SPECIAL EVENT DALAM KOMUNIKASI PEMASARAN PARIWISATA (Studi Kasus tentang Komunikasi
Pemasaran
Special Event Pacu Jawi di Kabupaten Tanah Datar Tahun 2017)
ENGGA PROBI ENDRI, Dr. Rajiyem, S.I.P., M.Si.
UNIVERSITAS

GADJAH MADA Universitas Gadjah Mada, 2019 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

DAFTAR ISI

HALAMAN PENGESAHAN........ccci i i
HALAMAN PERNYATAAN ... oottt sttt ana s ii
HALAMAN PERSEMBAHAN ......oooiiiiiiie e e i
ABSTRAK L.t %
ABSTRACT ..ttt e et e et et et teebaere et et e vi
DIATTAN ST .evvevteie ettt bbbt vii
BAB | .ottt 1
PENDAHULUAN ..ottt sttt ans 1
1.1. Latar Belakang Masalah ............ccccoooiiiiiiiiiicieecee 1
1.2, RUMUSAN MaSalah .........ccccoeiiiiiiiiiice e 5
1.3. Tujuan PeNEITIAN.......cciiiiieieic e 5
1.4, Manfaat Penelitian.........ccceiieiiiieiiee e 5
141, Manfaat TEOTELIS ....ceeveiiiiiiecieiieeee e 5
1.4.2.  Manfaat PraktiS .......cocovieiiiieiiee e 6

1.5, Kerangka PeMIKIFaN ........c.cocoriiiiiiiiiieiee e 6
1.5.1. Komunikasi PEMASAran ...........ccoovvimierieienie s 6
1.5.2.  Komunikasi Pemasaran PariwiSata ...........cccccervereriensveriesreesieennens 10
1.5.3.  Special Event Marketing ..........ccccovvereiiiiiinieeese e 12
1.6, Kerangka KONSEP .....cccciuviiiiiieiieie ettt 15
1.7.  Metodologi Penelitian ..........ccocvoeiiiiiiieseeeee e 17
1.7.1.  Paradigma Penelitian...........cccceriiiieiiiiiiiieceee e 17
1.7.2.  Metode dan Jenis Penelitian............cccocvviiininienieiene e 17
1.7.3.  Teknik Pengumpulan Data............ccoceririiiniiniiiienc e 19
1.7.4. Teknik ANalisSiS Data.........c.cccverueiienieeieiieseerie e see e snee e 21
1.7.5. Teknik Validitas Data.........c.ccerverierieieiesieiiseseeeeee e 21
1.7.6. Subjek dan Objek Penelitian ..o 21

2 AN = ST 23
SPECIAL EVENT DALAM KOMUNIKASI PEMASARAN PARIWISATA... 23
2.1. Event sebagai bentuk Komunikasi Pemasaran Pariwisata..............c.c.o.... 23
2.2. KOmUNiKasi PEMASAIAN..........ccoiuiiierieeieiiesieeie e se e sie e ee e ee e nes 27
2 A = 2 1 ST 37
Gambaran Umum Kabupaten Tanah Datar............ccocoovveiiniiiiiene s 37
3.1. Keadaan geografiS .......cccuveiiiiriiieieese e 37
3.2, KependuUAUKAN .......cc.eoiieiieeciie ettt 39

vii



UNIVERSITAS
GADJAH MADA

SPECIAL EVENT DALAM KOMUNIKASI PEMASARAN PARIWISATA (Studi Kasus tentang Komunikasi
Pemasaran

Special Event Pacu Jawi di Kabupaten Tanah Datar Tahun 2017)

ENGGA PROBI ENDRI, Dr. Rajiyem, S.I.P., M.Si.

Universitas Gadjah Mada, 2019 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/
3.3. Agama dan KEPErCaAYAAN ..........cceiverieerieiiesieesieseesteeeesae e ereseesseeeesneeses 40
3.4. Potensi wisata di Kabupaten Tanah Datar ............ccccocevvvevveieciieseere s 41
3.5. Gambaran Umum Pariwisata Pemuda dan Olahraga Kabupaten Tanah
DALAN. ...t 47
3.5.1. Sejarah Dinas PARPORA ..o 48
3.6. Tanah Datar Kota BUAYa...........c.coiirieiieiieiieiesieseseceeee s 50
BAB [V b 52
SPECIAL EVENT PACU JAWI KABUPATEN TANAH DATAR ......ccccvevnee. 52
4.1. SeJarah PaCU JAWI ........ccviiiiiiiiiiiiii e 52
4.2.  Special Event Pacu Jawi 2017 Sebagai Alat Pemasaran Wisata
Kabupaten Tanah Datar Kota BUdaya ..........cccccoereieniniiinieieeec e 57
4.2.1.  Tahap PErenCanaan............cccccveveiiieiieiresieseesie e seesnesee e eae e 57
4.2.2.  Tahap Pelaksanaan ............ccccceeieiiieiieiiiic e 60
4.2.3.  Tahap EValUBSI .....cccoiiiiiiiiieee e 78
4.3.  Analisis Special Event Pacu Jawi 2017 dalam Komunikasi Pemasaran 84
4.3.1. Content ANAIYSIS ...c.ccivveiieiecieee et 84
4.3.2.  ODJECHIVES ...t 85
O TR T 1 - 1 (=] | RPN R PRI 87
4.3.4.  Promotional MiX ......cccocoiiiiiiiiiiniieese e 92
4.3.5. Evaluation & Control............ccoeveiiiiiniiiiecie e 104
BAB V ettt enes 106
KESIMPULAN DAN SARAN ... ..ottt 106
5.1 KESIMPUIAN ..ottt 106
0.2, SAFAN .ttt re e 107
DAftar PUSTAKA .........cciiieieieieie et 109
AN | A N S 113

viii



	DAFTAR ISI

