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ABSTRACT 

 
This professional report describes my experience of doing a five-month internship in 

a Barcelona-based e-commerce company named Carethy and is divided into 2 parts. 

The intention of the first part is to present the overview of the company including the 

history, the products, the suppliers, the competitors, the investors, the market, and 

some numbers regarding the company’s economic data; and to sum up the tasks I 

performed during the internship period. The second part is more about the problem 

that I chose as the topic for the report referring to “What digital marketing strategies 

are developed to increase a company’s online visibility and to attract new customers?”, 

which provides further explanation about the current situational analysis, some 

specific strategies executed by the company, and several recommendations for future 

practice. In addition, the last part would also highlight the overall conclusion of my 

internship and how this experience could develop both my interpersonal and technical 

skills. 
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INTISARI 

 Laporan profesional ini menjelaskan pengalaman saya melakukan magang selama 

lima bulan di sebuah perusahaan e-commerce yang berbasis di Barcelona bernama 

Carethy dan dibagi menjadi 2 bagian. Tujuan dari bagian pertama adalah untuk 

menyajikan ikhtisar perusahaan termasuk sejarah, produk, pemasok, pesaing, 

investor, pasar, dan beberapa angka mengenai data ekonomi perusahaan; dan untuk 

meringkas tugas yang saya lakukan selama periode magang. Bagian kedua adalah 

lebih lanjut tentang masalah yang saya pilih sebagai topik laporan yang mengacu 

pada "Apa strategi pemasaran digital yang dikembangkan untuk meningkatkan 

visibilitas online perusahaan dan untuk menarik pelanggan baru?", yang memberikan 

penjelasan lebih lanjut tentang analisis situasi saat ini, beberapa strategi spesifik yang 

dijalankan oleh perusahaan, dan beberapa rekomendasi untuk praktik di masa depan. 

Selain itu, bagian terakhir juga akan menyoroti keseluruhan kesimpulan pengalaman 

magang saya dan bagaimana pengalaman ini dapat mengembangkan keterampilan 

interpersonal dan teknis saya. 
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