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LAMPIRAN 

I. Kuesioner 

Petunjuk Pengisian: 

2. Berilah tanda (√ ) pada kolom yang sudah disediakan. 

3. Keterangan Pilihan: 

SS = Sangat Setuju 

S  = Setuju 

N = Netral 

TS = Tidak Setuju 

STS = Sangat Tidak Setuju 

A. Identitas Responden 

1. Nama Lengkap :  _________________________________________  

2. Asal Kampus :  _________________________________________  

3. Jenis Kelamin : (    ) Laki-laki 

 (    ) Perempuan 

4. Usia : (    ) Dibawah 20 Tahun 

 (    ) 20 Tahun 

 (    ).Diatas 20 Tahun 

B. Pertanyaan Tentang Promosi Gratis Ongkos Kirim 

No

. 
Pernyataan SS S N TS STS 

1. Shopee menawarkan promosi gratis 

ongkos kirim dengan ketentuan 

mencapai pembelian dalam jumlah 
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