Berjudul EFEKTIVITAS METODE CRITICAL EVALUATION ON MEDICINE ADVERTISEMENT BY THE
COMMUNITY

(CEMA-COMMUNITY) UNTUK MENINGKATKAN PENGETAHUAN DAN KETERAMPILAN DALAM
MENGEVALUASI IKLAN KOSMETIK

UNIVERSITAS  DINI AMALIA SUHARNO, Dr. Chairun Wiedyaningsih, M.Kes., M.App.Sc., Apt. ; Dr. Susi Ari Kristina, M.Kes.,Apt.

GADJAH MADA Universitas Gadjah Mada, 2018 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

DAFTAR ISI

PENGESAHAN SKRIPSI ..ot iii
PERNY ATAAN. ..ttt s be et et estestesseeseeeeesesseeneentensenreas WY
HALAMAN PERSEMBAHAN .........oitiiieit et %
KATA PENGANTAR ...ttt sttt sne s e ntesneeneaneensenrens Vi
[ e A o N 1] PRSPPI viii
DAFTAR TABEL ..ottt ettt eneeee e X
DAFTAR GAMBAR ... .ottt bbbttt bbb Xi
DAFTAR LAMPIRAN ...ttt te e testeeneenee e Xii
INTISARI .o e e st e e s st e e e st e e e s sbeeeestreeeans xiii
N = 1 I ¥ AN O PP P Xiv
BAB |. PENDAHULUAN ..ottt e e s sabrreea e 1
A, Latar BelaKang ......ccooviiiiiie e s 1
B.  RUMUSAN MaSalah ..........cciiiiiieiieceece et 4
C.  TUJUAN PENEILIAN. ......viiiiiic ettt 4
D.  Manfaat PENEITIAN.......c.coiiiiieiie et 5
E.  Tinjauan PUSLAKA .........ccccoiiiiiie ittt 5
1. CEMA-COMMUNILY ..ottt 5

2. Penandaan dalam KOSMELIK ..........cccueiiiiiiiiiieie e 6

3. Informasi pada Iklan KOSMELK ..........cceiiiiiiiiiiciiciecc e 7

4. Pemberdayaan Masyarakat dalam Bidang Kesehatan..............ccccccooevivveieennnnn, 10

5. Peran Pemberdayaan dan Kesejahteraan Keluarga (PKK).........cccocovviviirienne. 12

6. Proses Terbentuknya Pengetahuan ...........ccccoovvevieiiiieece e 14

7. Keterampilan dalam Mengevaluasi ...........cccovveiiriiiiiieeniieiee e 17

I I 10 o - U =T o ISR 18
G. Kerangka Konsep Penelitian ..........ccccciveiiie i 20

L TR o 1110 (1] £SO 21
BAB Il. METODE PENELITIAN ..ottt 22
A, Rancangan Penelitian ..o 22
B.  Subjek Penelitian..........ccocooiieiiii e 23
C.  Waktu dan LoKasi PENelitian..........cccveiveiieiiiiiie e 24
D. Definisi Operasional Variabel Penelitian...........cccccocvviviiieiiiin e 24
E.  INStrUmen PeNelitian..........cccvviieiieiiee e 25

viii



Berjudul EFEKTIVITAS METODE CRITICAL EVALUATION ON MEDICINE ADVERTISEMENT BY THE
COMMUNITY

(CEMA-COMMUNITY) UNTUK MENINGKATKAN PENGETAHUAN DAN KETERAMPILAN DALAM
MENGEVALUASI IKLAN KOSMETIK

UNIVERSITAS  DINI AMALIA SUHARNO, Dr. Chairun Wiedyaningsih, M.Kes., M.App.Sc., Apt. ; Dr. Susi Ari Kristina, M.Kes.,Apt.

GADJAH MADA Universitas Gadjah Mada, 2018 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

F.  Tahapan Penelitian ... 28

L. Tahap PeramMa. ..ottt 29

2. TaNAP KEUUA ... 31

K I g T I ] o T USSP 32

4. Tahap KEEMPAL ......c.eiiiiiiiiiieie ittt 33

5. Tahap KeliMa ....ccoooiiiiice e 34

G.  ANALISIS DAL .....eieeieeiee et s nne s 35
BAB 111. HASIL DAN PEMBAHASAN ..ottt 37
A, Karakteristik RESPONAEN ......cc.oiiiiiiiiiiire e 37

1. Karakteristik Responden Berdasarkan Umur............cccccoviieiiciie e 38

2. Karakteristik Responden Berdasarkan Tingkat Pendidikan...............cccoceeeee. 38

3. Karakteristik Responden Berdasarkan PeKerjaan ...........cccevevvveveeiiesivesivesnenns 39

4. Karakteristik Responden Berdasarkan Pendapatan............ccccocevevieeiviiceieennnnn. 39

B. Pengetahuan Responden Sebelum INErvensi .........cccccvvvveveeiicci e, 40
C. Pengetahuan Responden Sesudah INtErVENSI .........ccccveveiiiie e v 44
D. Evaluasi Intervensi Metode CEMA-Community terhadap Pengetahuan............... 49
E. Keterampilan Responden Sebelum INtervensi.......cccccocevvveiie i 50
F.  Keterampilan Responden Sesudah INtErVeNSi..........cccovveriiiiieieniniee e 53
G. Evaluasi Intervensi Metode CEMA-Community terhadap Keterampilan ............. 57
H. Keterbatasan Penelitian ..........cccovveviieiiiiiiiiee et 61
BAB IV. KESIMPULAN DAN SARAN ....ooiiiiiiiieie sttt 62
A KESIMPUIAN L.t 62
B SAIAN ..ot 62
DAFTAR PUST AK A ettt e et e e s st e e e et e e e sntee e s anraeeaas 63
LAMPIRAN Lttt st s et e bt e et et benreeneas 68



	DAFTAR ISI

