Pengaruh Keterikatan Konsumen Pada Komunitas Merek Daring Terhadap Niat Pembelian di Industri
Kosmetik Lokal Indonesia
NADYA PERMATASARYI, Yulia Arisnani Widyaningsih, M.B.A., Ph.D.

Universitas Gadjah Mada, 2018 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

PENGARUH KETERIKATAN KONSUMEN PADA KOMUNITAS
MEREK DARING TERHADAP NIAT PEMBELIAN DI INDUSTRI
KOSMETIK LOKAL INDONESIA

Skripsi
Untuk Memenuhi Sebagian Persyaratan Mencapai Derajat Sarjana S1
Program Studi Sarjana Manajemen

Oleh:
Nadya Permatasari
14/362447/EK/19741

PROGRAM STUDI SARJANA MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMIKA DAN BISNIS
UNIVERSITAS GADJAH MADA
YOGYAKARTA
2018



	PENGARUH KETERIKATAN KONSUMEN PADA KOMUNITAS MEREK DARING TERHADAP NIAT PEMBELIAN DI INDUSTRI KOSMETIK LOKAL INDONESIA

