
 
 

55 
 

DAFTAR PUSTAKA 

Achar, C., So, J., Agrawal, N., & Duhacek, A. (2016). What we feel and why we 

buy: the influence of emotions on consumer decision-making. Current 

Opinion in Psychology (10), 166-170. 

Amaidas, S., & Chiweshe, N. (2015). Youth Consumer Behavior: A Case of Beauty 

Product Concumption. J Soc Sci, 43(1), 1-8. 

Ancok, D. (1995). Nuansa Psikologi Pembangunan. Yogyakarta: Pustaka Pelajar 

Offset. 

Anggarasari, R. E. (1997). Hubungan Tingkat Religiusitas dengan Sikap Konsumtif 

pada Ibu Rumah Tangga. Psikologika (4), 15-20. 

Anggreini, R., & Mariyanti, S. (2014). Hubungan Antara Kontrol Diri dan Perilaku 

Konsumtif Mahasiswi Universitas Esa Unggul. Jurnal Psikologi 12(1), 34-

42. 

Apriani, P. A. (2017). Hubungan Antara Konsep Diri dengan Perilaku Konsumtif 

Mahasiswa Terhadap Produk Fashion. Skripsi (Tidak Diterbitkan): 

Yogyakarta: Fakultas Psikologi Universitas Gadjah Mada. 

Assael, H. (1987). Consumer Behavior & Marketing Actions (4th Edition). Boston: 

PWS-KENT Publishing Company. 

Astuti, E. D. (2013). Perilaku Konsumtif dalam Membeli Barang pada Ibu Rumah 

Tangga di Kota Samarinda. eJournal Psikologi Universitas Mulawarman 

1(2), 148-156. 

Azizah, P. N., & Listiara, A. (2017). Hubungan Antara Konformitas dengan 

Perilaku Konsumtif dalam Pembelian Tas Melalui Online Shop pada 

Mahasiswi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik (FISIP) dan Fakultas Ilmu 

Budaya (FIB) Universitas Diponegoro. Jurnal Empati, 6(1), 332-337. 

Azwar, S. (2012). Reliabilitas dan Validitas: Edisi 4. Yogyakarta: Pustaka Pelajar. 

Azwar, S. (2014). Penyusunan Skala Psikologi Edisi 2. Yogyakarta: Pustaka 

Pelajar. 

Baron, R. A., & Branscombe, N. A. (2012). Social Psychology (13th Edition). New 

Jersey: Pearson. 

Baron, R. A., & Byrne, D. (2005). Psikologi Sosial: Edisi Kesepuluh Jilid 2. 

Jakarta: Erlangga. 

Brinegar, K., & Weddle, E. (2014). The Correlation Between Makeup Usage and 

Self-Esteem. Diunduh tanggal 30 Maret 2018 dari 

Peran Konformitas pada Teman Sebaya terhadap Perilaku Konsumtif Pembelian Kosmetik pada
Mahasiswi
PRAMITHA INDRIASTUTI, Dr. Esti Hayu Purnamaningsih, M.S., Psikolog
Universitas Gadjah Mada, 2018 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



56 

 

 
 

http://vault.hanover.edu/~altermattw/courses/344/papers/2014/BrinegarWe

ddle.pdf  

Britton, A. M. (2012). The Beauty Industry's Influence on Women in Society 

(Thesis). Diunduh pada tanggal 25 OKtober 2017 dari 

https://scholars.unh.edu/cgi/viewcontent.cgi?referer=https://www.google.c

o.id/&httpsredir=1&article=1085&context=honors 

Callebaut, J., Hendrickx, H., & Janssens, M. (2002). The Naked Consumer Today : 

Or an Overview of Why Consumers Really Buy Things and What This 

Means for Makrketing. Antwerpen: Garant. 

Corby-Edwards, A. K. (2012). FDA Regulation of Cosmetics amd Personal Care 

Products. Diunduh dari 

http://asbcouncil.org/sites/default/files/library/docs/crs_report_fda_regulat

ion_of_cosmetics_and_personal_care_products.pdf pada tanggal 23 Maret 

2018 

Davis, L. C. (2013). African American women's use of cosmetics products in 

relation to their attitudes and self-identity (Thesis). Diunduh dari 

http://lib.dr.iastate.edu/cgi/viewcontent.cgi?article=4215&context=etd 

tanggal 30 Maret 2018 

Derussy, C. L. (2004). The Relationship Between Conformity and Consumer 

Purchasing Decisions. Dikutip melalui 

http://www.webclearinghouse.net/volume/7/DERUSSY-TheRelatio.php 

pada tanggal 22 Maret 2018 

Emma. (2017). How Much Is Your Face Worth? Our Survey Results Revealed. 

Dikutip dari http://www.skinstore.com/blog/skincare/womens-face-worth-

survey-2017/ pada tanggal 22 April 2018 

Enrico, A., Aron, R., & Oktavia, W. (2014). The Factors that Influenced 

Consumptive Behavior: A Survey of University Students in Jakarta. 

International Journal of Scientific and Research Publications, 4(1), 1-6. 

Ferrinadewi, E. (2005). Atribut Produk yang Dipertimbangkan dalam Pembelian 

Kosmetik dan Pengaruhnya pada Kepuasan Konsumen di Surabaya. Jurnal 

Manajemen dan Kewirausahaan, 7(2), 139-151. 

Field, A. (2009). Discovering Statistics Using SPSS Third Edition. London: Sage 

Publications. 

Fitriyani, N., Widodo, P. B., & Fauziah, N. (2013). Hubungan Antara Konformitas 

dengan Perilaku Konsumtif Pada Mahasiswa di Genuk Indah Semarang. 

Jurnal Psikologi Undip, 12(1), 55-68. 

Peran Konformitas pada Teman Sebaya terhadap Perilaku Konsumtif Pembelian Kosmetik pada
Mahasiswi
PRAMITHA INDRIASTUTI, Dr. Esti Hayu Purnamaningsih, M.S., Psikolog
Universitas Gadjah Mada, 2018 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



57 

 

 
 

Fox, J., Murray, C., & Warm, A. (2003). Conducting research using web-based 

questionnaires: practical, methodological and ethical considerations. 

International Journal of Social Research Methodology, 6(2), 167-180. 

Fransisca, & Suyasa, P. T. (2005). Perbandingan Perilaku Konsumtif Berdasarkan 

Metode Pembayaran. Jurnal Phronesis, 7(2), 175-199. 

Fromm, E. (1955). The Sane Society. Oxon: Routledge Classics. 

Global Business Guide Indonesia. (2016). Overview of Indonesian Cosmetic 

Sector: Growing Domestic and Export Markets. Dikutip melalui 

http://www.gbgindonesia.com/en/manufacturing/article/2016/overview_of

_indonesian_cosmetic_sector_growing_domestic_and_export_markets_11

593.php pada tanggal 11 Desember 2017 

Gravetter, F. J., & Wallnau, L. B. (2017). Statistics for the Behavioral Sciences, 

Tenth Edition. Boston: Cengage Learning. 

Hadi, S. (2004). Statistik Jilid 2. Yogyakarta: Penerbit Andi. 

Hakuhodo. (2012). Global Habit Survei : Women’s perceptions of beauty products 

in 14 Asian cities. Dikutip pada tanggal 25 April 2018 dari  

http://www.hakuhodo.jp/pdf/2013/20130117.pdf  

Hamilton, C., Denniss, R., & Baker, D. (2005). Wasteful Consumption in Australia 

(Discussion Paper No. 77). Diakses melalui The Australia Institute : 

http://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache:http://www.tai.or

g.au/documents/dp_fulltext/DP77.pdf pada tanggal 16 Januari 2018 

Hang, T. H. (2010). The Effect of Different Make-up Conditions on Facial 

Attractiveness and Attractiveness Bias (Thesis). Diunduh dari  

http://libproject.hkbu.edu.hk/trsimage/hp/08637164.pdf tanggal 30 Maret 

2018 

Hariyono, P. (2015). Hubungan Gaya Hidup dan Konformitas dengan Perilaku 

Konsumtif pada Remaja. eJournal Psikologi, 3(2), 569-578. 

Haryani, I., & Herwanto, J. (2015). Hubungan Konformitas dan Kontrol Diri 

dengan Perilaku Konsumtif terhadap Produk Kosmetik pada Mahasiswi. 

Jurnal Psikologi, 11(1), 5-11. 

Hempel, L. C. (1996). Environmental Governance : The Global Challenge. 

Washington DC: Island Press. 

Herasafitri, D. F., Rahajeng, U. F., & Sarirah, T. (2016). Wake Up and Make Up: 

Efek Kosmetik Wajah dan Waktu Pemaparan Terhadap Attractiveness. 

Mediapsi, 2(2), 30-37. 

Peran Konformitas pada Teman Sebaya terhadap Perilaku Konsumtif Pembelian Kosmetik pada
Mahasiswi
PRAMITHA INDRIASTUTI, Dr. Esti Hayu Purnamaningsih, M.S., Psikolog
Universitas Gadjah Mada, 2018 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

http://www.hakuhodo.jp/pdf/2013/20130117.pdf


58 

 

 
 

Hidayat, A., & Kurniawan, C. (2016). Pengaruh Konsep Diri dan Kepercayaan Diri 

terhadap Perilaku Konsumtif Pembelian Gadget pada Mahasiswa Fakultas 

Hukum Non Reguler Universitas Islam Riau. Jurnal Universitas Islam Riau 

An-Nafs, 10(01). 

Hoyer, W. D., & MacInnis, D. J. (2008). Consumer Behavior : Fifth Edition. South-

Western: Cengage Learning. 

Hurlock, E. B. (2004). Psikologi Perkembangan : Suatu Pendekatan Sepanjang 

Rentang Kehidupan. Jakarta: Erlangga. 

Ioanas, E., & Stoica, I. (2014). Social Media and its Impact on Consumer Behavior. 

International Journal of Economics Practices and Theories, 4(2), 295-303. 

Japan External Trade Organization. (2011). Guidebook for Export to Japan 2011 

(Cosmetics). Dikutip melalui 

https://www.jetro.go.jp/ext_images/en/reports/market/pdf/guidebook_cos

metics.pdf pada tanggal 27 Maret 2018 

Keil, L. C. (2006). Putting Your Best Face Forward: Relationships Between 

Cosmetics Use, Self-Esteem, Body Image, and Self-Perceived Attractiveness 

(Master's Thesis). Dikutip melalui 

https://etd.ohiolink.edu/!etd.send_file?accession=osu1407156852&disposi

tion=inline tanggal 23 Maret 2018 

Kementerian Perindustrian Republik Indonesia. (2018). Industri Kosmetik Nasional  

Tumbuh 20%. Diakses pada tanggal 22 April 2018 dari 

http://www.kemenperin.go.id/artikel/18957/Industri-Kosmetik-Nasional-

Tumbuh-20 

Khandelwal, U., & Bajpai, N. (2013). Consumer Conformity Matter to Consumer 

Attitude? A Comparative Study Between Metro and Non-Metro City. 

Diunduh tanggal 26 Agustus 2017 dari 

https://www.researchgate.net/profile/Dr_Utkal_Khandelwal/publication/27

5329300_Consumer_conformity_matter_to_consumer_attitude_A_compar

ative_study_between_metro_and_non-

metro_city/links/5741ce7308ae298602ee2549/Consumer-conformity-

matter-to-consumer-attitude-A-comparative-study-between-metro-and-

non-metro-city.pdf  

Kimmel, A. J. (2013). Psychological Foundations of Marketing. London: 

Routledge. 

Kotler, P. (2002). Marketing Management, Millenium Edition. New Jersey: Pearson 

Prentice Hall. 

Peran Konformitas pada Teman Sebaya terhadap Perilaku Konsumtif Pembelian Kosmetik pada
Mahasiswi
PRAMITHA INDRIASTUTI, Dr. Esti Hayu Purnamaningsih, M.S., Psikolog
Universitas Gadjah Mada, 2018 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



59 

 

 
 

Kotler, P., & Keller, K. (2006). Marketing Management : Twelfth ed. New Jersey: 

Pearson Prentice Hall. 

Kumar, A. H., John, S. F., & Senith, S. (2014). A Study on factors influencing 

consumer buying in cosmetic products. International Journal pf Scientific 

and Research Publications, 4(9), 1-6. 

Lascu, D. N., & Zinkhan, G. (1999). Consumer Conformity: REview and 

Applications for Marketing Theory and Practice. Journal of Marketing 

Theory and Practice, 7(3), 1-12. 

Lina, & Rosyid, H. F. (1997). Perilaku Konsumtif Berdasar Locus of Control pada 

Remaja Putri. Psikologika Nomor 4 Tahun II, 5-13. 

Mangleburg, T. F., Doney, P. M., & Bristol, T. (2004). Shopping with friends and 

teens susceptibility to peer influence. Journal of Retailing 80, 101-116, 

doi:10.1016/j.jretai.2004.04.005 

Manju, R. (2016). Trends in Spending and Money Management Practices among 

Students of Kerala. International Journal of Research in Humanities and 

Social Studies, 3(10), 39-47. 

McKnight, R. (2014). Why We Wear Makeup and What We Spend On It. Dikutip 

dari https://www.her.ie/beauty/survey-why-we-wear-makeup-and-what-

we-spend-on-it-173898 pada tanggal 15 Desember 2017 

Micomonaco, J. P. (2003). Borrowing Against the Future: Practices attitudes and 

knowledge of financial management among college student (Master's 

Thesis). Diunduh melalui 

http://citeseerx.ist.psu.edu/viewdoc/download?doi=10.1.1.10.346&rep=rep

1&type=pdf tanggal 2 April 2018 

Murasmutia, A., Hardjajani, T., & Nugroho, A. A. (2015). Hubungan Antara Citra 

Tubuh dan Kepercayaan Diri dengan Perilaku Konsumtif terhadap Pakaian 

pada Mahasiswi Fakultas Hukum Universitas Sebelas Maret Surakarta. 

Jurnal Ilmiah Psikologi Candrajiwa, 4(3), 206-218. 

Myers, D. G. (2008). Social Psychology (9th ed). New York: McGraw-Hill. 

Naomi, P., & Mayasari, I. (2008). Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Siswa SMA 

dalam Perilaku Pembelian Kompulsif : Perspektif Psikologi. Portal Jurnal 

UPI, VIII. 

Nash, R., Fieldman, G., Hussey, T., Leveque, J.-L., & Pineau, P. (2006). Cosmetics: 

They Influence More Than Caucasian Female Facial Attractiveness. 

Journal of Applied Social Psychology, 36(2), 493-504. 

Peran Konformitas pada Teman Sebaya terhadap Perilaku Konsumtif Pembelian Kosmetik pada
Mahasiswi
PRAMITHA INDRIASTUTI, Dr. Esti Hayu Purnamaningsih, M.S., Psikolog
Universitas Gadjah Mada, 2018 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



60 

 

 
 

Newcomer, J. E. (2015). Insights for Marketers: College Students Consumer 

Trends (Thesis). Dikutip pada tanggal 17 Februari 2018 

http://thesis.honors.olemiss.edu/357/1/Jana%20Newcomer%20Thesis.pdf  

Noel, H. (2009). Consumer Behavior. Switzerland: AVA Publishing SA. 

Persatuan Perusahaan Kosmetika Indonesia. (2010). Izin Produksi Kosmetika 

(Permenkes). Diakses pada tanggal 7 November 2017 melalui 

http://perkosmi.com/files-perkos/PERMENKES-1175.pdf  

Pride, W. M., & Ferrel, O. C. (1995). Marketing: Concepts and Strategies. 

Michigan: Houghton Mifflin. 

Putri, F. A. (2017). Hubungan Antara Body Image dengan Perilaku Konsumtif pada 

Penonton Beauty Youtuber. (Skripsi tidak dipublikasikan, Fakultas 

Psikologi, Universitas Gadjah Mada, Yogyakarta). 

Reips, U. D. (2006). Web-based methods. Dalam M. Eid & Diener (Eds). Handbook 

of multimethod measurement in psychology. (pp. hal. 73-85). Washington, 

DC: American Psychological Association. 

Robert, J. A., & Jones, E. (2001). Money Attitude, Credit Card Use and Compulsive 

Buying Among American College Students. The Journal Of Consumer 

Affair, 35(21), 213-240. 

Robertson, J., Fieldman, G., & Hussey, T. (2008). “Who wears cosmetics?” 

Individual differences and their relationship with cosmetic usage. Diunduh 

pada tanggal 21 Januari 2018 dari 

http://bucksuk.academia.edu//JuliaRobertson/Papers/175233/_Who_wear 

Comestics_Individual  

Sangadji, E. M., & Sopiah. (2013). Perilaku Konsumen. Yogyakarta: Penerbit Andi. 

Santrock, J. W. (2011). Life-Span Development (13th Edition). New York: 

McGraw-Hill. 

Sarwono, S. W. (2015). Teori-Teori Psikologi Sosial. Jakarta: PT Rajagrafindo 

Persada. 

Schiffman, L. G., & Kanuk, L. L. (2010). Consumer Behavior: Tenth Edition. New 

Jersey: Pearson. 

Sclamberg, A. (2012, Feb 21). Makeup: Could You Go A Day Without It?. Dikutip 

dari https://www.huffingtonpost.com/alexis-

sclamberg/makeup_b_1291785.html pada tanggal 12 Desember 2017 

Scott, S. (2007). Influence of Cosmetics on the Confidence of College Women: An 

Exploratory Study (Thesis). Dikutip pada tangga; 25 Oktober 2017 dari 

http://psych.hanover.edu/research/thesis07/scottpaper.pdf 

Peran Konformitas pada Teman Sebaya terhadap Perilaku Konsumtif Pembelian Kosmetik pada
Mahasiswi
PRAMITHA INDRIASTUTI, Dr. Esti Hayu Purnamaningsih, M.S., Psikolog
Universitas Gadjah Mada, 2018 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



61 

 

 
 

Sears, D. O., Freedman, J. L., & Peplau, L. A. (1991). Psikologi Sosial, Edisi 

Kelima, Jilid 2. Jakarta: Erlangga. 

Sebayang, J., Yusuf, M., & Priyatama, A. N. (2011). Hubungan Antara Body Image 

dan Konformitas dengan Perilaku Konsumtif pada Siswi Kelas XI SMAN 7 

Surakarta. Jurnal Psikologi Wacana, 3(6), 5-41. 

Sumartono. (2002). Terperangkap Dalam Iklan: Meneropong Imbas Pesan Iklan 

Televisi. Bandung: PT. Alfabeta. 

Suparti. (2016). Mitigating Consumptive Behavior : The Analysis of Learning 

Experiences of Housewives. International Education Studies, 9(3), 114-

122. 

Suryabrata, S. (2000). Pengembangan Alat Ukur Psikologis. Yogyakarta: Penerbit 

Andi. 

Venkatesan, M. (1996). Experimental Study of Consumer Behavior Conformity 

and Independence. Journal of Marketing Research, III, 384-387. 

Verplanken, B., & Sato, A. (2011). The Psychology of Impulse Buying : An 

Integrative Self Regulation Approach. J Consum Policy, 34, 197-210, doi: 

10.1007/s10603-011-9158-5 

Wahyudi. (2013). Tinjauan tentang Perilaku Konsumtif Remaja Pengunjung Mall 

Samarinda Central Plaza. eJournal Sosiologi, 1(4), 26-36. 

Wright, K. B. (2005). Researching Internet-Based Populations: Advantages and 

Disadvantages of Online Survey Research, Online Questionnaire Authoring 

Software Packages, and Web Survey Services. Journal of Computer-

Mediated Communication, 10(3). doi: 10.1111/j.1083-6101.2005.tb00259.x 

Young, T. R. (2002). The Relationship Between Appearance Schemas, Self-Esteem, 

and Indirect Aggression Among College Women (Doctoral Dissertation). 

Diunduh dari http://digital.library.okstate.edu/etd/umi-okstate-2473.pdf 

tanggal 1 April 2018 

Yuliantari, M. I., & Herdiyanto, Y. K. (2015). Hubungan Konformitas dan Harga 

Diri dengan Perilaku Konsumtif Pada Remaja Putri di Kota Denpasar. 

Jurnal Psikologi Udayana, 2(1), 89-99. 

Zebua, A. S., & Nurdjayadi, R. D. (2011). Hubungan Antara Konformitas dan 

Konsep Diri Dengan Perilaku Konsumtif pada Remaja Putri. Jurnal 

Phronesis, 3(6), 72-82 

Peran Konformitas pada Teman Sebaya terhadap Perilaku Konsumtif Pembelian Kosmetik pada
Mahasiswi
PRAMITHA INDRIASTUTI, Dr. Esti Hayu Purnamaningsih, M.S., Psikolog
Universitas Gadjah Mada, 2018 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

https://doi.org/10.1111/j.1083-6101.2005.tb00259.x

	HALAMAN JUDUL
	HALAMAN PENGESAHAN
	HALAMAN PERNYATAAN
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR LAMPIRAN
	ABSTRACT
	INTISARI
	BAB I PENDAHULUAN
	A. Latar Belakang
	B. Tujuan Penelitian
	C. Manfaat Penelitian

	BAB II TINJAUAN PUSTAKA
	A. Perilaku Konsumtif
	1. Pengertian Perilaku Konsumtif
	2. Aspek-Aspek Perilaku Konsumtif
	3. Faktor-faktor yang Mempengaruhi Perilaku Konsumtif

	B. Konformitas Teman Sebaya
	1. Pengertian Konformitas Teman Sebaya
	2. Aspek-Aspek Konformitas

	C. Hubungan antara Konformitas dan Perilaku Konsumtif Kosmetik Pada Mahasiswi
	D. Hipotesis

	BAB III METODE PENELITIAN
	A. Identifikasi dan Definisi Operasional Variabel Penelitian
	1. Identifikasi Variabel Penelitian
	2. Definisi Operasional Variabel Penelitian

	B. Subjek Penelitian
	C. Metode Pengumpulan Data
	D. Instrumen Penelitian
	1. Skala Perilaku Konsumtif
	2. Skala Konformitas Teman Sebaya

	E. Validitas dan Reliabilitas
	F. Metode Analisis Data

	BAB IV PELAKSANAAN PENELITIAN DAN HASIL ANALISIS
	A. Deskripsi Subjek Penelitian
	B. Deskripsi Kualitas Alat Ukur
	1. Skala Perilaku Konsumtif
	2. Skala Konformitas Teman Sebaya

	C. Deskripsi Data
	1. Deskripsi dan Kategorisasi Subjek Penelitian
	2. Deskripsi Data Penelitian
	3. Deskripsi Kategorisasi Data Perilaku Konsumtif dan Konformitas Teman Sebaya

	D. Uji Hipotesis
	1. Uji Normalitas
	2. Uji Linearitas
	3. Uji Hipotesis

	E. Kesimpulan Hasil Analisis
	F. Pembahasan

	BAB V PENUTUP
	A. Kesimpulan 
	B. Saran

	DAFTAR PUSTAKA
	LAMPIRAN

