
 
 

 

 

DAFTAR PUSTAKA 

Afwan, S. H. (2017). Hubungan Nomologis, Konvergensi, dan Divergensi 

Rasionalitas Instrumental dengan Inteligensi dan Trait Kepribadian 

Conscientiousness. Naskah Tidak Terpublikasi: Fakultas Psikologi 

Universitas Gadjah Mada, Yogyakarta. 

Alba, J.W., & Williams, E.F. (2013). Pleasure principles: A review of research on 

hedonic consumption. Journal of Consumer Psychology, 23(1), 2-18. 

American Psychological Association. (2015). APA Dictionary of Psychology, 2nd 

Edition. Washington, DC: American Psychological Association. 

Ariadi, Septi. (2011). Uji T. Universitas Airlangga. Diunduh dari 

http://web.unair.ac.id/admin/file/f_19997_st10.ppt tanggal 10 Januari 2018. 

Arkes, H. R., & Blumer, C. (1985). The Psychology of Sunk Cost. Organizational 

Behavior and Human Decision Processes, 35(1), 124-140. 

Arisal, I., & Comerts, Y. (2016). The Effect of Hedonis and Utilitarian Motives on 

Consumer Behavior: A Comparison Study Between Turkish and Spanish 

University Students. European Journal of Business and Social Sciences, 5(3), 

99-112. 

Arnold, M. J. & Reynolds, K. E. (2003). Hedonic Shopping Motivations. Journal 

of Retailing 79, 77-95. 

Azwar, Saifuddin. (1998). Metode Penelitian. Yogyakarta: Pustaka Pelajar. 

Azwar, Saifuddin. (2012). Penyusunan Skala Psikologi. Yogyakarta: Pustaka 

Pelajar. 

Azwar, Saifuddin. (2012). Reliabilitas dan Validitas. Yogyakarta: Pustaka Pelajar. 

Azwar, Saifuddin. (2015). Dasar-dasar Psikometrika. Yogyakarta: Pustaka Pelajar. 

Bakirtas, H., & Divanoglu, S. U. (2013). The Effect of Hedonic Shopping 

Motivation on Consumer Satisfaction and Consumer Loyalty. International 

Journal of Asian Social Science, 3(7), 1522-1534. 

Berridge, K. C., & Aldridge, J. W. (2009). Decision Utility, Incentive Salience, and 

Cue-Triggered “Wanting”. National Center fro Biotechnology Information, 

509-533. 

Binus University. (2015). Uji Asumsi Klasik Uji Heteroskedastisitas. Binus 

University. Diunduh dari https://sbm.binus.ac.id/ tanggal 8 Januari 2018. 

Cabanac, M., & Bonniot-Cabanac, M. (2007). Decision Making: Rational or 

Hedonic?. National Center for Biotechnology Information, 1-8. 

RASIONALITAS DAN MATERIALISME SEBAGAI PREDIKTOR KONSUMSI HEDONIS
OKTRISA KEZIA YULIANA NGANTUNG, Rahmat Hidayat, S.Psi., M.Sc., Ph.D.
Universitas Gadjah Mada, 2018 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

http://web.unair.ac.id/admin/file/f_19997_st10.ppt%20tanggal%2010%20Januari%202018
https://sbm.binus.ac.id/


64 
 

 
 

de Bruin, W. B., Parker, A. M., & Fischhoff, B. (2007). Individual Differences in 

Adult Decision-Making Competence. Journal of Personality and Social 

Psychology. 92(5), 938-956. 

Ditasari, V., & Sudarsono, J. (2014). Pengaruh Materialism Happiness, Materialism 

Centrality dan Materialism Success terhadap Impulsive Buying dan Efeknya 

pada Compulsive Buying Behavior. E-journal Fakultas Ekonomi, Universitas 

Atma Jaya Yogyakarta. Diunduh dari http://e-journal.uajy.ac.id/6693 tanggal 

20 Oktober 2017. 

Feist, J., & Feist, G. J. (2014). Teori Kepribadian. Jakarta: Salemba Humanika.  

Frederick, S. (2005). Cognitive Reflection and Decision Making. Journal of 

Economic Perspectives, 19(4), 25-42. 

Gaya Hidup Terkini. (2017). Ciri-ciri Penganut Gaya Hidup Hedonis. Gaya Hidup 

Terkini. Diunduh dari https://www.gayahidupterkini.com/ tanggal 29 Januari 

2018. 

Gomes, O. (2011). The Hierarchy of Human Needs and Their Social Valuation. 

International Journal of Social Economics, 237-259. 

Gunawan, M. P. (2016). Impulse Buying and Hedonic Consumption Behaviour on 

the Indonesian Ethnicities. E-journal Fakultas Ekonomi, Universitas Atma 

Jaya Yogyakarta. Diunduh dari http://e-journal.uajy.ac.id/10417/ 

Haq, M.A., Khan, N.R., & Ghouri, A.M. (2014). Measuring The Mediating Impact 

Of Hedonic Consumption On Fashion Involvement and Impulse Buying 

Behavior. Indian Journal of Commerce & Management Studies, V(3), 50-57. 

Haq, M.A., & Abbasi, S. (2016). Indirect Impact of Hedonic Consumption and 

Emotions on Impulse Purchase Behavior: A Double Mediation Model. 

Journal of Management Sciences, 3(2), 108-122. 

Hastie, R., & Dawes, R. M. (2010). Rational Choice in an Uncertain World: 

Psychology of Judgement and Decision Making, 2nd Edition. USA: Sage 

Publication, Inc. 

Hidayat, Rahmat. (2016). Rasionalitas: Overview terhadap Pemikiran dalam 50 

Tahun Terakhir. Buletin Psikologi, 24(2), 101-122. 

Hidayat , R., & Widhiarso, W. (2017a). Pengembangan Tes Rasionalitas Individu. 

Naskah Tidak Terpublikasi: Laporan Hibah Multiyear Fakultas Psikologi 

Universitas Gadjah Mada. 

RASIONALITAS DAN MATERIALISME SEBAGAI PREDIKTOR KONSUMSI HEDONIS
OKTRISA KEZIA YULIANA NGANTUNG, Rahmat Hidayat, S.Psi., M.Sc., Ph.D.
Universitas Gadjah Mada, 2018 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

http://e-journal.uajy.ac.id/6693
https://www.gayahidupterkini.com/
http://e-journal.uajy.ac.id/10417/


65 
 

 
 

Hidayat , R., & Widhiarso, W. (2017b). Manual Tes Rasionalitas Indonesia. 

Naskah Tidak Terpublikasi: Laporan Hibah Multiyear Fakultas Psikologi 

Universitas Gadjah Mada. 

Hirschman, E. C. & Holbrook, M. B. (1982). Hedonic Consumption: Emerging 

Concepts, Methods and Proposition. The Journal of Marketing, 46(3), 92-

101. 

Husna, A. N. (2016). Psikologi Anti Materialisme. Buletin Psikologi, 24(1), 12-22. 

Joglosemar. (Maret, 2015). Positif dan Negatif Hedonisme di Kalangan Mahasiswa. 

Joglosemar.co. Diunduh dari http://dok.joglosemar.co tanggal 31Desember 

2017. 

Kaplan, R. M., & Saccuzzo, D. P. (2005). Psychological Testing: Principles, 

Application, and Issues. Canada: Wadsworth. 

Karatas, Ezgi. (2011). Hedonic Consumption: Confirmation of the Scale and 

Analyzing the Effects of Demographic Factors and an Application in Izmir 

by Using Lisrel. Thesis. Diunduh dari http://toad.edam.com.tr/ tanggal 31 

Oktober 2017.  

Karisa, A. D. (2017). Kebersyukuran dan Pengaruh Teman Sebaya sebagai 

Prediktor Materialisme. Naskah Tidak Terpublikasi: Fakultas Psikologi, 

Universitas Gadjah Mada, Yogyakarta. 

Kasser, T. (2002). The High Price of Materialism. London: The MIT Press. 

Kivetz, R., & Zheng, Y. (2015). The Effects of Promotions on Hedonic versus 

Utilititarian Purchases. Journal of Consumer Psychology, 27(1), 59-68. 

Kompasiana. (2016). Hedonisme Awal Keruntuhan Generasi Bangsa. Kompasiana. 

Diunduh dari https://www.kompasiana.com/ tanggal 25 September 2017. 

Kompasiana. (2017). Hedonisme Budaya Mahasiswa. Kompasiana. Diunduh dari 

https://www.kompasiana.com/ tanggal 25 September 2017. 

Koparal, C., & Calik, N. (2015). Hedonic Consumption Characteristics Related to 

Products and Services where Fashion Involvement Plays an Important Role, 

a Field Study from Eskisehir Turkey. International Journal of Social 

Sciences, IV(1), 14-39. 

Kotze, T., North, E., Stols, M., & Venter, L. (2012). Gender Differences in Sources 

of Shopping Enjoyment. Departement of Marketing and Communication 

Management, University of Pretoria, 1-13. 

Larrick, R. P., Nisbett, R. E., & Morgan, J. N (1993). Who Uses the Cost-Benefit 

Rules of Choice? Implications for the Normative Status of Microeconomic 

RASIONALITAS DAN MATERIALISME SEBAGAI PREDIKTOR KONSUMSI HEDONIS
OKTRISA KEZIA YULIANA NGANTUNG, Rahmat Hidayat, S.Psi., M.Sc., Ph.D.
Universitas Gadjah Mada, 2018 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

http://dok.joglosemar.co/
http://toad.edam.com.tr/
https://www.kompasiana.com/
https://www.kompasiana.com/


66 
 

 
 

Theory. Organizational Behavior and Human Decision Processes, 56(3), 

331-347. 

Longman Dictionary of Contemporary English. (2009). Longman Dictionary of 

Contemporary English. Diunduh dari http://www.ldoceonline.com/ tanggal 

10 September 2017. 

Mittal, Amit. (2017). Exploring Materialism and Hedonism in Indian Women. 

Journal of Technology Management for Growing Economies, 8(1), 41-65. 

Notoatmodjo, S. (2010). Metodologi Penelitian Kesehatan. Jakarta: Rineka Cipta. 

Pamungkas, Danang. (2017). Artis dan Trendsetter sebagai Gaya Hidup Mahasiswa 

Masa Kini. Harian IndoProgress. Diunduh dari https://indoprogress.com 

tanggal 28 Januari 2018. 

Pedhazur, E. J. (1997). Multiple Regression in Behavioral Research 3rd Edition. 

Orlando, FL: Harcourt Brace. 

Ryan, R. M., & Deci, E. L. (2001). To be Happy or to be Self-fullfilled: A Review 

of Research on Hedonic and Eudaimonic Well-being. In S. Fiske (Ed), Annual 

Review of Psychology, 52, 141-166. 

Schiffman, L. G., & Kanuk, L. L. (2008). Perilaku Konsumen. Edisi 7. Jakarta: 

Indeks. 

Schneider, S. (2010). Homo Economicus – or More Like Homer Simpson? 

Unpublished manuscript of Deutche Bank Research. 

Shrum, L. J., Wong, N., Arif, F., Chugani, S. K., Gunz, A., Lowrey, T. M., et al. 

(2013). Reconceptualizing Materialism as Identity Goal Pursuits: Functions, 

Processes and Consequences. Journal of Business Research, 1179-1185. 

Sommer, Barbara. (2011). Types of Samples. Faculty of Psychology University of 

California. Diunduh dari http://psc.dss.ucdavis.edu/ tanggal 9 Januari 2018.  

Stanovich, K. E. (2016). The Comprehensive Assessment of Rational Thinking. 

Educational Psychology, 51(1), 23-34.  

Stanovich, K., & West, R. (2014). The Assessment of Rational Thinking: IQ = RQ. 

Teaching of Psychology, 41(3), 265-271. 

Stanovich, K. E., West, R. F., & Toplak, M. E. (2016). The Rationality Quotient: 

Toward a Test of Rational Thinking. Cambridge: MIT Press. 

Syarifuddin, Dede. (2015). Jika Punya Perilaku Ini Berarti Kamu Hedonis. 

IDNations. Diunduh dari https://idnations.com/ tanggal 20 Januari 2017. 

RASIONALITAS DAN MATERIALISME SEBAGAI PREDIKTOR KONSUMSI HEDONIS
OKTRISA KEZIA YULIANA NGANTUNG, Rahmat Hidayat, S.Psi., M.Sc., Ph.D.
Universitas Gadjah Mada, 2018 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

http://www.ldoceonline.com/
https://indoprogress.com/
http://psc.dss.ucdavis.edu/
https://idnations.com/


67 
 

 
 

Tomer, J. (2008). Beyond the Rationality of Economic Man, Toward the True 

Rationality of Human Man. Jurnal of Socio-Economics, 37(5), 1703-1712. 

Tse, D. K., Belk, R. W., & Zhou, N. (1989). Becoming a Consumer Society: A 

Longitudinal and Cross-Cultural Content Analysis of Print Ads from 

Hongkong, the People’s Republic of China, and Taiwan. The Journal of 

Consumer Research, 457-472. 

Universitas Brawijaya. (2015). Metode Penelitian Rancob One Way Anova. 

Zacoeb. Diunduh dari http://zacoeb.lecture.ub.ac.id/ tanggal 9 Januari 2018. 

Utami, S. S. (2017, Agustus 10). Masyarakat Indonesia Pas-pasan Tapi Gaya Hidup 

Hedonis. Metrotvnews. Diunduh dari http://ekonomi.metrotvnews.com/ 

tanggal 21 September 2017. 

Widhiarso, W. (2010). Prosedur Uji Linieritas pada Hubungan antar Variabel. 

Wahyu Widhiarso. Diunduh dari http://widhiarso.staff.ugm.ac.id/ tanggal 8 

Januari 2018. 

Widhiarso, W. (2011). Berdamai dengan Multikolinearitas dalam Regresi. Wahyu 

Widhiarso. Diunduh dari http://widhiarso.staff.ugm.ac.id/ tanggal 8 Januari 

2018. 

Widhiarso, W. (2012). Tanya Jawab tentang Uji Normalitas. Wahyu Widhiarso. 

Diunduh dari http://widhiarso.staff.ugm.ac.id/ tanggal 8 Januari 2018. 

Zhong, J.Y., & Mitchell, V.W. (2010). A Mechanism Model of the Effect of 

Hedonic Product Consumption on Well-Being. Journal of Consumer 

Psychology, 20, 152-162. 

 

 

 

 

RASIONALITAS DAN MATERIALISME SEBAGAI PREDIKTOR KONSUMSI HEDONIS
OKTRISA KEZIA YULIANA NGANTUNG, Rahmat Hidayat, S.Psi., M.Sc., Ph.D.
Universitas Gadjah Mada, 2018 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

http://zacoeb.lecture.ub.ac.id/
http://ekonomi.metrotvnews.com/
http://widhiarso.staff.ugm.ac.id/
http://widhiarso.staff.ugm.ac.id/
http://widhiarso.staff.ugm.ac.id/

