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Appendix  

1. Interview Transcript Ace (@iLightseeker)  

R : Researcher 

A : Ace (Informant 1)  

 

a. Informant’s Background 

R: Boleh perkenalan diri dulu, seperti nama panggilan dan username twitter roleplay?  

A: Nama panggilan Ace dan username akun roleplaynya @iLightseeker.  

R: Karakter apa sih yang kamu roleplay in?  
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