ANALISIS STRATEGI PROMOSI MENGGUNAKAN MEDIA SOSIAL INSTAGRAM DAN FITUR HASHTAG
TERHADAP MINAT

PENGUNJUNG DI KARST TUBING AGROMULYO SEDAYU BANTUL DAERAH ISTIMEWA
YOGYAKARTA

UNIVERSITAS  YAAFI RAMADAN, Drs. Mohammad Halimi, M. M.

GADJAH MADA Universitas Gadjah Mada, 2018 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

DAFTAR ISI
HALAMAN SAMPUL ....oooiiiiiiiieeee ettt il
PERNYATAAN KEASLIAN TUGAS AKHIR.......ccceiiiiiieeeeeeeee e il
KATA PENGANTAR ..ottt v
DAFTAR IS .ottt st nneennas vi
DAFTAR GAMBAR ..ottt viii
DAFTAR TABEL ...ttt sttt eneas ix
GLOSARIUM ...ttt ettt sttt et ettt st e saeenae s X
INTISARI ...ttt st ettt e xii
BAB I PENDAHULUAN ..ottt sttt ettt st 1
L.1LAtar BelaKang ........ccccecuieiiieiiieiieeie ettt ettt nnes 1
1.2Rumusan Masalah ...........ccooooiiieiiiiiiicccceee e e e 6
1.3Tujuan Penelitian ..........c.oooieiiiiiiieiiieie et 7
BAB I GAMBARAN UMUM......ooiiiiiiieieeieeee ettt 8
2.1 Gambaran UmMUM ..........cccuvieiiiiieiiieeiiie et e e evee e eveeesneeesereeesaneeeeneas 8
2.1.1 Karst Tubing Sedayu Bantul Daerah Istimewa Yogyakarta ............cccceeueneene 8
2.1.2 Akun Instagram Kars Tubing.........cccceccveeeiiiiiiiieeieeeeeee e 9
2.2 Landasan TeOTT......eeeuiiruiiiiieiieeieeit ettt et e 15
2.2.1 PIOMIOST «eutteiiieiieeiieeite ettt ettt ettt sttt e bt st e bt e et esbeeeaneen 15
222 E-MATKEEING ..ottt 19
2.2.3 Media Sosial Marketing ..............ccocvevveeviniineiviniinieieneeseeeeeeeeee e 20
2.2.4 Hashtag on INStAZIAM..............c.cccueeeeviriiiniiniiiiieierieeie et 22
2.2.5 Minat Beli Konsumen / Minat Berkunjung...........ccocceoeviiniiniininicncnnnne. 22
2.2.6 Daya Tarik WiISata........c.ceevvuieeriieeiiieeiieeesieeeiteeeiee e reeesveeesveeesreeeensee e 24
2.3 Metodologi Penelitian ...........ccceeviieeiiieeiieeeiieeie e 25
2.3.1 Variabel Penelitian ...........ccoueiiiiiiiiiiiiiieeieeeceeeeee e 25
2.3.2 Jenis dan Sumber Data..........cccooiiiiiiiiiiiie e 27
2.3.3 Populasi dan Sampel ..........c.ooooiieiiiieeiiieceeeeeee e 28
2.3.4Teknik Pengambilan Data...........cccoeoieriiiiiiniiiiieeecee e 29
2.3.5Metode Pengumpulan Data...........ceccuieiiiiiiiiiiiiiieieeee e 30
2.3.6SUrvel KUESIONET ......coueiiiiiiiiiiieiieeiteee sttt 31
2.3 TALAE UKUT ..ottt sttt 32
BAB III_ ANALISIS DAN PEMBAHASAN ....oooiiiiiteeee e 34
3.1 Uji Validitas dan Reliabilitas ..........ccccooeuiieiiiiiiiieeiieceeeeceee e 34
3.1.1 Uji ValIAItas c...veeeeiieeciieece ettt et e e e e e 34
3.1.2 Uji REHADIIIAS ..ccuvveeiiiieeiie et e 40
3.2 Uji Analisis DesKriptif........cccoeveiiiiiiiiiieiieciieieee e 44
3.2.1 Jenis Kelamin Respondend ...........c.ccoeoieiiiiiiieniieniieniecieee e 44
3.2.2 RANEE USIA ...eiiuiiiiiieiieeie ettt ettt et sttt e et e s eabeeenee e 45

vi



ANALISIS STRATEGI PROMOSI MENGGUNAKAN MEDIA SOSIAL INSTAGRAM DAN FITUR HASHTAG
TERHADAP MINAT

PENGUNJUNG DI KARST TUBING AGROMULYO SEDAYU BANTUL DAERAH ISTIMEWA
YOGYAKARTA

UNIVERSITAS YAAFI RAMADAN, Drs. Mohammad Halimi, M. M.

GADJAH MADA Universitas Gadjah Mada, 2018 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

3.2.3 Frekuensi Penggunaan Satu Ming@U........c.cccoveeiieriienieeniienieeiieeie e 45
3.2.3 Frekuensi Penggunaan Satu Hari ..........cccceevieiiieniieniieiecceeee e 46
3.2.4 Sumber Kunjungan Akun Instagram...........cccoeceeevieriienieniiienienie e 46
3.3 Uji Validitas, Reliabilitas dan Analisis Deskriptif Fitur Hashtag................... 47
3.4 Uji Analisis Korelasi Sederhana ...........cccoocvveeiiieeiiieciieeeeeeee e 52
3.5 Ui NOTMALILAS ....vveeeeieeeieeeeiie ettt tee et e e e e eib e e v e e enneeennaeas 54
3.6 Regresi Linear Berganda...........c.cooocviviiiiieiiiieiieeeeee e 59
3.7 Hasil Nilai Data.........cccoeiuiiiiiieieeieeeeee et 63
BAB IV KESIMPULAN DAN SARAN ...ccoiiiiiinieeeeseeeee e 65
4.2 KESIMPULAN ...eeiiiiiiiiiiecie ettt et eesaeesabeesaeeenseenenes 65
4.3 SATAN.c...eiiitieiieeeee ettt ettt sae e e naees 66
DAFTAR PUSTAKA ..ottt 68

vil



	DAFTAR ISI

