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: Jajak Pendapat (platform survei daring di Indonesia)
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DAFTAR ISTILAH

Delayed gratification: penundaan kepuasan; kesediaan menahan keinginan jangka
pendek demi pencapaian yang lebih besar di kemudian
hari, dalam penelitian ini tercermin dari proses realisasi
kunjungan yang dipendam lama setelah terbentuk melalui
drama.

Destination-related: faktor yang melekat pada destinasi tujuan; dalam kerangka
push-pull merujuk pada atribut eksternal destinasi yang
menarik wisatawan (lawan dari origin-related).

Directed motivation: motivasi terarah; dorongan umum untuk berwisata yang
diubah oleh drama Korea menjadi keinginan menuju satu
destinasi spesifik (Korea Selatan).

Escape: dorongan untuk melarikan diri dari rutinitas keseharian; salah satu
indikator push factor yang bersifat sosio-psikologis.

Film-induced tourism: pariwisata yang dipicu oleh media film/serial, yaitu
kecenderungan penonton mengunjungi lokasi yang
ditampilkan dalam sebuah tayangan.

Hallyu: Korean Wave atau Gelombang Korea; persebaran budaya populer Korea
Selatan (drama, musik, film) secara global.

Inhibiting factors: faktor penghambat; faktor yang menahan seseorang
merealisasikan kunjungan meskipun memiliki motivasi,
bekerja berlawanan dengan dinamika push-pull.

Keterlibatan emosional: emotional involvement; kedalaman keterikatan afektif
penonton terhadap narasi dan tokoh drama yang turut
membentuk persepsi destinasi.

Nostalgia: kerinduan terhadap suasana atau pengalaman masa lalu; pada penelitian
ini muncul terutama pada penonton drama klasik.

Novelty: kebaruan; keinginan akan pengalaman, suasana, atau hal baru yang
belum ditemui dalam keseharian.

Origin-related: faktor yang bersumber dari daerah/kondisi asal wisatawan; dalam
kerangka push-pull merujuk pada dorongan internal (push
factors).

Pull factors: faktor penarik; atribut eksternal destinasi (lokasi ikonik, kuliner,
citra) yang menarik wisatawan untuk berkunjung.
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Push factors: faktor pendorong; dorongan internal bersifat sosio-psikologis yang
menggerakkan seseorang untuk berwisata.

Purposive snowball sampling: teknik pemilihan informan yang memadukan
kriteria tertentu (purposive) dengan pengembangan
jaringan informan secara bertahap melalui referensi
(snowball).

Saturasi data: data saturation; titik ketika penambahan informan tidak lagi
memunculkan tema atau perspektif baru yang signifikan.

Soft power: kekuatan mempengaruhi pihak lain melalui daya tarik budaya, bukan
paksaan; konteks drama Korea sebagai instrumen
diplomasi budaya.

Sosio-psikologis: berkaitan dengan kondisi sosial-kejiwaan individu; menjadi
dasar bekerjanya push factors dalam teori push-pull.
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