Pengaruh Faktor Penentuan Keputusan pada Mahasiswa di Indonesia dalam Melakukan Transaksi
Menggunakan Shopeepaylater dengan Behavior Intention sebagai Variabel Mediasi
Andrea Putri Jasmine, Amanda Acintya, S.E., M.Sc., Ph.D. AFHEA.

Universitas Gadjah Mada, 2025 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

DAFTAR PUSTAKA

Ajzen, L. (2005). Attitudes, Personality, and Behavior.

Andriani, M. P. (2023). PENGARUH FAKTOR-FAKTOR PENENTU KEPUTUSAN
GENERASI Z DI INDONESIA DALAM MELAKUKAN TRANSAKSI E-
COMMERCE.

Arthur, K. M., Asmara, A., & Simanjuntak, M. (2019). THE EFFECT OF
MARKETING MIX ON ‘KPR XTRA BEBAS’ DECISION MAKING IN BANK
X REGIONAL 1. In Journal of Consumer Sciences E (Vol. 04, Issue 01).

Ashby, R. (2019). WHEN SPENDING MORE FEELS LIKE LESS: THE INFLUENCE
OF THE BUY-NOW-PAY-LATER PAYMENT METHOD ON CONSUMER
SPENDING BEHAVIOUR.

Awdes, O. A., Surya, F., & Zahara. (2022). Faktor-Faktor Yang Memengaruhi
Perilaku Penggunaan Fitur PayLater pada Aplikasi Shopee (SPaylater) Dengan
Model UTAUT?. https://doi.org/https://doi.org/10.30630/aista.v1i2.13

Bryman, A., & Bell, E. (2011). Business Research Methods.

Burnett, J. (2008). Core Concepts of Marketing. www.wiley.com/college/burnett

Creswell, J. W. (2018). Educational Research Planning, Conducting, and Evaluating
Quantitative and Qualitative Research.

Creswell, J. W., & Creswell, J. D. (2018). Research Design.: Qualitative, Quantitative,
and Mixed Methods Approaches (5th Edition).

DeVellis, R. F. (2003). Scale Development Theory and Applications (2nd Edition).

Evans, D. S., & Schmalensee, R. (2005). Paying with Plastic: The Digital Revolution
in Buying and Borrowing, 2nd Edition.

Evermann, J., & Tate, M. (2012). Comparing The Predictive Ability Of PLS and
Covariance Models.

Garson, D. G. (2016). Partial Least Squares. Regression and Structural Equation
Models.

129



UNIVERSITAS

Pengaruh Faktor Penentuan Keputusan pada Mahasiswa di Indonesia dalam Melakukan Transaksi
Menggunakan Shopeepaylater dengan Behavior Intention sebagai Variabel Mediasi
Andrea Putri Jasmine, Amanda Acintya, S.E., M.Sc., Ph.D. AFHEA.

Universitas Gadjah Mada, 2025 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

GADJAH MADA

Hair, J. F. ., Hult, G. T. M. ., Ringle, C. M. ., & Sarstedt, Marko. (2017). 4 Primer On
Partial Least Squares Structural Equation Modeling (PLS-SEM). Sage.

Hair, J. F., Black, W. C., Babin, B. J., & Anderson, R. E. (2019). Multivariate Data
Analysis (8th Edition). www.cengage.com/highered

Hertanto, E. (2017). PERBEDAAN SKALA LIKERT LIMA SKALA DENGAN
MODIFIKASI SKALA LIKERT EMPAT SKALA.
https://www.academia.edu/34548201/PERBEDAAN SKALA LIKERT LIMA
_SKALA DENGAN MODIFIKASI SKALA LIKERT EMPAT SKALA

Ichsan, A. N, Sari, F. L., & Syahpawi. (2024). Sejarah Uang, Fungsi, dan Peranannya
Dalam Perkembangan Ekonomi Menurut Pakar Ekonomi Syariah. Nanggroe :
Jurnal Pengabdian Cendikia, 60(1), 60-65.
https://doi.org/10.5281/zenodo.11093814

Juhri, K., & Dewi, C. K. (2017). KEPERCAYAAN DAN PENERIMAAN LAYANAN
MOBILE MONEY T-CASH DI BANDUNG DENGAN PENDEKATAN
TECHNOLOGY ACCEPTANCE MODEL(TAM).
https://doi.org/http://dx.doi.org/10.35671/probisnis.v10i1.503

Kotler, P., & Keller, K. L. (2016a). A Framework for Marketing Management (Sixth
Edition-Global Edition).

Kotler, P., & Keller, K. L. (2016b). Marketing Management (15th Edition).
http://www.pearsonmylabandmastering.com

Kotler, P. T., & Armstrong, G. (2017). Principles of Marketing.

Kredivo. (2024). Laporan Perilaku Pengguna PayLater Indonesia 2024.

Larson, M. G. (2006). Descriptive statistics and graphical displays. Circulation, 114(1),
76-81.
https://doi.org/10.1161/CIRCULATIONAHA.105.584474/ASSET/D72614F9-
7C44-404A-971B-0B7713D7E63B/ASSETS/GRAPHIC/15FF4.JPEG

Laudon, K. C. ., & Laudon, J. P. . (2014). Management information systems : managing

the digital firm. Pearson Education.

130



Pengaruh Faktor Penentuan Keputusan pada Mahasiswa di Indonesia dalam Melakukan Transaksi
Menggunakan Shopeepaylater dengan Behavior Intention sebagai Variabel Mediasi
Andrea Putri Jasmine, Amanda Acintya, S.E., M.Sc., Ph.D. AFHEA.

Universitas Gadjah Mada, 2025 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

Maharani, S., Utama, D., Mitra, P. T., & Elektrikal, M. (2024). PENGARUH
MARKETING MIX (PRODUCT, PRICE, PROMOTION & PLACE)
TERHADAP MINAT BELI PRODUK OLEH KONSUMEN PADA JAMBI
NIGHT MARKET. Jurnal Manajemen Terapan Dan Keuangan (Mankeu),
13(01).

Malau, A. R. (2020). ANALISA PRODUK, PROMOSI DAN PROSES TERHADAP
KEPUTUSAN KONSUMEN UNTUK MENGGUNAKAN PLATFORM
KREDIT ONLINE. Journal of Economics and Business, 1, 76-88.
https://doi.org/10.36655/jeb.v1i2.221

McLeod, S. (2024). Discriminant Validity.

Mudge JF, Baker LF, Edge CB, Houlahan JE (2012) Setting an Optimal o That
Minimizes Errors in Null Hypothesis Significance Tests. PLoS ONE 7(2):
€32734. https://doi.org/10.1371/journal.pone.0032734

Nagle, T. T., & Muller, G. (2016). The Strategy and Tactics of Pricing.

Neuman, W. Lawrence. (2014). Social research methods : qualitative and quantitative
approaches. Pearson.

Otoritas Jaksa Keuangan. (2016). Peraturan Otoritas Jasa Keuangan Nomor
77/POJK.01/2016 tentang Layanan Pinjam Meminjam Uang Berbasis Teknologi
Informasi.

Rafianto, M. A. (2023). ANALYSIS OF FACTORS AFFECTING THE INTENTION TO
USE SHOPEE PAYLATER.

Ramdhani, N. (2011). Penyusunan Alat Pengukur Berbasis Theory of Planned
Behavior. 19, 55-69. https://doi.org/10.22146/bpsi. 11557

Riyanto, S., & Hatmawan, A. A. (2020). Metode Riset Penelitian Kuantitatif
(Penelitian di Bidang Manajemen, Teknik, Pendidikan dan Eksperimen).

Santrock, J. W. . (2019). Life-span Development. McGraw-Hill Education.

Sekaran, U., & Bougie, R. (2016). Research Methods for Business (7th Edition).

www.wileypluslearningspace.com

131



Pengaruh Faktor Penentuan Keputusan pada Mahasiswa di Indonesia dalam Melakukan Transaksi
Menggunakan Shopeepaylater dengan Behavior Intention sebagai Variabel Mediasi
Andrea Putri Jasmine, Amanda Acintya, S.E., M.Sc., Ph.D. AFHEA.

Universitas Gadjah Mada, 2025 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

Sidhu, A., Bhalla, P., & Zafar, S. (2021). Mediating Effect and Review of its Statistical
Measures. https://www.researchgate.net/publication/355376494

T. Adhitya, R. N. (2018). DEKONSTRUKSI AKUNTANSI: PERAN AKUNTANSI
DALAM MEMBANGUN PERADABAN (KRITIK TERHADAP AKUNTANSI
TRADISIONAL). Jurnal Studi Ekonomi Syariah.
https://jurnalfebi.iainkediri.ac.id/index.php/istithmar/article/view/182

Willy Ananda, R. (2023). FAKTOR - FAKTOR YANG MEMPENGARUHI
PENGGUNAAN SHOPEPAYLATER PADA MAHASISWA FAKULTAS ILMU
TARBIYAH DAN KEGURUAN UIN SYARIF HIDAYARULLAH JAKARTA.
https://repository.uinjkt.ac.id/dspace/handle/123456789/75743

Zhao, X., Lynch, J. G., & Chen, Q. (2010). Reconsidering Baron and Kenny: Myths
and truths about mediation analysis. Journal of Consumer Research, 37(2), 197—

206. https://doi.org/10.1086/651257

132



	DAFTAR PUSTAKA

