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Penelitian ini bertujuan untuk melihat kondisi pemasaran buah sukun denean
p?ndekatml struktur, perilaku, dan kinerja pasar. Untuk itu hal yang pertama l?ali
diamati adalah kondisi penawaran dan permintaamya.

Sis1 penawaran menunjukkan bahwa faktor-faktor yang secara individu dapat
mempengaruhi jumlah penawaran terutama adalah biaya input (X;)} dan harga jual.
t%e(!a{lgkan faktor harga produk lain (X3) yang relevan tidak mempengaruhi secara
individu. Sebanyak 59,17% variasi dari penawaran dipengaruhi oleh ketiga faktor
tersebut. Sisi permintaan menunjukkan bahwa permintaan sukun dipengaruhi oleh
f{:ktgir-faLT(c;ES g))elgéafatan konsumen (X4), harga sukun, muty (Xs), dan proporsi harga
singkong . am permintaan terdapat 57,729 1351 ' ' -
oot (). Dala p ap ,72% variasi yang dipengaruhi oleh

Hasil pengamatan terhadap struktur pasar sukun menunjukkan bahwa tipe pasar
adalah pasar persaingan sempurna, yang ditandai dengan rata-rata konsentrasi penjual
dan pembeli 3.13%, tidak terdapat darrier to eniry selain masalah modal, serta tidak
adanya pI:Odllk penggant yang dapat menggantikan secara sempurna. Kondisi sepertt 1
memungkinkan pendatang baru untuk memasuki pasar.

3 D_alam perilaku pasar, harga yang berlaku di dalam pasar cenderung mendekati
titik keseimbangan antara penawaran dan permintaan, tanpa ada pengendalian secara
mutlak oleh pihak produsen atau konsumen, serta tidak ada campur tangan dari luar.
Perubahan harga terjadi karena sifat musiman komoditi. Variasi harga sukun
dlpmgMi oleh kondist fisik sukun. Pengelompokan ini disamping untuk membedakan
harga juga dapat untuk membedakan konsumen, dengan demikian jangkauan pemasaran

menjadi lebih luas. |

| Efisiensi harga tercapai jika penawaran dan permintaan pada posisi seimbang,
yaitu pada :
harga =73153.10% X" ;%02 x 05¥1 X757 (5 7188)0413
jumlah =6,5639 107, X, 21186 x, 1894 w077 v 10467 (2,71828)"%15
Nilai efisiensi harga tersebut adalah 115%, yang berarti penjual mempunyai kelebihan
15% yang merupakan imbalan untuk tenaga kerja (keuntungan).
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