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Lampiran 2: Lembar Kuesioner Fisik 
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Lampiran 3: Kuesioner Digital  
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Lampiran 4: Hasil Uji Analisis Deskriptif 
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Lampiran 5: Hasil Uji Reliabilitas 
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Lampiran 6: Hasil Uji Validitas 
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Lampiran 7: Hasil Uji Normalitas 
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Lampiran 8: Hasil Uji Pengaruh Langsung 
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Lampiran 9: Hasil Uji Pengaruh Mediasi 
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Lampiran 10: Hasil Uji Pengaruh Moderasi 
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Lampiran 11: Dokumentasi  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Dokumentasi : Wawancara dengan Direktur Operasi PT SIER (Ibu Lussi 

Erniawati) dan Direktur Pemasaran (Bapak Sylvester) 
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Dokumentasi : Wawancara dan Penyebaran Kuesioner (Tatap Muka) dengan 

beberapa Tenant PT SIER didampingi oleh Tim PT SIER 
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