UNIVERSITAS
GADJAH MADA

Niat Beli Terhadap Produk Cookies Berbahan Baku Tepung Talas
Nadine Amira Berliani, Dr. Ir. Dyah Ismoyowati, M. Sc.; Dr. Rini Yanti, S. T. P., M.P.

Universitas Gadjah Mada, 2025 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

DAFTAR ISI

HALAMAN PENGATUAN ......coitit ittt ettt et ettt et saes s s s se e saen 1
HALAMAN PENGESAHAN .....c.oociiiiiiiiit ittt ettt ettt et sves e ere e eee e 111
PERNYATAAN BEBAS PLAGIASI ...c.ooiiviiiiiiieicee et IV
INTISARI ..ottt ettt ettt e ettt sttt ebes e b ettt ebes e XV

1.1
1.2

Latar BelaKang ............cccccoioiiiiiiii i e 1
Rumusan Masalah ....coooeeveeeieie e ettt e e e e e eeeesrbrn s ern e eas 7

1.3 Batasan Penelitian .....cocooeeeerieiiiiiriiieiiect et et eeee e e teesteeseeseesseesseesebrenns srneees 7

1.4
1.5

2.1
2.2
23
2.4
2.5
2.6
2.7
2.8
2.9
2.10
2.11
2.12

2.13

Tujuan Penelitian.........ccoooveiiiiiiiiiiiiiiciee e e e 8

MaANTAat PenElITIAN . ..cc.ooe ettt e ettt e e e e e ee e e e e eens 8

Tepung Talas .......ccccoveieeieeicee e e e e e e eene O
Kacang HijaU.......cccoveiieeiiieiiiiiiiiiecieceiereeseee i sne e esnveessnessnesenesenes 10
Tepung Kacang HijaU.........cccoeveeiviiiiiiier i seee e eeveevevessneeenens 11
Produk Bebas GIUten...........cooveiiiiiiiiiiiiiiiiie e e 12
COOKIES ..ottt et ettt e saes s e e e 12
UJ1 SENSOTIS ovveeve it eretcieie et eeesree e ereeereesrssere sneneresssensaessnessnaness 13
Ujit HedoniK ... e er e ene s eneaenns. 14
Perilaku KONSUMEN ......coooiiiiii e e e e e 15
Teor1 Stimulus-Organism-Response (SOR) ......ccvevvvevveviveeevvecvinnnn 17
SENSOTY APPOQAL......oocovviiiiiiiiiiiiiiiiiie et e e 18
PFICE ...occeiiiiii ittt e e e e sene 1O
Kepedulian Lokal .........ccooveiiiiiiiie e 19



UNIVERSITAS
GADJAH MADA

2.14 Hedonic AHitUAe..............cc.ccouieiveeiieiiriiiiiiiieiiie e e eeses
2.15 Utilitarian Atiiude ..............ccccoeeevieciiiieeiiieiiieiecieesienns
2.16 INIAE BEIL oo e
2.17 Penilaian Ahli (Expert Judgement) ...........c..coeeeevvennnne.
2.18 Structural Equation Modeling (SEM)........c.ccccoceeiveeeeeenns
2.18.1 Variabel - Variabel SEM ...........coooiiiiiiiiii e
2.18.2 SEM dengan Pendekatan PLS...........cccooeiiviiiiieniiniieccveee
2.18.3 Tahapan Analisis SEM-PLS ........cccccevviviiiiieiieienien
2.18.4  Evaluasi Model SEM-PLS .......cccoooiiiniiiiiiiiieiee e

2.19 Kerangka Konseptual..........cccooeoeiiiiiiiiecinci e

2.20 Penelitian Terdahulu ..........ccoooiiiiiiini

221 HIPOTESIS ..eiuviiitiietcee et ettt ettt et e re e e ete s ersens e et e e eaeeseaeeereaenes
BAB IIIMETODE PENELITTAN......ooiiiiie ettt e e e e e

3.1 Bahan dan Peralatan ............cc.cccoooiiiiniiiiiniccc e
3,12 Peralatan.........cooeiieieiiiiiieiie e et
3.2 Objek Penelitian dan Waktu Penelitian..........cc.cccoeevvevnennne
3.2.1 Objek Penelitian .........ccceevvveiiciiiieiiiiiieiieciese e e
3.2.2  Waktu dan Tempat Penelitian .............c.ccccooiiiiie e

3.3  Populasi dan Sampel Penelitian .............ccoecevevevveiecviecnnnenee.

3.5 Metode Pengumpulan Data ............ccooovviiiiiie e e
3.6  Identifikasi Variabel dan Indikator Penelitian............cccccoveviviiiieiinennn
3.6.1 Variabel Penelitian............ccovevvvieiveieniieniiiiiiiie e e
3.6.2 Indikator Penelitian ...........cccoooueiiiniiniiniciiicneicee e
3.7  Metode Pengolahan dan Analisis Data..........cccceeveviveiieennn
3.8 Tahapan Penelitian ..........cccoeveviviiieiiiciiiiceees et e

Niat Beli Terhadap Produk Cookies Berbahan Baku Tepung Talas
Nadine Amira Berliani, Dr. Ir. Dyah Ismoyowati, M. Sc.; Dr. Rini Yanti, S. T. P., M.P.

Universitas Gadjah Mada, 2025 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

3.3.1 Populasi Penelitian.........ccccoovvivivieivieiiniieniiiiiiiie e e
3.3.2  Sampel Penelitian..........ccccoovvvirivieiiieioriieniieiiiie e e e
3.4 Data Penelitian .........ccocoiiiiiiiiiiiiiiiiiin e e
341 Data PriMET ....cooooiiieiieiiiei et et e et
3.4.2 Data Sekunder........ccocoueviiiiiniiiiiiniiiie e

X



Niat Beli Terhadap Produk Cookies Berbahan Baku Tepung Talas
Nadine Amira Berliani, Dr. Ir. Dyah Ismoyowati, M. Sc.; Dr. Rini Yanti, S. T. P., M.P.

Universitas Gadjah Mada, 2025 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

3.8.1 Identifikasi Masalah dan Perumusan Masalah............cccccccceeceee. 57
3.8.2 Menentukan Batasan Masalah...........ccccccccocniiiniinininiicee. 57
3.8.3 Menentukan Tujuan dan Manfaat Penelitian ............ccccooveevieeeenn. 57
3.8.4 Identifikasi Variabel............cccooiiiiiiiiini e 57

3.8.5 Penyusunan Kuesioner Penelitian Sesuai dari Indokator yang Telah
DItENTUKAN.. ... cvi ittt e e bt ettt DO

3.8.6 Uji Content Validity Ratio (CVR) .....ccoeviiiiiiiiie et 58
3.8.7 Pembuatan tepung Talas Bentul dan Talas Gendruk enthik ............ 60
3.8.8 Pembuatan Cookies Bahan Baku Tepung Talas (Talas Bentul, Talas

Gendruk enthik) dan Tepung Kacang Hijau. .........ccccccoveeeiveeieceiecee e 61
3.8.9 Uji Sensoris menggunakan Uji HedoniK..........cococoeviveiiieniienniiennn. 64
3.8.10  Penyebaran Kuesioner Niat Beli........c.ccooovivvviiivieiiieien e e 64
3.8.11  Uji Stastik dan Olah Data Sensoris.........ccccceeveveeieecvieieieriiereene 65
3.8.12  Penyusunan Model SEM-PLS ..........cc.ccoviniiviiiiiineicice e e 05
3.8.13  Evaluasi Model Pengukuran ...........c.cccoeeveveiviiveiiiecveiie e 65
3.8.14  Evaluasi Model Struktural..........c..ccceeiveiniiiiiniiie e 65

3.8.15  Analisis JalUur....c.ocoociiiiiiiiiiiiicc e 00

3.9  Diagram Penelitian ..........ccccceovieeiieiiiiiniiiiiiis e e eeeee e 00
BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN .....ocociiiiiiiniieiene et eeee e 09
4.1  Gambar Umum Objek Penelitian ............ccceceevveiveiveiiecvecie e 69

4.2 Karakteristik Panelis dan Responden .............ccocoeiveeieeiiiicececciciicen 69
4.3 Analisis Hasil Uji Hedonik Produk Cookies Tepung Talas................... 75
4.4 Uji Content Validity RALIO ............ccceeeeeeeereeceieceeeeee e eeeeeeeseesaesenens 83
4.5  Data Hasil SEM-PLS.......ccooiiiiiiiiiie et e e 85
4.6 Pembahasan Pengaruh Faktor-faktor yang Berpengaruh Terhadap Hedonic
ABTEUAE ..ottt ettt ettt et e e st b b et e sae s esaae s aes 101
4.7  Pembahasan Pengaruh Faktor-faktor yang Berpengaruh Terhadap
Utilatarian ATHIUAE ............cc.coovuieiviiiieeiieiicieiieie et et e v e ess 107
4.8  Pengaruh Faktor Hedonic Attitude terhadap Niat Beli..........cccceenee. 111
4.9  Pengaruh Faktor Utilitarian Attitude terhadap Niat Beli ..................... 112
4.10 Efek Mediasi Hedonic Attitude dan Utilatarian Attitude................ 114

4.11 Pembahasan Pengaruh Faktor Sensory Appeal Terhadap Niat Beli 117

X



Niat Beli Terhadap Produk Cookies Berbahan Baku Tepung Talas
Nadine Amira Berliani, Dr. Ir. Dyah Ismoyowati, M. Sc.; Dr. Rini Yanti, S. T. P., M.P.

Universitas Gadjah Mada, 2025 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

BAB V KESIMPULAN DAN SARAN.....ccooiitii ettt et e e 120
5.1 Kesmmpulan......oooeivieiiiiiiiiiie e eee e seneaenees. 120
5.2 SATAN ..ttt et et e et et e et 121

DAFTAR PUSTAKA ..ottt ettt et e et et e s e 124

LAMPTIRAN ..ottt ettt et ettt e et e et b et et et it eeas 131

X1



