
TUGAS AKHIR 

 

PENGGUNAAN MEDIA SOSIAL DARING SEBAGAI ALAT 

KOMUNIKASI PEMASARAN AFILIASI E-COMMERCE 

(Studi Kasus Pemengaruh Mikro Mitra “Shopee Affiliate”  

Akun X @tiramissad) 

 

THE USE OF ONLINE SOCIAL MEDIA AS AN E-COMMERCE AFFILIATE 

MARKETING COMMUNICATION TOOL 

(Case Study by Micro Influencer of “Shopee Affiliate” Partner  

X Account @tiramissad) 
 

 

 

Disusun oleh: 

Jihan Fatin Ariyanti 

21/475386/SP/30158 

 

 

PROGRAM STUDI SARJANA S-1 

DEPARTEMEN ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS GADJAH MADA 

 

2025 

 

Penggunaan Media Sosial Daring Sebagai Alat Komunikasi Pemasaran Afiliasi E-Commerce (Studi
Kasus
Pemengaruh Mikro Mitra "Shopee Affiliate" Akun X @tiramissad)
Jihan Fatin Ariyanti, Lidwina Mutia Sadasri, S.I.P., M.A.
Universitas Gadjah Mada, 2025 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Penggunaan Media Sosial Daring Sebagai Alat Komunikasi Pemasaran Afiliasi E-Commerce (Studi
Kasus
Pemengaruh Mikro Mitra "Shopee Affiliate" Akun X @tiramissad)
Jihan Fatin Ariyanti, Lidwina Mutia Sadasri, S.I.P., M.A.
Universitas Gadjah Mada, 2025 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/


