
47 
 

DAFTAR PUSTAKA 

 

 

Azwar, S., 2006, Reliabilitas dan Validitas, edisi 3, Pustaka Pelajar, Yogyakarta. 

Bangka Pos, 2008, Sepeda Gunung Makin Diminati, 

http://www.bangkapos.com/news.html [ online, accesed May 13th 2009] 

Bisnis Indonesia, 2006, Polygon Pacu Produksi 20%, 

http://www.polygoncycle.com/home.php [ online, accesed May 13th 

2009]. 

Cooper, R.G., Kleinschmidt, E.J., 1987, New Products: What Separates Winners 

From Losers?,  J Prod Innov Manag:4:169-1854. 

Cooper, R., Kleinschmidt E.J., 1996, PDMA success measurement project: 

Recommended measures for product development success and failure, 

Journal of Product Innovation Management Vol. 13, No. 3: 478-496. 

Elsevier Science Publishing Co., Inc., New York. 

Cycling, Lomba Cross Country Bagi Pemula, Edisi Juli 2008, Nusantara Co Ltd, 

Jakarta.  

Edwar, Y., 2009, Analisis Kesuksesan Produk Televisi Layar Datar Jenis Liquid 

Crystal Display (LCD),  Tugas Akhir, Program Studi Teknik Industri, 

Universitas Gadjah Mada, Yogyakarta. 

Griffin, A., dan Page, A.L., 1993, An Interim Report on Measuring Product 

Development Success and Failure, Journal of Product Innovation 

Management: 10:291-308. 

Haryoko, S., 2008, Analisis Karakteristik Kesuksesan Produk Handphone,  Tugas 

Akhir, Program Studi Teknik Industri, Universitas Gadjah Mada, 

Yogyakarta. 

Harrington, H.J., 1991, Business Process Improvement: The Breakthrough 

Strategy for Total Quality, Productivity and Competitiveness, Mc Graw 

Hill Inc., USA. 

ANALISIS KESUKSESAN PRODUK SEPEDA   JENIS SEPEDA GUNUNG (MOUNTAIN BIKE) 
Randi Istiawan, Ir. Subagyo, Ph.D., IPU., ASEAN Eng
Universitas Gadjah Mada, 2010 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



48 
 

Huang, X., Soutar, G.N., Brown, A., 2004, Measuring New Product Success: an 

Empirical Investigation of Australian SMEs, Industrial Marketing 

Management, Elsevier Science Inc. 

Indriastanti, O., 2008, Analisis Karakteristik Kesuksesan Produk Notebook,  

Tugas Akhir, Program Studi Teknik Industri, Universitas Gadjah Mada, 

Yogyakarta. 

Kim, W.C., dan Mauborgne, R., 2006, Blue Ocean Strategy (Strategi Samudera 

Biru), Serambi, Jakarta. 

Kotler, P., 2004, Manajemen Pemasaran Jilid I, PT. Indeks Gramedia, Jakarta. 

Kotler, P., 2003, Marketing Management: 11th Edition, Prentice Hall, New 

Jersey. 

Kotler, P., dan Armstrong, G., 2008, Prinsip-Prinsip Pemasaran, Edisi ke-12, 

Penerbit Erlangga, Jakarta. 

Ulrich, K.T., dan Epingger, S.D., 2001, Perancangan dan Pengembangan 

Produk, Edisi I, Salemba Teknik, Jakarta. 

Utami, R., 2007, Analisis Kesuksesan Produk Motor Bebek Empat Tak Otomatis,  

Tugas Akhir, Program Studi Teknik Industri, Universitas Gadjah Mada, 

Yogyakarta. 

R.G Cooper and E.J. Kleinschmidt, New Products: What Separates Winners from 

Losers?, J PROD INNOV MANAG 1987 Elsevier Science Publishing 

Co.,Inc.  

Selvyana, Y., 2007, Analisis Kesuksesan Produk Kendaraan Bermotor Roda 

Empat,  Tugas Akhir, Program Studi Teknik Industri, Universitas Gadjah 

Mada, Yogyakarta. 

Somantri, A., dan Muhidin, S.A., 2006, Aplikasi Statistika dalam Penelitian, 

Pustaka Setia, Bandung.  

SWA, Strategi dan Taktik Menyeruak di Pasar yang Crowded, Edisi Oktober 

2009, Yayasan Sembada Swakarya, Jakarta.  

Http://www.sepedaku.com/forum/external.php?type=RSS2&forumids=25 [online, 

accessed  December 17th 2009] 

ANALISIS KESUKSESAN PRODUK SEPEDA   JENIS SEPEDA GUNUNG (MOUNTAIN BIKE) 
Randi Istiawan, Ir. Subagyo, Ph.D., IPU., ASEAN Eng
Universitas Gadjah Mada, 2010 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



49 
 

Walpole, R.E., Myers, R.H., Myers, S., 1998, Probability and Statistics for 

Engineer and Scientist, Prentice Hall International Inc, New Jersey. 

Widodo, Imam., et al., 2008, Product Performance Measurement: A Simple and 

Integrated Model, Proceedings of the 9th Asia Pasific Industrial 

Engineering and Managament System Conference. 

 

 

 

 

 

ANALISIS KESUKSESAN PRODUK SEPEDA   JENIS SEPEDA GUNUNG (MOUNTAIN BIKE) 
Randi Istiawan, Ir. Subagyo, Ph.D., IPU., ASEAN Eng
Universitas Gadjah Mada, 2010 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/


	JUDUL
	PENGESAHAN
	PERNYATAAN
	NASKAH SOAL TUGAS AKHIR
	PERSEMBAHAN
	KATA PENGANTAR
	UCAPAN TERIMAKASIH
	DAFTAR ISI
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR LAMPIRAN
	DAFTAR NOTASI DAN SINGKATAN
	INTISARI
	BAB I  PENDAHULUAN
	1.1 Latar Belakang
	1.2 Perumusan Masalah
	1.3 Batasan Penelitian
	1.4 Tujuan Penelitian
	1.5 Manfaat Penelitian

	BAB II  TINJAUAN PUSTAKA
	BAB III  LANDASAN TEORI
	3.1. Produk
	3.2. Parameter Kesuksesan Produk
	3.3. Analisis Pareto
	3.4. Persepsi Konsumen
	3.5. Mountain Bike
	3.6. Kanvas Strategi
	3.7. Metode Pengambilan Sampel
	3.8. Penyusunan Kuesioner
	3.9. Validitas
	3.10. Reliabilitas
	3.11. Analisis Korelasi

	BAB IV  METODOLOGI PENELITIAN
	4.1. Objek Penelitian
	4.2. Waktu dan Lokasi Penelitian
	4.3. Metodologi Penelitian
	4.4. Metode dan Desain Penelitian

	BAB V  HASIL DAN PEMBAHASAN
	5.1. Pemilihan Produk Sukses
	5.2. Analisis Faktor–Faktor Penyebab Kesuksesan Produk
	5.3. Analisis Kesuksesan Produk

	BAB VI  PENUTUP
	6.1. Kesimpulan
	6.2. Saran

	DAFTAR PUSTAKA
	LAMPIRAN

