ANALISIS KARAKTERISTIK KESUKSESAN PRODUK ROKOK
Putri Limbak Cahaya, Ir. Subagyo, Ph.D., IPU., ASEAN Eng

Universitas Gadjah Mada, 2009 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

DAFTAR PUSTAKA

Azwar, S., 1999, Penyusunan Skala Psikologi, Edisi 1, Pustaka Pelajar, Yogyakarta

Budiono, K., 2007, Meningkatkan Daya Saing Perusahaan dengan Inovasi Produk
Baru, URL.: http/www.ristinet.com, [Online, accessed 26 May 2009]

Cooper, R.G,. and Bretani, U., 1991, New Industrial Financial Services: What
Distinguishes the Winners, Journal of Product Innovation Management, No.8, 65-
90

Cooper, R.G., and Kleinschmidt, E.J., 1987, New Products: What Separates Winners
From Losers?, Journal of Product Innovation Management, No.4, 169-184

Goni, R., 2007, Playing to Win: Langkah-langkah Cerdas di Tengah Gejolak
Persaingan “Copycat Economy”’, PT Gramedia Pustaka Utama, Jakarta

Harinaldi, 2005, Pengantar Statistik, Erlangga, Jakarta

Haryoko, S., 2008, Analisis Karakterisitik Kesuksesan Produk Handphone, Tugas
Akhir, Program Studi Teknik Industri, Universitas Gadjah Mada, Yogyakarta

Huang, X., Soutar N., G., and Brown, A., 2003, Measuring New Product Success: an
Empirical Investigastion of Australian SMEs, Journal of Industrial Marketing
Management, No. 33, 117-123

Hultink, E., and Robben, H., 1995, Measuring New Product Success: The Difference
that Time Perspective Makes, Journal of Product Innovation Management
No0.12:392-405, Elsevier Science Inc. New York

Istijanto, 2009, Aplikasi Praktis Riset Pemasaran, PT Gramedia Pustaka Utama,
Jakarta

Kim Chan., W., and Mauborgne, R., 2008, Blue Ocean Strategy, PT Serambi IImu
Semesta, Jakarta

Sudarmadi, 2007, Raksasa yang Terlena, SWA, Edisi 11/XXIIl, Halaman Sajian
Utama

Sujatmiko, E., 2006, Quantum Leap Nojorono Meraup Rp 3 Triliun, SWA, Edisi
13/XXIll, Halaman Sajian Utama

Surapranata, S., 2004, Analisis, Validitas, Reliabilitas, dan Interpretasi Hasil Tes, PT
Remaja Rosdakarya, Bandung

48



ANALISIS KARAKTERISTIK KESUKSESAN PRODUK ROKOK
Putri Limbak Cahaya, Ir. Subagyo, Ph.D., IPU., ASEAN Eng

Universitas Gadjah Mada, 2009 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

Ulrich T., K., and Eppinger D., S., 2001, Perancangan dan Pengembangan Produk,
Edisi 1, Salemba Teknika, Jakarta

Usmara, A., dan Budiningsih, 2007, Marketing Classic, Edisi Revisi, Amara Books,
Yogyakarta

Walpole E., R., 1995, Pengantar Statistik, Edisi 3, PT Gramedia Pustaka Utama,
Jakarta

49



	JUDUL
	PENGESAHAN
	NASKAH SOAL TUGAS AKHIR
	PERNYATAAN
	HALAMAN PERSEMBAHAN
	INTISARI
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DATTAR GAMBAR
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR LAMPIRAN
	BAB I  PENDAHULUAN
	1.1 Latar Belakang
	1.2 Rumusan Masalah
	1.3 Batasan Masalah
	1.4 Tujuan penelitian
	1.5 Manfaat Penelitian

	BAB II  TINJAUAN PUSTAKA
	BAB III  LANDASAN TEORI
	3.1.Pengembangan Produk
	3.2. Parameter Kesuksesan Produk
	3.3. Atribut Produk
	3.4. Perilaku Konsumen
	3.5. Rokok
	3.6. Iklan
	3.7. Metode Pengambilan Sampel
	3.8. Kuesioner
	3.9. Validitas
	3.10. Reliabilitas
	3.11. Kanvas Strategi

	BAB IV  METODOLOGI PENELITIAN
	4.1 Objek Penelitian
	4.2 Metodologi Penelitian
	4.3 Pendefenisian Karakteristik Produk Sukses
	4.4 Metode Survei Penelitian

	BAB V  HASIL DAN PEMBAHASAN
	5.1 Produk Sukses
	5.2 Karakteristik Kesuksesan Produk
	5.3 Analisi Persepsi Konsumen

	BAB VI  PENUTUP
	6.1 Kesimpulan
	6.2 Saran

	DAFTAR PUSTAKA
	LAMPIRAN

