
PENGARUH PERSONALISASI KONTEN PADA NIAT PEMBELIAN 

DAN NIAT BERPERILAKU VIRAL: PENGARUH KREATIVITAS, 

AUTENTISITAS, DAN KEBUTUHAN AKAN KEUNIKAN DI TIKTOK 

 

 

Tesis 

 

Untuk Memenuhi Sebagian Persyaratan 

Mencapai Derajat Sarjana S-2 

Program Studi Magister Manajemen 

 

 

 
 

 
 
 

Diajukan oleh: 

Nadya Hapsari T.S 

22/520086/PEK/29167 

 

Kepada 

FAKULTAS EKONOMIKA DAN BISNIS 

UNIVERSITAS GADJAH MADA 

2024 

 
 

Pengaruh Personalisasi Konten Pada Niat Pembelian dan Niat Berperilaku Viral: Pengaruh
Kreativitas,
Autentisitas, dan Kebutuhan akan Keunikan di TikTok
Nadya Hapsari Thrisianingsih Sukandar, Dr. Sari Winahjoe Siswomihardjo, M.B.A.
Universitas Gadjah Mada, 2024 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



 

Pengaruh Personalisasi Konten Pada Niat Pembelian dan Niat Berperilaku Viral: Pengaruh
Kreativitas,
Autentisitas, dan Kebutuhan akan Keunikan di TikTok
Nadya Hapsari Thrisianingsih Sukandar, Dr. Sari Winahjoe Siswomihardjo, M.B.A.
Universitas Gadjah Mada, 2024 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/


