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Wawancara Galuh, Kabupaten Kulon Progo, Daerah Istimewa Yogyakarta, 29 Juni 

2024, Pukul. 09.00 -11.30 WIB 

 

Wawancara Sulasto, Kabupaten Kulon Progo, Daerah Istimewa Yogyakarta, 29 

Juni 2024, Pukul. 11.00 - 12.00 WIB 

 

Wawancara Ngadiman, Kabupaten Kulon Progo, Daerah Istimewa Yogyakarta, 31 

Agustus 2024, Pukul. 15.00 – 14.00 WIB 
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