ANALISIS STRATEGI PENGEMBANGAN PRODUK BARU PADA PT. MATCHA MUDA MANGGALA
Anak Agung Ayu Diah Shanti Pramadewi Karang, Luluk Lusiantoro ,S.E.,M.Sc.,Ph.D

Universitas Gadjah Mada, 2024 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

DAFTAR ISI
LEMBAR JUDUL ..ottt I
LEMBAR PENGESAHAN ...t I
LEMBAR PERNYATAAN ... ii
KATA PENGANTAR ..ot nnee s 1\
INTISARI e re e Vi
ABSTRACT e vii
DAFTAR ISL.. e viii
DAFTAR TABEL ... Xi
DAFTAR GAMBAR ... Xii
DAFTAR LAMPIRAN ...t Xiv
BAB 1. PENDAHULUAN ... 1
1.1, Latar Belakang........ccooueieieiiieie e 1

1.1.1.Peran Pengembangan Produk Baru (New Product Development/ NPD)

DAgi PErUSANAAN ..o s 1

1.1.2.Strategi dalam Pengembangan Produk Baru Perusahaan ....................... 2
1.2.Rumusan Masalah ... 3
1.3. Pertanyaan Penelitian ..........cccooiiiiiiii e 6
1.4, Tujuan Penelitian.........ccoooiiiiieiie et 6
1.5. Manfaat Penelitian...........ccooooiiiiiiiiiice e 7
1.6. Ruang LingKup Penelitian ...........ccoveiiiiiiiii e 7
1.7. SistematiKa PENUIISAN.........cociiiiiiice e 7
BAB 2. LANDASAN TEORI & TINJAUAN PUSTAKA ... 9

viii



ANALISIS STRATEGI PENGEMBANGAN PRODUK BARU PADA PT. MATCHA MUDA MANGGALA
Anak Agung Ayu Diah Shanti Pramadewi Karang, Luluk Lusiantoro ,S.E.,M.Sc.,Ph.D

Universitas Gadjah Mada, 2024 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

2.1. Peran Pengembangan Produk Baru (New Product Development / NPD)

DAGI PErUSAN@AN........cii i s 9
2.2. Proses dalam Pengembangan Produk Baru.............cccoeveveiveiveieciicseennn 13
2.2.1. Konsep Stage Gate pada Proses Pengembangan Produk Baru............ 16
2.2.2. Konsep Open Innovation pada Pengembangan Produk Baru.............. 20
2.3. Strategi dalam Pengembangan Produk Baru ..........c.ccccccoveviiveiciicinennn, 24
2.3.1.Tipologi Strategi Perusahnaan .............cccceovvevveiieiiieie e se e 27

2.4. Keselarasan konteks dalam penyusunan strategi pengembangan produk

DU ..o 35
BAB 3. METODOLOGIH ..ottt 40
3.1. Desain Penelitian.........ccccoiiiiiiiiiie e 40
3.2. Metode Pengumpulan data...........ccoceiiiiiiiiiiiieeeee e 41
3.3, INStrumen Penelitian ..o 43
3.4, Teknik ANAlISIS DALA ........cceiveiiiiiiieieiiieese e 49
BAB 4. HASIL PENELITIAN & PEMBAHASAN ..o 52
4.1. Profil Singkat Perusanaan .............ccccceoeiieii e 52
4.2, DESKIIPSE DAtA.........cciiiiiiiiiecce ettt 57

4.2.1. Proses Pengembangan Produk Baru pada PT. Matcha Muda Manggala

57
4.2.2. Screening Tipologi Strategi pada PT. Matcha Muda Manggala.......... 65
4.3. Pembahasan & ANaliSIS.........ccciiiiiiiiii e 78

4.3.1. Perbandingan Metode NPD 1 dan NPD 2 pada PT. Matcha Muda
MaANGUAIA.......eieiie e 78

4.3.2. Keselarasan Strategi Pengembangan Produk Perusahaan (NPD 2)
dengan Strategi Bisnis Perusanaan ...........cccoceeveiieieniinnieenesie e 87

A4, THIANGUIBST. ...t 92



Anak Agung Ayu Diah Shanti Pramadewi Karang, Luluk Lusiantoro ,S.E.,M.Sc.,Ph.D
Universitas Gadjah Mada, 2024 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

BAB 5. KESTMPULAN ...ttt 94
5.1 SIMPUIBN ... 94
5.2. KeterDatasan ..........cccoiiiiiiiieie e 96
5.3 IMPIIKAST ... 96
DAFTAR PUSTAKA et 97

ANALISIS STRATEGI PENGEMBANGAN PRODUK BARU PADA PT. MATCHA MUDA MANGGALA



	DAFTAR ISI

