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UNIVERSITAS GADJAH MADA 

SEKOLAH VOKASI  

DEPARTEMEN EKONOMIKA DAN BISNIS 

PROGRAM STUDI D-IV PERBAKAN 

PERNYATAAN KEASLIAN TUGAS AKHIR 

 

Dengan ini saya menyatakan bahwa Tugas Akhir dengan judul: 

PENGARUH PERCEIVED EASE OF USE, PERCEIVED USEFULNESS, DAN 

SOCIAL INFLUENCE TERHADAP CONTINUANCE INTENTION 

PENGGUNAAN APLIKASI AJAIB SEBAGAI MEDIA BERINVESTASI 

ONLINE 

Yang diajukan untuk diuji pada 18 Juli 2024 adalah hasil karya saya pribadi. 

Dengan ini saya menyatakan bahwa dengan sesungguhnya tidak terdapat 

keseluruhan atau sebagian tulisan orang lain yang saya ambil dengan cara menyalin 

atau meniru dalam bentuk rangkaian kalimat atau simbol yang menunjukkan 

gagasan atau pendapat atau pemikiran dari penulis lain, yang saya akui seolah-olah 

sebagai tulisan saya sendiri, dan atau tidak terdapat bagian atau keseluruhan tulisan 

yang saya salin, tiru, atau yang saya ambil dari tulisan orang lain tanpa memberikan 

pengakuan pada penulis aslinya. 

Apabila saya melakukan hal tersebut di atas, baik sengaja maupun tidak dengan ini 

saya menyatakan menarik Tugas Akhir yang saya ajukan sebagai tulisan saya 

sendiri. Apabila di kemudian hari tebukti bahwa saya ternyata melakukan tindakan 

menyalin atau meniru tulisan orang lain yang seolah-olah adalah hasil pemikiran 

saya sendiri, berarti saya bersedia untuk melepaskan semua hak yang telah 

diberikan oleh Universitas Gadjah Mada. 

 

 

Yogyakarta, 18 Juli 2024 
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KATA PENGANTAR 

Puji Syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT, yang telah 

melimpahkan rahmat dan hidayah-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan 

Tugas Akhir yang berjudul “Pengaruh Perceived Ease Of Use, Perceived 

Usefulness, dan Social Inluence Terhadap Continuance Intention Penggunaan 

Aplikasi Ajaib Sebagai Media Berinvestasi Online” dengan lancar.  

Tugas Akhir ini disusun sebagai persyaratan dalam memperoleh gelar Sarjana 

Terapan pada D4 Perbankan Fakultas Sekolah Vokasi Universitas Gadjah Mada 

yang dapat terselesaikan atas bantuan berbagai pihak. Oleh karena itu, penulis ingin 

menyampaikan terimakasih yang sebesar-besarnya kepada:  

1. Ibu Raden Roro Fosa Sarassina, M.B.A., Ph.D. selaku Dosen Pembimbing 

Tugas Akhir. 

2. Keluarga yang selalu memberikan dukungan dalam bentuk apapun.  

3. Syaharani Assya, Hasna Roliansya, Helma Nuraini, serta teman-teman yang 

tidak bisa saya sebutkan satu persatu. 

4. Teman-teman, pengguna Ajaib, serta followers Twitter @collegemenfess 

yang bersedia menjadi responden dalam penelitian ini. 

Penulis menyadari bahwa dalam penelitian ini masih terdapat kekurangan 

dalam proses penulisan Tugas Akhir ini sehingga masih membutuhkan kritik 

dan saran yang membangun. Atas perhatian dan dukungan dari semua pihak 

yang terlibat, peneliti ucapkan terima kasih.  

Yogyakarta, 8 Juli 2024 

Penulis, 

 

Nurul Aziiza Elmanda I. 
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