PENGARUH SOSIALISASI KONSUMEN, SIKAP KEPEDULIAN LINGKUNGAN PADA PERILAKU
KONSUMSI BERKELANJUTAN
GENERASI Z
Fransiskus Asisi Narantaka Pratomo, Sari Winahjoe Siswomihardjo, Dr., MBA
UNIVERSITAS

GADJAH MADA Universitas Gadjah Mada, 2024 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

DAFTAR ISI

LEMBAR JUDUL .....ooiiiiiiiiieieiesesesese ettt i
LEMBAR PENGESAHAN.........cttiieiese sttt ii
LEMBAR PERNYATAAN ..ottt ettt i
KATA PENGANTAR ..ottt \Y
DAFTAR IST oottt bbbttt bbb %
DAFTAR TABEL ...ttt sttt viii
DAFTAR GAMBAR ...ttt iX
ABSTRAK .ottt reereenen X
ABSTRACT ..t bbbttt bbb bt n e Xi
BAB | .ottt re e e eres 12
PENDAHULUAN ..ottt st 12
1.1 Latar BelaKang........ccooveiiiiiiieieie e 12
1.2 RUMUSAN MaSalaN........ccooviiiiiiiiiicceee e 19
1.3 Pertanyaan Penelitian ... 19
LA TUjuan PeNEIIIAN .......c.ciieie e 20
1.5. Manfaat PENelitian ..........cccvoviiieiiie e 20
BAB [1 LANDASAN TEORI ...ttt 22
A I 14 To 7 g I T USSR 22
2.1.1 Consumer Behavior (Perilaku Konsumen)..........cccocevviieineveiiicseennns 22
2.1.2 Ethically Minded Consumer Behavior (EMCB)........ccccceviniiininnnnne 26
2.1.3 Consumer Socialization (Sosialisasi KONSUMEeN)...........ccccoveveiveieennene 29
2.1.4 Agen Sosialisasi KONSUMEN ........ccuoiiiiiiiiiinisieeeee e 32
2.1.6 Sustainability (Keberlanjutan)...........cccccooveiieiiiicieece e 32
2.1.7. Sustainable Marketing (Marketing Berkelanjutan) ............c.ccoccovvinnene 37
2.1.8 Sustainable Fashion (Fesyen Berkelanjutan)............cccccccovvveviiiicieenea, 41

2.2 Penelitian Terdanulu ..........c.ooveiieii e 43
2.3 Pengembangan HIPOTESIS.......cc.oiiiiiiiiiiiieieie e 46
2.3.1 Pengaruh Keluarga pada Dimensi EMCB ...........c.ccccooiviveiieie v 46
2.3.2 Pengaruh Rekan Sebaya pada Dimensi EMCB..........cccooceiiiiiiiiiinnine 47
2.3.3 Pengaruh Media Iklan pada Dimensi EMCB ............ccccoooeiiiiviiiieiicieene 47
2.3.4 Pengaruh Kepedulian Lingkungan pada Dimensi EMCB...............c......... 48
BAB [HI.METODE PENELITIAN .....oootiiiiieee e 50
3.1 Desain Penelitian ...........coeiieiieie e 50
3.3 Populasi dan SAMPel .........c.oooiiiiiiiee e 50
3.2 Metode Pengumpulan Data .........cccooveieieeiieneiesesieseeeee e 51
3.2.1 Tempat dan Waktu Penelitian ............ccccoviiiiiiii i 50
3.4 Definisi Operasional Penelitian...........ccocoviiiiiiiiiiiiee e 52
3.5 Instrumen Penelitian ..o 55
3.5. TeKNiK ANaliSiS Data........cccveeviieiieiiieie e sre e ee s 55



PENGARUH SOSIALISASI KONSUMEN, SIKAP KEPEDULIAN LINGKUNGAN PADA PERILAKU
KONSUMSI BERKELANJUTAN
GENERASI Z
Fransiskus Asisi Narantaka Pratomo, Sari Winahjoe Siswomihardjo, Dr., MBA
UNIVERSITAS

GADJAH MADA Universitas Gadjah Mada, 2024 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

35 L UJEVAIITITAS ... 55
3.5.2 Uji Reliabilitas.........ccocoveiiiiiiiic et 58
3.5.3 UJi ASUMSH KISIK ... 59
A UJENOIMALITAS ... 60
D. Uji MUIIKOIINIEITAS ......cviiiiiieeee e 60
3.5.4. ANALISIS FAKLOT ......coiiiiiiiiie i 61
3.5.4 MELOUE ANALISIS ... eeevieiieiiieieeie et st sre e 62
3.5.5 Uji Ketetapan Model ..........cooviiiiiiieiiece e 63
3.5.6 Pengujian HIPOTESIS ......cc.eiuiiiiiiiieiieieeee e 64
BB.6. L UJI Lttt 64
B 5.6, 2 UJI Foeei e 64
BAB TV ..o ettt ene s 67
HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN .......cccciitiiiieeesene e 67
4.1 Hasil Pengumpulan Data ...........ccccceeiieieiieeie e 67
4.2 Profil RESPONGEN ...ttt 68
4.3 Hasil Uji Ketetapan Model .............cooveieiiiiiic e 70
4.4 HaSil UJi ValIAITaS.........coiiiiiiiiiiiieee e 71
4.5 Hasil Uji Reliabilitas ..........cccccvevieiiiiiie e 74
4.6.1 Hasil Uji NOrmMalitas. .........cooviiiiiiiiiic s 75
4.6.2 Hasil Uji MUltiKOIINEaritas...........ccccevverieiiieieeie e 75
4.7 Hasil Uji ANaliSIS FAKLOT .........ooiiiiiiiieces e 77
4.7.1 Hasil Uji CommuUN@lLIES ........ccccvueiieiieecicceee e 77
4.7.1 Hasil Uji Rotated Component MatriX..........c.coovrerenieeienene e 79
4.8 Analisis Statistik DesKriptif...........cccoovoviiiiiiiiic e 80
4.9 Hasil Pengujian HIPOTESIS. ........cooviiiiiiiieieie s 82
4.9.1 Hasil Regresi Linier Berganda ............ccccocveveieeieiiie e 83
A4.9.2 HaSIH UJIF oo 94
4,10 PEMDANASAN ......ooviiiiiiee e 97
4.10.1 Hipotesis 1 Keluarga berpengaruh positif pada dimensi EMCB......... 97
4.10.2 Hipotesis 2 Rekan Sebaya berpengaruh positif pada EMCB............. 100

4.10.3 Hipotesis 3 Media Iklan berpengaruh positif pada dimensi EMCB.. 101
4.10.4 Hipotesis 4 Kepedulian Lingkungan berpengaruh positif pada dimensi

1Y [ R 103
BAB IV .. e 106
SIMPULAN DAN SARAN ...ttt ettt e st n e s st n e e s sarene s 106

5.1 KESIMPUIAN .....oeiiieiii e 106
5.2 IMplikasi ManaJerial ..o 108
5.3 Keterbatasan Penelitian dan Saran ...........cccccveeiiiie i 109

5.3.1 Keterbatasan PENEIITIAN ..........ccuvvviiieiiie e 109

RS I Y: 1 7 | 1 [ 110
DAFTAR PUSTAKA .ottt ettt ettt e e s st n e e s e bt n e s s sabaaeeeaans 111



PENGARUH SOSIALISASI KONSUMEN, SIKAP KEPEDULIAN LINGKUNGAN PADA PERILAKU
KONSUMSI BERKELANJUTAN
GENERASI Z
Fransiskus Asisi Narantaka Pratomo, Sari Winahjoe Siswomihardjo, Dr., MBA
UNIVERSITAS

GADJAH MADA Universitas Gadjah Mada, 2024 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

LAMPIRAN ... 117

vii



	DAFTAR ISI

