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INTISARI 

    Daya tarik pariwisata yang dimiliki Agrowisata Tlogo berperan dalam 
menjaring jumlah pengunjung / wisatawan baik dari dalam negeri maupun luar negeri. 
Penyusunan strategi pemasaran yang sesuai sasaran dan memenuhi unsur-unsur yang 
terdiri dari segmentasi pasar, pasar sasaran, penentuan posisi pasar dan bauran 
pemasaran sangat membantu manajemen dalam mengelola dan mengambil keputusan 
strategis bagi kelangsungan perusahaan. Pada sisi yang lain manajemen merumuskan 
secara sistematis dan menganalisa faktor- faktor yang mempengaruhi kinerja 
perusahaan, diantaranya memaksimalkan kekuatan dan peluang serta di lain pihak 
meminimalkan kelemahan dan menghindari ancaman. 

Dalam lingkungan persaingan yang ada, manajemen Agrowisata Tlogo 
memandang obyek wisata yang berada di sekitarnya bukan hanya sebagai pesaing 
yang harus diwaspadai, melainkan dipandang sebagai mitra dan bekerja sama untuk 
memuaskan pengunjung. Diharapkan dengan adanya tawaran produk wisata yang 
bervariasi dapat lebih banyak menjaring wisatawan untuk berkunjung serta mendapat 
pengalaman yang baru, berbeda dengan yang selama ini dinikmatinya. Disamping itu 
untuk lebih memuaskan pengunjung, manajemen juga bekerja sama dengan konsultan 
swasta yang profesional untuk mengadakan pelatihan olah raga. 

Dapat disimpulkan bahwa kinerja Agrowisata Tlogo berada pada wilayah 
dimana terbuka peluang untuk meningkatkan kemampuannya serta didukung oleh 
kekuatan yang dimiliki sehingga berada pada posisi yang menguntungkan untuk 
berkembang. 
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