Proses
Kerja Kerja Kreatif: Praproduksi, Produksi, dan Pascaproduksi Konten Kampanye
MIKHA DHARMAWAN WIDARTO, Syatfrizal, S.I.P., M.A.

Universitas Gadjah Mada, 2024 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

Daftar Isi
Lembar Pengesahan ........ceiiciveiicisniicisniinssnninssnncssssicsssncssssncssssscsssssssssssssssssssssss ii
Pernyataan Bebas Plagiasi.......icciiiiviinisniinssnicnssnncnsnicssnncsssncssssscsssssssssesnns iii
Kata PENGANTAL ....cccoveiiiviiiisiiinsnnicssnnicsssnicsssnessssnssssssesssssssssnssssssosssssosssssssssssssssss iv
Halaman Persembahan ..........ciioeiennninnininnnnnennnnennsnecnsneessnecsssescssssscssssssssens A4
ADSIFAK cooineeeniiinniniinnneenteniennneinecssnicsiisssessessssecssessssssssassssnssssssssssssassssesssssssassns vi
DAftar ISiu..cciciniiniennienieniiinnenieenniensnicsnieneccseessesssessssssssessssessssssssssssassssessaases vii
Daftar GAMDAT .......oouiiiiitiiiintinntentineeneeseessesstessesseessesssesssseessssssssssssssses X
Bab I Pendahuluan .....ceeeieineinniennninnnnnsnensennsnennecnsennesssessseessesssesssesssesssses 1
1.1 Latar BelaKang .........c.coovieiiiiiieiieie ettt et 1
1.2 Pertanyaan Penelitian ...........cccoeeeuieriieiiiinieeiiecieciceeee e 4
L3 TUJUAN ettt ettt ettt et e e bt et eenbaeeabeesbeassseenseas 4
L30T TUFUGR UIUI ...ttt 4
1.3.2 TUFUAT KRUSUS ...ttt ettt st esee e esaesaaaens 4
1.4 Manfaat Penelitian ............cocovieiiriiniiiinieieeeeee e 5
1.4.1 Manfaat AKQAEmIS ..............c..cccueeeieviieiieiieeiiieeieeie et ens 5
1.4.2 MARFAQTE PPAKLIS «.....ooeeeeeeeieieeeeeee ettt ens 5
1.5 Kebaruan Penelitian ............cooeeviirieniiniiiiinieiecienecieee e 5
Bab II Tinjauan PustaKka.........iieiiniviininninsnnncsssnncsssncsssncssssncssssssssssssssssssssses 7
2.1 Kerangka Pemikiran...........ccocceeviieiiieiieiiieieee e 7
2.1.1 Kampanye Sosial untuk Promosi Pariwisata Berkelanjutan .................. 7
2.1.2 Manajemen Kampanye .............cccccccueeecueeeiiueeesieeeenieeeiieesieeesieeesieee s 7
2.1.3 Kerja Kreatif dalam Kampanye ................cc.ccceeeueeeeenieeecnenieaiienienenns 8
2.1.4 Media Sosial sebagai Media Kampanye ...............ccccccceeeeeveueevienuenennnn. 9
2.1.5 Participatory Action Research sebagai Strategi Peningkatan
Kecakapan Digital................cccooceeeueeciaaieeiieeieecieeeee ettt 9
2.2 Kerangka Konseptual..........cccceeiuiiiiiiiiieniieiieieeicee et 12
Bab III Metodologi Penelitian ...........coeeievveiinisercnssencnsencssnnncssnnncsssnncssssecsssesens 15
3.1 Metodologi Penelitian ...........coevieeiiieriiiiiienieeiieee et 15
3.1.1 Pendekatan Penelitian.................cccccoueeeeecueeiueeieienieeieeneeeieesieesveeeees 15
3.1.2 Metode dan Desain Penelitian .................cccocceecueeeeeeceesieeniieaniienveenees 15
3.1.2.1 Teknik Pengumpulan Data.............cccceeviiieniiiiiienieeiieieeeeieeee 16
3.1.2.2 Subjek Penelitian. .........ccceecvieriieiiieiieeiieie et 17
3.1.2.3 Waktu Penelitian. ........ccccecevierieniiiieniieieniesceeeeeee e 17
3.1.2.4 Tahapan Penelitian..........ccccoeerireiienieeiieie e 17
3. 1.3 ARALISTS DALQ ...ttt 18
3.2 Rencana Pembuatan Karya ..........ccccoeiviiiieniieiiiniieiiee e 19
3.2.1 Rencana Pengembangan Kampanye Pariwisata Berkelanjutan........... 19
3.2.2 PembAZIAN KETJA........ccccuveeiaaeieiieeieeiieeie ettt va e 19
3.2.3 Rencana Kerja Individual ...............cc.cccoeveeieiieeciaiiiaieiieeieeeeee e 20
3.3 Ulasan Karya dan Portofolio..........cceecuieviieniieiiiniieiiecie e 21
3.3.1 Ulasan Manajemen Media Kampanye “Kembali Berwisata’ .............. 21
3.3.2 Ulasan Manajemen Media Kampanye ‘“kemBALI BECIK™ ................ 22
3.3.3 POFLOSOLIO ..ottt 23
Bab IV Proses Kerja Kreatif Produksi Konten Kampanye #ContohPancoh 24
4.1 Pengembangan Kampanye ............cccueeeuieriieiiienieeiienieeie e 24

vii

Pengembangan Kampanye Pariwisata Berkelanjutan untuk Desa Ekowisata Pancoh di Instagram |



Proses
Kerja Kerja Kreatif: Praproduksi, Produksi, dan Pascaproduksi Konten Kampanye
MIKHA DHARMAWAN WIDARTO, Syatfrizal, S.I.P., M.A.

Universitas Gadjah Mada, 2024 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

4.1.1 Gambaran Umum KAmpanye ................cccccceeeeeeieeeceeneeecieeneesieeenneeenns 24
4.1.2 Perencanaan Kampanye................cccueeccueeeeueesieeeniieeeneieenieesseeesneeens 26
4.1.2.1 Perencanaan Pengembangan Kampanye. ...........ccccceeevvevvenieenenne. 26
4.1.2.2 Finalisasi Rencana Pengembangan Kampanye..............ccccecvvennnnee. 35
4.2 Kampanye Percontohan ............ccceeeveeiienieeiiienieeieeee e 38
4.2.1 Perencanaan Manajemen Produksi ................cccccceeovevciecienveencenannnne. 39
4.2.2 Praproduksi Kampanye Percontohan #ContohPancoh ........................ 45
4.2.2.1 Creative Brief Produksi Aset Visual........c.cccccovviieviiniiienieniieiene, 48
4.2.2.2 Creative Brief Produksi Dokumentasi Kegiatan.............cccccecueneene. 49
4.2.2.3 Creative Brief Produksi Konten Tematik. ........c..ccccevveriininiennnnn 51
4.2.2.4 Creative Brief Produksi Konten Nuansa...........cccccceeeveenivenieeneenne. 53
4.2.3 Produksi Kampanye Percontohan #ContohPancoh.............................. 54
4.2.3.1 Produksi Pertama.. .........cccoceevieiieniininienieeceneee e 55
4.2.3.2 Produksi Kedua.........ccccoouiriiiiiiiniiieiiecceseee e 57
4.2.4 Pascaproduksi Konten Kampanye Percontohan #ContohPancoh........ 58
4.2.4.1 Penyuntingan Berbasis Aplikasi Canva. .......c..ccoceeverveenieneniennne 59
4.2.4.2 Penyuntingan Menggunakan CapCut. ..........ccccevvveverienienenieneenn 61
4.2.5 Hasil Produksi Kampanye Percontohan #ContohPancoh ................... 63
4.3 Kampanye Kolaboratif #ContohPancoh .............cccccoeviiviiieniiniieniecieee, 67
4.3.1 Perencanaan Manajemen Produksi Kampanye Kolaboratif................. 68
4.3.2 Praproduksi Kampanye Kolaboratif #ContohPancoh .......................... 69
4.3.2.1 Creative Brief Konten Bener Gak Sih?: Homestay.. ..........c.......... 72
4.3.2.2 Creative Brief Konten Promosi. .........cccccceeevieniieniieniiienienieeeene 73
4.3.3 Produksi Kampanye Kolaboratif #ContohPancoh................................ 75
4.3.3.1 Produksi Konten Bener Gak Sih?: Homestay............ccccccverveennennne. 76
4.3.3.2 Produksi Dokumentasi Kegiatan Live-In.............cccccevevverveennnnnne. 77
4.3.3.3 Produksi Dokumentasi Kegiatan Jogja International Heritage Walk
(JTHW ). ettt et sttt 78
4.3.3.4 Produksi Konten Promosi. ..........cccceverierieniiniienienenieneeeeeneenee 78
4.3.4 Pascaproduksi Kampanye Kolaboratif #ContohPancoh ...................... 79
4.3.5 Pembelajaran Kolaboratif ..............c.cccueccueecueeieenieeeiienieeieeeee e 82
4.3.6 Hasil produksi Kampanye Kolaboratif #ContohPancoh.................... 84
4.4, Kampanye Mandili...........cceeeveeriienieeiiienieeiiesiie ettt eiee e esiee e esee e 89
4.4.1 Perencanaan Manajemen Produksi .................ccccceeovevcincienvenecnennnne, 89
4.4.2 Praproduksi Kampanye Mandiri #ContohPancoh................................ 90
4.4.2.1 Creative Brief Konten Promosi Format Instagram Stories............. 92
4.4.2.3 Creative Brief Konten Promosi Lingkungan ASri.. ........cccccveennennee. 93
4.4.2.4 Creative Brief Konten Promosi Masyarakat Bestari....................... 94
4.4.2.5 Creative Brief Konten Promosi Budaya Lestari. ............ccccueeueeee. 95
4.4.2.6 Perencanaan Pengambilan Foto Konten Sawah...............cccceceeee. 96
4.4.3 Produksi Kampanye Mandiri #ContohPancoh ..................ccccceecuveueene. 98
4.4.3.1 Produksi Konten Panen Padi.. .......cccccooueviiiiniiniiniiiiiccciee 98
4.4.3.2 Produksi Konten Promosi Format Reels...........c.cccoeriiniininiennnne 99
4.4.4 Pascaproduksi Konten Kampanye Mandiri #ContohPancoh ............ 100
4.4.5 Hasil Produksi Kampanye Mandiri #ContohPancoh......................... 103
4.4.6 Modul Pembelajaran Kolaboratif #ContohPancoh ........................... 105

viii

Pengembangan Kampanye Pariwisata Berkelanjutan untuk Desa Ekowisata Pancoh di Instagram |



Proses
Kerja Kerja Kreatif: Praproduksi, Produksi, dan Pascaproduksi Konten Kampanye
MIKHA DHARMAWAN WIDARTO, Syatfrizal, S.I.P., M.A.

Universitas Gadjah Mada, 2024 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

4.5 Participatory Action Research (PAR) dalam Kerja Kreatif ....................... 106
4.6 Refleksi dan Analisis Pengembangan Kampanye #ContohPancoh............ 109
4.6.1 Refleksi dan Analisis Pengembangan Kampanye #ContohPancoh
berdasarkan KArya.................ccoeoueecieeieiciiesieeiiieeiieeie et esite e 110
4.6.2 Refleksi dan Analisis terhadap  Pembelajaran  Kolaboratif
Pengembangan Kampanye #ContohPancoh .................cccccccevveeevevcveecneannen. 111
Bab V Simpulan dan Saramn ... 115
ST STMPUIAN Lot ens 115
5.2 SATAN. ...ttt 116
Daftar PUStaka .....ecouiineeinenninicninnneniennieciiinninnecnnesseisisesseessssssssesssses 117
L IDE: 111 1)1 1 N Al
Lampiran A: Lembar Diskusi Pengembangan Kampanye antara Tim Peneliti
dan Pengelola Desa Ekowisata PAncoh ................cccccceeeceeeciesieeeceneneennne. Al1-A8
Lampiran B: Panduan Pengembangan Kampanye Pariwisata Berkelanjutan......
................................................................................................................... B1-B27
Lampiran C: Transkrip Wawancara dengan Audiens Kampanye..........................
................................................................................................................... C1-C29

X

Pengembangan Kampanye Pariwisata Berkelanjutan untuk Desa Ekowisata Pancoh di Instagram |





