Eeran Online Behavioral Advertising terhadap Pembelian Impulsif Mahasiswa dengan Kepribadian
[o]

Five sebagai Variabel Moderator

RISSA ASHILLA, Dra. Sri Kusrohmaniah, M.Si., Ph.D., Psikolog

GUAI\[I)IJ\I/\%[R]SJI&ADSA Universitas Gadjah Mada, 2024 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

PERAN ONLINE BEHAVIORAL ADVERTISING TERHADAP
PERMBELIAN IMPULSIF PADA MAHASISWA DENGAN
KEPRIBADIAN BIG FIVE SEBAGAI VARIABEL
MODERATOR

SKRIPSI

ERS, G ‘
aFakultas Psikologi
VRS Y A

IaidalllptgllrMclnenulrlt

.. e \_3;‘\1
Diajukdn:kepad
Universitas Gadjab

Sebagian dari S)E:I_’re_l\?yarﬁhggga fempero

C
T . I Ls =
bt &)

.

20 9lv)
P4 (}C%”' (\

Rissa Ashilla
20/462641/PS/08322

PROGRAM STUDI SARJANA
FAKULTAS PSIKOLOGI
UNIVERSITAS GADJAH MADA
YOGYAKARTA
2024

i



Peran Online Behavioral Advertising terhadap Pembelian Impulsif Mahasiswa dengan Kepribadian
Big

Five sebagai Variabel Moderator

RISSA ASHILLA, Dra. Sri Kusrohmaniah, M.Si., Ph.D., Psikolog

Universitas Gadjah Mada, 2024 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

LEMBAR PENGESAHAN

PERAN ONLINE BEHAVIORAL ADVERTISING TERHADAP PERMBELIAN
IMPULSIF PADA MAHASISWA DENGAN KEPRIBADIAN BIG FIVE
SEBAGAI VARIABEL MODERATOR

Oleh:
Rissa Ashilla
20/462641/PS/08322

Skripsi Iini untuk memenubhi sebagian persyaratan guna memperoleh
gcln.r Sarjana dalam Ilmu Psikologi dan dipertahankan di depan sidang
Tim Penguji Skripsi Fakultas Psikologi Universitas Gadjah Mada

Pada tanggal 28 Desember 2023

Tim l}gll'lguji

~ Qr

Anggota

Skripsi ini telah diterima sebagai salah satu syarat untuk memperoleh
gelar Sarjana Psikologi

Yogyakarta, 9 Januari 2024

il



