
 
 

81 
 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Afoakwa, Emmanuel O. (2010). Chocolate Science and Technology. Oxford: 

Wiley-Blackwell. 

Akdeniz, A. (2012). Effect of Perceived Value on the Brand Preference and the 

Purchase Intention. European Scientific Journal, 8(17), 1-17. 

Amilia, Suri & Novianti, Ayu. (2016). Pengaruh Bauran Pemasaran terhadap 

Kepuasan Konsumen pada Warung Kanasha di Kota Langsa. 

Jurnal Manajemen dan Keuangan, 5(1), 459-468. 

Bappeda DIY. 2022. Data Dasar Koperasi dan UMKM. Diakses pada Kamis, 22 

September 2022 pukul 20.18 WIB dalam 

http://bappeda.jogjaprov.go.id/dataku/data_dasar/index/107-

umkm?id_skpd=44 

Becket, S.T. (2009). Industrial Chocolate Manufacture and Use. Oxford: Blackwell 

Publishing Ltd. 

Cadby, J. dan Araki, T. (2022). The recent rise of craft chocolate in Japan: A 2019 

snapshot. Journal of Agriculture and Food Research, 7, 1-7. 

Cardello, A.V., Pineau, B., Paisley, A.G., Roigard, C.M., Chheang, S.L., Guo 

Ellipsis, L.F., dan Jaeger, S.R. (2016). Cognitive and emotional 

differentiators for beer: An exploratory study focusing on 

“uniqueness”. Food Quality and Preference, 54, 23–38. 

Duli, Nikolaus. (2019). Metodologi Penelitian Kuantitatif. Sleman: Deepublish 

Publisher. 

Ferdinand, Augusty. (2014). Metode Penelitian Manajemen. Semarang: Badan 

Penerbit Universitas Diponegoro. 

Analisis Pengaruh Keunikan Produk dan Word of Mouth terhadap Minat Beli Produk â€œCokelat
nDalemâ€•
Sofie Nur Aini, Prof. Dr. Ir. Mochammad Maksum, M.Sc.; Dr. Henry Yuliando, STP., MM., M.Agr.
Universitas Gadjah Mada, 2023 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



82 
 

 
 

Ghozali, Imam. (2014). Structural Equation Modeling, Metode Alternatif dengan 

Partial Least Square (PLS). Semarang: Badan Penerbit 

Universitas Diponegoro. 

Ghozali, Imam. (2018). Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program IBM SPSS 

25. Semarang: Badan Penerbit Universitas Diponegoro.  

Goodstats. 2022. Diakses pada Minggu, 15 Januari 2023 pukul 19.32 WIB dalam 

https://goodstats.id/article/10-negara-dengan-konsumsi-cokelat-

terbanyak-2021-indonesia-tertinggi-di-asia-8Vlce. 

Hair, J.F., Hult, G.T.M., Ringle, C.M., dan Sarstedt, M. (2017). A Primer on Partial 

Least Squares Structural Equation Modeling (PLS-SEM). 

London: SAGE Publications.  

Hair, J.F., Sarstedt, M., Hopkins, L., dan Kuppelwiesser, V.G. (2014). Partial least 

squares structural equation modeling (PLS-SEM): An emerging 

tool in business research. European Business Review, 26(2), 106-

121. 

Hasan, Ali. (2010). Marketing dari Mulut ke Mulut (Word of Mouth). Yogyakarta: 

Media Pressindo. 

Herlina, V. (2019). Panduan Praktis Mengolah Data Kuesioner Menggunakan 

SPSS. Jakarta: PT Elex Media Komputindo. 

Jaeger, S.R., Cardello, A.V., Jin, D., Hunter, D.C., Roigard, C.M., dan Hedderley, 

D.I. (2017). Product uniqueness: Further exploration and 

application of a consumer-based methodology. Food Quality and 

Preference, 60, 59-71. 

Junior, Ridho Ris. (2019). Pengaruh “Word of Mouth” terhadap Minat Beli 

Konsumen (Survei Terhadap Konsumen Koki Joni Pasta & 

Turkey di Yogyakarta). (Skripsi Sarjana, Universitas Islam Negeri 

Yogyakarta). 

Analisis Pengaruh Keunikan Produk dan Word of Mouth terhadap Minat Beli Produk â€œCokelat
nDalemâ€•
Sofie Nur Aini, Prof. Dr. Ir. Mochammad Maksum, M.Sc.; Dr. Henry Yuliando, STP., MM., M.Agr.
Universitas Gadjah Mada, 2023 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



83 
 

 
 

Kardes, F.R., Cronley, M.L., dan Cline, T.W. (2011). Consumer Behaviour. United 

States: Cengage Learning. 

Kartono, Salim. (2010). Crisis to Win. Jakarta: TransMedia.  

Kotler, P dan Armstong, G. (2018). Principles of Marketing. New Jersey: Prentice 

Hall.  

Kotler, P., Bowen, J.T., Makens, J. (2014). Marketing for Hospitality and Tourism 

Sixth Edition. New Jersey: Pearson Prentice Hall. 

Kotler, P dan Keller, K.L. (2018). Marketing Management. New Jersey: Prentice 

Hall. 

Liao, J., Chen, H., dan Cai, P. (2013). The Influence of Consumers Need for 

Uniqueness on Perceived Value and Purchase Intention. 

Proceedings of 20th International Conference on Industrial 

Engineering and Engineering Management, 1135-1144. 

Morissan. (2012). Metode Penelitian Survei. Jakarta: Kencana. 

Mulyatiningsih, Endang. (2011). Riset Terapan: Bidang Pendidikan dan Teknik. 

Yogyakarta: UNY Press.  

Oluwafemi, A.S., dan Datsane, O. (2016). The Impact of Word of Mouth on 

Customer Perceived Value for the Malaysian Restaurant Industry. 

East Asian Journal of Business Management, 6(3), 21-31. 

Pratama, Taufan. (2019). Pengaruh Produk Unik dan Word of Mouth Terhadap 

Minat Beli (Studi Empiris pada Konsumen Makanan dan 

Minuman di Wilayah Kota Bogor). (Skripsi Sarjana. Universitas 

Pancasila) 

Pratiwi, Y.R., dan Lubis, E.E. (2017). Pengaruh Word of Mouth Communication 

Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada Boardgame 

Lounge Smart Cafe Pekanbaru. Jurnal Online Mahasiswa 

Analisis Pengaruh Keunikan Produk dan Word of Mouth terhadap Minat Beli Produk â€œCokelat
nDalemâ€•
Sofie Nur Aini, Prof. Dr. Ir. Mochammad Maksum, M.Sc.; Dr. Henry Yuliando, STP., MM., M.Agr.
Universitas Gadjah Mada, 2023 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



84 
 

 
 

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Riau, 4(1), 1-

15. 

Peng, L., Zhang, W., Wang, X., dan Liang, S. (2019). Moderating effects of time 

pressure on the relationship between perceived value and 

purchase intention in social E-commerce sales promotion: 

Considering the impact of product involvement. Journal of 

Information & Management, 56, 317-328. 

Respati, Peni. (2008). Kreasi Cokelat. Tangerang: DeMedia Pustaka. 

Rosen, Emmanuel. (2004). Kiat Pemasaran Mulut Ke Mulut. Jakarta : Elex Media 

Komputindo.  

Sarosa, Pietra. (2004). Kiat Praktis Membuka Usaha: Mewaralabakan Usaha 

Anda. Jakarta: PT Elex Media Komputindo.  

Sernovitz, Andy. (2012). Word of Mouth Marketing: How Smart Companies Get 

People Talking. Austin: Greenleaf Book Group Press. 

Siyoto, Sandu dan Sodik M. Ali. (2015). Dasar Metodologi Penelitian. Sleman: 

Literasi Media Publishing.  

Sufren, dan Natanael, Yonathan. (2013). Mahir Menggunakan SPSS Secara 

Otodidak. Jakarta: Kompas Gramedia. 

Sugiyono. (2017). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D. Bandung: 

Alfabeta. 

Sumarwan, Ujang & Tjiptono, Fandy. (2019). Strategi Pemasaran Dalam 

Perspektif Perilaku Konsumen. Bogor: IPB Press. 

Taufiq, Noor. (2018). Pengaruh Word of Mouth Terhadap Minat Beli Chockles Es 

Cokelat (Survei pada Mahasiswa di Yogyakarta). (Skripsi 

Sarjana, Universitas Gadjah Mada). 

https://etd.repository.ugm.ac.id/penelitian/detail/158951. 

Tjiptono, Fandy. (2014). Pemasaran Jasa. Yogyakarta: Penerbit Andi.  

Analisis Pengaruh Keunikan Produk dan Word of Mouth terhadap Minat Beli Produk â€œCokelat
nDalemâ€•
Sofie Nur Aini, Prof. Dr. Ir. Mochammad Maksum, M.Sc.; Dr. Henry Yuliando, STP., MM., M.Agr.
Universitas Gadjah Mada, 2023 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



85 
 

 
 

Wangsahardja, Bianca. (2019). Pengaruh Trust dan Perceived Value terhadap 

Minat Beli Konsumen Boxify.id. Jurnal Performa: Jurnal 

Manajemen dan Start-Up Bisnis, 4(5), 726-735. 

Wu, W., Lu, H., Wu, Y., dan Fu, C. (2012). The effects of product scarcity and 

consumers need for uniqueness on purchase intention. 

International Journal of Consumer Studies. 36(3), 263-274.  

  

Analisis Pengaruh Keunikan Produk dan Word of Mouth terhadap Minat Beli Produk â€œCokelat
nDalemâ€•
Sofie Nur Aini, Prof. Dr. Ir. Mochammad Maksum, M.Sc.; Dr. Henry Yuliando, STP., MM., M.Agr.
Universitas Gadjah Mada, 2023 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/


	DAFTAR PUSTAKA

