DESA KALAKIJO, BANTUL:
MANAJEMEN PRODUKSI
Rahmadanu Thoriq, Syafrizal, S.I.P., M.A.

(éJAI\II)lJXEIRSI\/l[]/-\PE)SA Universitas Gadjah Mada, 2023 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/
Daftar Isi

HalaM@AN JUAUI ..o e bbb bbb enes [
Lembar PENQESANAN.........ccouiiiiiee ettt ene e I
Pernyataan Bebas PlagiaSi ............cccvviiiiiiiiieii st iii
KA PENGANTAL ........oiiiiiiiieiie bbb re e 0\
D=1 2= L £ OSSPSR PR PRRPRS Vi
DAaftar TaDEI ..o e nre e e viii
DaAftar GAMDAN ..ottt bbbttt bbb esreereeneas iX
DaAftar LAMPITAN .....ccuoiiiiiieieieiee ettt bbbttt n bbb ne e X
ADSTFAK ... bbbt bbb be e ne e Xi
N 0151 - (o SRS SUROSS Xii
Bab I PENAANUIUAN ........coii e 1
1.1 Latar BelaKan(g ........ccovoiiiiiiiiiii e 1
1.2 RUMUSAN MaaSalaN ..o 7
IR T U | U o IO 7
I AV = g1 = T | OSSR 8
1.4.1 Manfaat AKAOEMIS. .......ciiiiiieieieie ettt bbb b nre s 8
1.4.2 MaNTAAL PraKiiS.......ccviiieiiiiiiie ettt ne e 8
1.5 Kerangka PemiKiTan ..ot 8
1.5.1 Komunikasi Pemasaran Digital .............cccocooiiiiiiiiie i 8
1.5.2 Adopsi Teknologi sebagai Bentuk Komunikasi Pemasaran Digital..............ccccc...... 9
1.5.3 Media Sosial sebagai Medium Komunikasi Pemasaran Digital................c.cccoce.... 11
1.5.4 Prinsip Dasar dan Signifikansi Produksi Video Digital untuk Media Sosial .......... 13
1.5.5 Edukasi Komunikasi Pemasaran Digital Berbasis Pembelajaran Kolaboratif ........ 15
1.5.6 Manajemen Produksi Video Digital untuk Pemasaran UMKM..............ccccccevennne. 17
1.6 Kerangka KONSEP .. ..ccuiiiiiiie ittt sttt e et snaeesreeanns 20
1.6.1 Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) ..., 20
1.6.2 Video Digital Komunikasi PEMASAran ............cccccvveveiiieieeieeieseese e see e 21
1.6.3 Video Digital: TikTok dan Instagram ReelS...........ccccvvvvivieiiiiiic i 22
1.6.4 Pembelajaran Kolaboratif...........cccooiiiiiiiiiiee e 23
1.6.5 Manajemen PrOUUKSI .........cccuiieeiieieiiese et sraesae e e enes 24
1.7 ULESAN K@Y ....cviiiiiiciic ettt ettt te et e et e e a e e st e e taesnaeenreeanes 26
1.7.1 Ulasan akun Instagram dan TikTok “Java Foodie”..........ccocrniiiiniiinniniiiin e 26
1.7.2 Ulasan akun Instagram dan TikTok “Golden Geisha”...........cccccoviiiiiiiiieiiinninnns 28
1.7.3 Ulasan akun Instagram dan TikTok “Voila Jogja”..........cccoovviiiniiniiniiiiiciics 29
1.8 SUDJEK PENEIITIAN ...t 31
1.9 Rencana Pembuatan Karya...........cccoiiiieiieie it 31
1.9.1 Divisi Kerja dalam PrOSES .........ccciiiiiiiiiiiieieiee e 31
1.9.2 Rencana Kerja INAdIVIAUAL ............cooieiiiiieiice e 32

PRODUKSI VIDEO KOMUNIKASI PEMASARAN DIGITAL UNTUK UMKM SENTRA AYAM INGKUNG



DESA KALAKIJO, BANTUL:
MANAJEMEN PRODUKSI
Rahmadanu Thoriq, Syafrizal, S.I.P., M.A.

Universitas Gadjah Mada, 2023 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS

B e =210 7] T YT OOsY 32
I I 10 - 7 SRRSO 33
1.9.5 Rancangan Anggaran ProdUKSI ..........ccceiueiierieiieeieese e seese e se e e e 34
1.9.6 SONYDO0AI ..o 34

2 7= 1o 1 USSR 36

2.1 Gambaran Umum Proyek Produksi Video Komunikasi Pemasaran Digital ......... 36
2.2 Strategi Produksi dan Tahapan Produksi ... 36
2.3 Tahapan Kerja Produksi Video Komunikasi Pemasaran Digital ...............cc.......... 38
2.3.1 Pengenalan Proyek Produksi VIGO0 ........cccucvveiieiieiiieiieie et 38
2.3.2 Penguatan Pemahaman Proyek Produksi VIdeO0 ..........ccccceiiiiiinininicicicnccce 40
2.3.3 Pelaksanaan Produksi VIR0 ........ccuciviiiiiiiiiiiseeee s 41
2.3.3.1 Manajemen Produksi Video Produksi Uji Coba.........cccccevvieiiiiiiienieiieennn. 42

2.3.3.2 Manajemen Produksi Video Produksi berdasar Tema. ...........cccccevierrinnnnn. 48

2.3.3.2.1 PraprodUKSi.. c.ueeiieeeiiiieiiiie sttt 48

2.3.3.2.2 PrOQUKSI.. ...veivieiieieiesie et 49

2.3.3.2.3 PascaprOdUKSI. .....cccveriiiiriiiiiesiee e 53

2.3.4 Pelaporan Proyek Produksi VId€0.........ccecveiviiieiie e 53
2.3.5 Manajemen Produksi Video Produksi Penyesuaian AKhIr...........ccccoooveiviiiieinnen, 54

2.4 Hasil Produksi dan Performa Video Pemasaran Digital...........c.ccccooviiiiiinnnnnnne 57
2.4.1 Tampilan Umum Profil Mitra UMKM .........ccccooiiiiiiicccceeecee e 57
2.4.2 Hasil Video Produksi Uji CODA .........ccoueiiiiiiiiie e 60
2.4.3 Hasil Video Produksi berdasar Tema.........cccocvevviiiiiviiinieseee e 62
2.4.4 Hasil Video Produksi FINal..........cccooiiiiiiiiiiiiieee e 64
2.4.5 Keberlanjutan Proyek Skripsi Karya oleh Mitra UMKM ...........ccooiiiiinniiiinnne 67

2 7= o 0 1 1 USSR 71
Evaluasi dan REFIEKSI........couiii e s 71
3.1 Evaluasi terhadap Pembelajaran Kolaboratif Produksi Video Pemasaran........... 71
3.1.1 Evaluasi terhadap Karya...........ccccvveieiieiicie ettt 71
3.1.2 Evaluasi terhadap Keseluruhan Proses Produksi ... 72
3.1.3 Evaluasi terhadap Proses Produksi berdasar Pembagian Kerja Tim .............c........ 73

3.2 Refleksi terhadap Pembelajaran Kolaboratif Produksi Video Pemasaran............ 74
3.3 SIMPUIAN AN SAFAN.......cciiiiii e 75
DAftar PUSTAKA ........oouiiiiiiiiieiee bbb bbbttt 78
(=10 0] 01 > o USSR ORPRRRR 89

Vi

PRODUKSI VIDEO KOMUNIKASI PEMASARAN DIGITAL UNTUK UMKM SENTRA AYAM INGKUNG



	Pernyataan Bebas Plagiasi
	Kata Pengantar
	Daftar Isi
	Daftar Tabel
	Daftar Gambar
	Daftar Lampiran
	Abstrak
	Abstract
	Bab I Pendahuluan
	1.1 Latar Belakang
	1.2 Rumusan Masalah
	1.3 Tujuan
	1.4 Manfaat
	1.4.1 Manfaat Akademis
	1.4.2 Manfaat Praktis

	1.5 Kerangka Pemikiran
	1.5.1 Komunikasi Pemasaran Digital
	1.5.2 Adopsi Teknologi sebagai Bentuk Komunikasi Pemasaran Digital
	1.5.3 Media Sosial sebagai Medium Komunikasi Pemasaran Digital
	1.5.4 Prinsip Dasar dan Signifikansi Produksi Video Digital untuk Media Sosial
	1.5.5 Edukasi Komunikasi Pemasaran Digital Berbasis Pembelajaran Kolaboratif
	1.5.6 Manajemen Produksi Video Digital untuk Pemasaran UMKM

	1.6 Kerangka  Konsep
	1.6.1 Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM)
	1.6.2 Video Digital Komunikasi Pemasaran
	1.6.3 Video Digital: TikTok dan Instagram Reels
	1.6.4 Pembelajaran Kolaboratif
	1.6.5 Manajemen Produksi
	Tabel 1.1

	1.7 Ulasan Karya
	1.7.1 Ulasan akun Instagram dan TikTok “Java Foodie”
	Gambar 1.1
	Tabel 1.2
	1.7.2 Ulasan akun Instagram dan TikTok “Golden Geisha”
	Gambar 1.2
	Tabel 1.3
	1.7.3 Ulasan akun Instagram dan TikTok “Voila Jogja”
	Gambar 1.3
	Tabel 1.4

	1.8 Subjek Penelitian
	1.9 Rencana Pembuatan Karya
	1.9.1 Divisi Kerja dalam Proses
	1.9.2 Rencana Kerja Individual
	1.9.3 Portofolio
	1.9.4 Linimasa
	Tabel 1.5
	1.9.5 Rancangan Anggaran Produksi
	Tabel 1.6
	1.9.6 Storyboard
	Tabel 1.7


	Bab II Laporan Kegiatan
	2.1 Gambaran Umum Proyek Produksi Video Komunikasi Pemasaran Digital
	2.2 Strategi Produksi dan Tahapan Produksi
	Tabel 2.1
	Gambar 2.1

	2.3 Tahapan Kerja Produksi Video Komunikasi Pemasaran Digital
	2.3.1 Pengenalan Proyek Produksi Video
	Gambar 2.2
	Proses observasi dan wawancara kepada ketiga pemilik warung Ayam Ingkung
	2.3.2 Penguatan Pemahaman Proyek Produksi Video
	2.3.3 Pelaksanaan Produksi Video
	2.3.3.1 Manajemen Produksi Video Produksi Uji Coba. Proses ini dilaksanakan pada tanggal 6, 7, dan 8 November 2022.  Proses pertama pada produksi uji coba adalah proses diskusi atau brainstorming antara peneliti dengan mitra UMKM. Tahapan tersebut dii...

	Gambar 2.3
	Gambar 2.4
	Gambar 2.5
	Gambar 2.6
	Gambar 2.7
	2.3.3.2 Manajemen Produksi Video Produksi berdasar Tema. Setelah melakukan produksi uji coba, proses selanjutnya adalah proses produksi berdasar tema yang dilaksanakan sebanyak tiga kali. Penentuan tema dipilih oleh peneliti yang didiskusikan bersama ...
	2.3.3.2.1 Praproduksi. Tahapan praproduksi dilakukan dengan mengikuti skema yang sudah ditetapkan sebelumnya. Seperti produksi uji coba, tahapan praproduksi dipimpin oleh Aisya. Produksi tema pertama “Sejarah Ayam Ingkung” mendapatkan antusiasme menar...

	2.3.3.2.2 Produksi. Pada minggu pertama produksi tema, kontribusi dari pihak peneliti masih terhitung besar jika dibandingkan kepada pihak mitra UMKM. Pada minggu ini, peneliti masih senantiasa untuk mencontohkan pengambilan gambar yang baik di setiap...
	Gambar 2.8
	Gambar 2.9
	Gambar 2.10
	Gambar 2.11
	2.3.3.2.3 Pascaproduksi. Tahapan pascaproduksi dimulai saat seluruh video rekaman sudah terkumpul. Peneliti beserta Abimanyu dan Mitra UMKM melakukan proses pemilihan video rekaman. Hal ini dilakukan agar Mitra UMKM tidak kebingungan saat melakukan pr...

	Gambar 2.12
	2.3.4 Pelaporan Proyek Produksi Video
	2.3.5 Manajemen Produksi Video Produksi Penyesuaian Akhir
	Gambar 2.13
	Gambar 2.14
	Gambar 2. 15

	2.4 Hasil Produksi dan Performa Video Pemasaran Digital
	2.4.1 Tampilan Umum Profil Mitra UMKM
	Gambar 2.16
	2.4.2 Hasil Video Produksi Uji Coba
	Gambar 2.17
	2.4.3 Hasil Video Produksi berdasar Tema
	Gambar 2.18
	2.4.4 Hasil Video Produksi Final
	Gambar 2.19
	2.4.5 Keberlanjutan Proyek Skripsi Karya oleh Mitra UMKM
	Gambar 2.20
	Gambar 2.21
	Gambar 2.22


	Bab III Evaluasi dan Refleksi
	3.1 Evaluasi terhadap Pembelajaran Kolaboratif Produksi Video Pemasaran
	3.1.1 Evaluasi terhadap Karya
	3.1.2 Evaluasi terhadap Keseluruhan Proses Produksi
	3.1.3 Evaluasi terhadap Proses Produksi berdasar Pembagian Kerja Tim

	3.2 Refleksi terhadap Pembelajaran Kolaboratif Produksi Video Pemasaran
	3.3 Simpulan dan Saran

	Daftar Pustaka
	Lampiran

