
Influencer Marketing Communication pada Keputusan Pembelian Produk UMKM 

 (Survei Pengaruh Penggunaan Influencer pada Pengikut Instagram @e.nengmanis terhadap 

Keputusan Pembelian Produk UMKM Eneng Manis) 

 

 

 

 

Disusun oleh: 

Alizha Alkhanza 

19/446107/SP/29192 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI SARJANA S1 

DEPARTEMEN ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS GADJAH MADA  

2023 

Influencer Marketing Communication pada Keputusan Pembelian Produk UMKM (Survei Pengaruh
Penggunaan
Influencer pada Pengikut Instagram @e.nengmanis terhadap Keputusan Pembelian Produk UMKM
Eneng
Manis)
Alizha Alkhanza, Dr. Rajiyem, S.I.P., M.Si.
Universitas Gadjah Mada, 2023 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



LEMBAR PENGESAHAN 

 

Influencer Marketing Communication pada Keputusan Pembelian Produk UMKM (Survei Pengaruh
Penggunaan
Influencer pada Pengikut Instagram @e.nengmanis terhadap Keputusan Pembelian Produk UMKM
Eneng
Manis)
Alizha Alkhanza, Dr. Rajiyem, S.I.P., M.Si.
Universitas Gadjah Mada, 2023 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/


