
DAFTAR PUSTAKA 

Abdullah, M. (2015). Metodologi Penelitian Kuantitatif. Aswaja Pressindo. ISBN 979-8726-46-4 
Abidin, C. (2016). Visibility Labour: Engaging with Influencers’ Fashion Brands and #OOTD 

Advertorial Campaigns on Instagram. Jurnal Media International Australia, 161(1), 86–100. 
Adam, M. R. R., Handra, T., & Annas, M. (2022). Pengaruh Celebrity Endorser dan Periklanan 

Terhadap Brand Image (Peran Digital Marketing). Technomedia Journal (TMJ), 7(2), 189-201. 
2620-3383. https://doi.org/10.33050/tmj.v7i2 Oktober.1905 

Afianto, I. D., & Utami, H. N. (2017). Pengaruh Disiplin Kerja dan Komunikasi Organisasi Terhadap 
Kepuasan Kerja dan Kinerja Karyawan (Studi pada Karyawan Divisi Marketing PT. Victory 
International Futures Kota Malang. Administrasi Bisnis, 50(6), 58–67. 

Aldoko, D. S., & Yuliyanto, E. (2016). Pengaruh Green marketing terhadap Citra Merek dan 
Dampaknya pada Keputusan Pembelian (Survei pada Mahasiswa Fakultas Ilmu Administrasi 
2012/2013 Universitas Brawijaya yang Melakukan Pembelian terhadap Produk Tupperware). 
Jurnal Administrasi Bisnis, 40(2), 17-23. 

Alkharabsheh, O. H. M., & Zhen, B. H. (2021). The Impact of Content Marketing, Social Media 
Marketing and Online Convenience on Consumer Buying Decision Process. CoMBInES - 
Conference on Management, Business, Innovation, Education, and Social Science, 1(1), 1823-
1834. 

Anjani, S., & Irwansyah. (2020). Peranan Influencer dalam Mengkomunikasikan Pesan di Media Sosial 
Instagram [The Role of Social Media Influencers In Communicating Messages Using 
Instagram]. POLYGLOT: Jurnal Ilmiah, 16(2), 203-229. dx.doi.org/10.19166/pji.v16i2.1929 

Annisa, U. (2022). Ulasan Mengenai Efektivitas Peran Influencer dan TikTok dalam Pengembangan 
UMKM. kompasiana.com. 
https://www.kompasiana.com/utariannisa8504/634587c64addee48ef67e3f2/ulasan-mengenai-
efektivitas-peran-influencer-dan-tiktok-dalam-pengembangan-
umkm?page=all&page_images=1 

Ansari, S., Ansari, G., Ghori, M. U., & Kazi, A. G. (2019). Impact of Brand Awareness and Social 
Media Content Marketing on Consumer Purchase Decision. Journal of Public Value and 
Administration Insights, 2(2), 5-10. https://doi.org/10.31580/jpvai.v2i2.896 

Anuar, N. I. M., Mohamad, S. R., & Abdullah, S. S. (2020). Impact Of Social Media Influencer On 
Instagram User Purchase Intention Towards The Fashion Products: The Perspectives Of 
Students. European Journal of Molecular & Clinical Medicine, 7(8), 2589-2595. 

Ardianto, E., & Erdiyana, L. K. (2005). Komunikasi Massa Suatu Pengantar. Simbiosa Rekatama 
Media. 

Arikunto. (2006). Prosedur Penelitian Suatu Pendekatan Praktek. PT. Rineka Cipta. 
Arikunto, S. (1996). Prosedur Penelitian. Rineka Cipta. 
Bilgin, Y. (2018). The Effect of Social Media Marketing Activities on Brand Awareness, Brand Image, 

and Brand Loyalty. Business & Management Studies: An International Journal, 6(1), 128-148. 
https://doi.org/10.15295/v6i1.229 

Brown, D., & Hayes, N. (2008). Influencer Marketing, Who Really Influences Your Customers. Elsevier 
Ltd. 

Bryman, A., & Bell, E. (2007). Business Research Methods (2nd ed.). Oxford University Press. 
Casaló, L. V., Flavián, C., & Ibáñez-Sánchez, S. (2018). Influencers on Instagram: Antecedents and 

Consequences of Opinion Leadership. Journal of Business Research, 117, 510-519. 
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2018.07.005 

Influencer Marketing Communication pada Keputusan Pembelian Produk UMKM (Survei Pengaruh
Penggunaan
Influencer pada Pengikut Instagram @e.nengmanis terhadap Keputusan Pembelian Produk UMKM
Eneng
Manis)
Alizha Alkhanza, Dr. Rajiyem, S.I.P., M.Si.
Universitas Gadjah Mada, 2023 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



Childers, C. C., Lemon, L. L., & Hoy, M. G. (2018). Agency Perspective on Influencer Marketing 
Campaigns. Journal of Current Issues & Research in Advertising, 40(3), 258-274. 

Daniel, B., Luis, V. C., Marta, F., & Sergio, I. S. (2021). Understanding Influencer Marketing: The 
Role of Congruence Between Influencers, Products and Consumers. Journal of Business 
Research, 186-195. 

Darmawan, D. (2013). Metode Penelitian Kuantitatif. PT. Remaja Rosdakarya. 
De Veirman, M., Cauberghe, V., & Hudders, L. (2017). Marketing Through Instagram Influencers: the 

Impact of Number of Followers and Product Divergence on Brand Attitude. International 
Journal of Advertising, 36(5), 798–828. 

Dewa, C. B., & Safitri, L. A. (2021). Pemanfaatan Media Sosial Tiktok Sebagai Media Promosi Industri 
Kuliner Di Yogyakarta Pada Masa Pandemi Covid-19 (Studi Kasus Akun Tiktok Javafoodie). 
Khasanah Ilmu: Jurnal Pariwisata dan Budaya, 12(1), 65-71. 

Dewi, N. S., & Sudiksa, I. B. (2019). Peran Kepercayaan Merek Memediasi Electronic Word Of 
Mouthterhadap Keputusan Pembelian. E-Jurnal Manajemen, 8(6), 3784–3813. 
https://doi.org/10.24843/EJMUNUD.2019.v08.i06.p18 

Diantari, N. P. E., & Jokhu, J. R. (2021). The Impact of Instagram as a Social Media Tool on Consumer 
Purchase Decision on Nike. Journal Ilmiah Manajemen dan Bisnis, 7(1), 116-127. 

Ebita Wiyanti, L. N. (2022). Pengaruh Marketing Viral dan Influencer Terhadap Keputusan Pembelian 
Produk Scarlett Whitening dalam Aplikasi TikTok Shop. Seminar Nasional Manajemen, 
Ekonomi dan Akuntasi, 529-537. 

Effendy, O. U. (2009). Ilmu Komunikasi Teori dan Praktek (19th ed.). PT. Remaja Rosdakarya. 
Emeralda, M. V., & Kurniawati. (2022). Analisis Pengaruh Social Media Marketing dan Influencer 

Marketing terhadap Brand Loyalty dengan Brand Trust dan Brand Equity sebagai Mediasi. 
Jurnal Ekonomi dan Bisnis, 11(1), 1269-1273. 
https://stiemuttaqien.ac.id/ojs/index.php/OJS/article/view/866/620 

Fransisca, E., & Widjaja, I. (2019). Pengaruh Leverage, Likuiditas, Pertumbuhan Penjualan dan Ukuran 
Perusahaan Terhadap Profitabilitas Perusahaan Manufaktur. Jurnal Manajerial dan 
Kewirausahaan, 1(2), 199-206. 

Ge, J., & Gretzel, U. (2018). Emoji Rhetoric: A Social Media Influencer Perspective. Journal of 
Marketing Management. 

Ghozali, I. (2011). Aplikasi Analisis Multivariat Dengan Program SPSS. Badan Penerbit Universitas 
Diponegoro. 

Gräve, J. F. (2019). What KPIs Are Key? Evaluating Performance Metrics for Social Media Influencers. 
Social Media and Society, 5(3). https://doi.org/10.1177/20563051198654 75 

Grenny, J. (2013). Influencer: Ilmu Baru dalam Memimpin Perubahan. Dunamis Intra Sarana. 
Griffin, J. (2015). Customer Loyalty: Menumbuhkan & Mempertahankan Kesetiaan Pelanggan. 

Erlangga. 
Haenlein, M., Anadol, E., Farnsworth, T., Hugo, H., Hunichen, J., & Welte, D. (2020). Navigating the 

New Era of Influencer Marketing: How to be Successful on Instagram, TikTok, & Co. Haas 
School of Business University of California Barkeley, 63(1), 5-25. 
10.1177/0008125620958166journals.sagepub.com/home/cmr 

Hanindharputri, M. A., & Putra, I. K. A. M. (2019). Peran Influencer dalam Strategi Meningkatkan 
Promosi dari Suatu Brand (The Role of Influencer in Strategies to Increase Promotion of a 
Brand). Seminar Nasional Sandykala: Prosiding Seminar Nasional Seni, 335-343. 

Influencer Marketing Communication pada Keputusan Pembelian Produk UMKM (Survei Pengaruh
Penggunaan
Influencer pada Pengikut Instagram @e.nengmanis terhadap Keputusan Pembelian Produk UMKM
Eneng
Manis)
Alizha Alkhanza, Dr. Rajiyem, S.I.P., M.Si.
Universitas Gadjah Mada, 2023 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



Hasibuan, L. (2019, March 5). Wah, RI Jadi Pengguna Instagram Terbanyak se-Asia Pasifik. CNBC 
Indonesia. https://www.cnbcindonesia.com/lifestyle/20190305173423-33- 59051/wah-ri-jadi-
pengguna-instagram-terbanyak-se-asia-pasifik 

Hendratni, T. W., & Mulyadi. (2020). Pelatihan Laporan Keuangan UMKM Berbasis Handphone di 
Pusat Perkampungan Budaya Betawi Setu Babakan. SULUH: Jurnal Abdimas, 2(1), 60-69. 
https://doi.org/10.35814/suluh.v2i1.1558 

Ihya, D., Ulumuddin, Prabowo, D., & Haryadi, T. (2016). Katalog sebagai Media Promosi Bagi UMKM 
Koelon Kalie Krobokan Semarang. Jurnal Adharupa [Internet], 2(2), 79-92. 
http://ublikasi.dinus.ac.id/index.php/ andharupa/ article/view/1206/912 

Instagram users in Indonesia - January 2022. (2022). NapoleonCat. Retrieved September 16, 2022, 
from https://napoleoncat.com/stats/instagram-users-in-indonesia/2022/01/ 

Kadekova, Z., & Hoilencinova, M. (2018). Influencer Marketing as a Modern Phenomenon Creating a 
New Frontier of Virtual Opportunities. Communication Today, 9(2), 90-104. 

Kapitan, S., & Silvera, D. (2016). From Digital Media Influencers to Celebrity Endorsers: Attributions 
Drive Endorser Effectiveness. Marketing Letters, 27(3), 553–567. 

Kasali, R. (2011). Membidik Pasar Indonesia: Segmentasi, Targeting, dan Positioning. PT Gramedia 
Pustaka Utama. 

Kemp, S. (2022, February 15). Digital 2022: Indonesia — DataReportal – Global Digital Insights. 
DataReportal. Retrieved September 16, 2022, from https://datareportal.com/reports/digital-
2022-indonesia 

Khamis, S., Ang, L., & Welling, R. (2017). Self-Branding, ‘Micro-Celebrity’ and the Rise of Social 
Media Influencers. Celebrity Studies, 8(2), 191-208. 

Kotler, P. (1997). Manajemen Pemasaran (1st ed.). Prentice Hall. 
Kotler, P., & Armstrong, G. (2008). Prinsip-Prinsip Pemasaran. Erlangga. 
Kotler, P., & Armstrong, G. (2014). Principle Of Marketing (15th ed.). Pearson Pretice Hall. 
Kotler, P., & Keller, K. L. (2006). Manajemen Pemasaran (12th ed.). PT. Indeks. 
Kotler, P., & Keller, K. L. (2008). Manajemen Pemasaran (13th ed., Vol. 1). Erlangga. 
Kotler, P., & Keller, K. L. (2016). Marketing Management (15th ed.). Pearson Education Limited. 
Lee, J. E., & Watkins, B. (2016). YouTube Vloggers Influence on Consumer Luxury Brand Perceptions 

and Intentions. Journal of Business Research, 69(12), 5753–5760. 
10.1016/j.jbusres.2016.04.171 

Littlejohn, S. W., & Foss, K. A. (2009). Teori Komunikasi, Theories of Human Communication (9th 
ed.). Salemba Humanika. 

Liu, M. T., Liu, Y., & Zhang, L. L. (2019). Vlog and Brand Evaluations: the Influence of Parasocial 
Interaction. Asia Pacific Journal of Marketing and Logistics, 31(2), 419–436. 10.1108/apjml-
01-2018-0021 

Liyono, A. (2022). PENGARUH BRAND IMAGE, ELECTRONIC WORD OF MOUTH (E-WOM) 
DAN HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK AIR MINUM GALON 
CRYSTALLINE PADAPT. PANCARAN KASIH ABADI. Jubis, 3(1), 76-81. 2775-2216. 
https://jurnal.stie.asia.ac.id/index.php/jubis/article/view/1089/283 

Lou, C., & Yuan S. (2019). Influencer Marketing: How Message Value and Credibility Affect 
Consumer Trust of Branded Content on Social Media. Journal of Interactive Advertising, 19(1), 
58-73. https://doi.org/10.1080/15252019.2018.1533501 

Malau, H. (2018). Manajemen Pemasaran “Teori dan Aplikasi Pemasaran Era Tradisional sampai Era 
Modernisasi Global". Alfabeta. 

Influencer Marketing Communication pada Keputusan Pembelian Produk UMKM (Survei Pengaruh
Penggunaan
Influencer pada Pengikut Instagram @e.nengmanis terhadap Keputusan Pembelian Produk UMKM
Eneng
Manis)
Alizha Alkhanza, Dr. Rajiyem, S.I.P., M.Si.
Universitas Gadjah Mada, 2023 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



Malhotra, K, N., & Birks, D. F. (2012). Marketing Research: An Applied Approach (3rd ed.). Prentice-
Hall. 

Marickar, S., & Rajasekhar, D. D. (2019). An Analysis of Growth and Usage Patterns of Instagram 
Users for Effective Brand Engagement in the Middle East. Journal of Critical Reviews, 7(2), 
265-267. 

McFee, A. (2022). Understanding Consumer Behavior: How to Influence the Decision-Making 
Process. hospitalityinsights.ehl.edu. https://hospitalityinsights.ehl.edu/understanding-
consumer-behavior 

McQuail, D. (1989). Teori Komunikasi Massa Suatu Pengantar. Erlangga. 
Michelle, A., & Susilo, D. (2021). The Effect of Instagram Social Media Exposure on Purchase 

Decision. ETTISAL (Journal of Communication), 6(1), 38-49. 
http://dx.doi.org/10.21111/ejoc.v6i1.6242 

Morissan. (2016). Periklanan Komunikasi Pemasaran Terpadu. Kencana Prenadamedia Group. 
Mudrajad, K. (2013). Metode Riset untuk Bisnis dan Ekonomi. Erlangga. 

Mugambi, M., & Obuba, R. (2021). Effects of Consumer Purchasing Power on Buying Preferences in 
Shopping Malls in Kenya: A Case Study of Nakuru County. IRA-International Journal of 
Management & Social Sciences, 17(3), 81-88. https://dx.doi.org/10.21013/jmss.v17.n3.p1 

Muhson, A. (2012). Modul Pelatihan SPSS. Diktat UNY Yogyakarta. 
Mustapa, A., Machmud, R., & Radji, D. L. (2022). Pengaruh Penggunaan Media Sosial Terhadap 

Keputusan Pembelian pada UMKM Jiksau Food. Jurnal Ilmiah Manajemen dan Bisnis, 5(1), 
264-269. http://ejurnal.ung.ac.id/index.php/JIMB 

Naomi, I. P., & Ardhiyansyah, A. (2021). PENGARUH BRAND AMBASSADOR TERHADAP 
BRAND IMAGE PADA E-COMMERCE INDONESIA. SENMABIS: Conference Series, 1(1), 
38-44. 

Nasrullah, R. (2015). Media Sosial Perspektif Komunikasi, Budaya dan Sosioteknologi. Simbiosa 
Rekatama Media. 

Nasution, A. E., & Lesmana, M. T. (2018, November). Pengaruh Harga dan Kualitas Pelayanan 
Terhadap Keputusan Pembelian Konseumen (Studi Kasus pada Alfamart di Kota Medan). 
Prosiding Seminar Nasional Vokasi Indonesia, 1. 

Nguyen, K., & Huynh, H. (2018). The Relationship Among Sel-Congruity, Celebrity Endorsers’s 
Credibility And Purchase Intention In E-Commerce Industry. International Journal of 
Information, Business and Management, 10(4). 

Prasetyo, B., & M, J. L. (2012). Metode Penelitian Kuantitatif. Raja Grafindo Persada. 
Purwanda, E., & Wati, T. (2018). Pengaruh Electronic Word Of Mouth, Kepercayaan, dan Kepuasan 

Terhadap Loyalitas Pelanggan (Survey pada Pelanggan Lazada di Wilayah Bandung Timur). 
Jurnal INTEKNA: Informasi Teknik dan Niaga, 18(2), 86-91. 

Putra, I. A., Astuti, H. Z., & Fadhli, K. (2021). The Effect of Personal Selling and Consumer Behavior 
on Purchasing Decisions Yakult in Mojokerto. INCOME: Innovation of Economics and 
Management, 1(2), 50-55. 

Putra, J. S., & Ardiani, L. (2022). Influence of Instagram Social Media, Product Quality, and Promotion 
on Increasing Sales Volume. Indonesia School of Economics (STIESIA) Surabaya, 304-308. 

Putri, S. L., & Deniza, M. P. (2018). Pengaruh Brand Awareness Dan Brand Loyalty Terhadap 
Keputusan Pembelian Produk Chicken Nugget Fiesta Di Kota Padang. Agrica, 11(2), 71-77. 

Rahayu, M. I. (2018, February). Endorse Artis VS Endorse Selebgram, Mana yang Lebih 
Menguntungkan? Berikut Ulasannya! Beautynesia. https://www.beautynesia.id/berita-

Influencer Marketing Communication pada Keputusan Pembelian Produk UMKM (Survei Pengaruh
Penggunaan
Influencer pada Pengikut Instagram @e.nengmanis terhadap Keputusan Pembelian Produk UMKM
Eneng
Manis)
Alizha Alkhanza, Dr. Rajiyem, S.I.P., M.Si.
Universitas Gadjah Mada, 2023 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



celebrity/endorse-artis-vs-endorse-selebgram-mana-yang-lebih-menguntungkan-berikut-
ulasannya/b-90442 

Rahmawati, D. (2016). Pemilihan dan Pemanfaatan Instagram Sebagai Media Komunikasi Pemasaran 
Online. Universitas Negeri Islam Sunan Kalijaga Yogyakarta. 

Rakhmat, J. (2009). Metode Penelitian Komunikasi. PT. Remaja Rosdakarya. 
Rani, F. D., & Madiawati, P. N. (2022). Pengaruh Perilaku Konsumen, Brand Image, dan Rebranding 

terhadap Keputusan Pembelian pada Produk Iconnet di Bandung. PUBLIK: Jurnal Manajemen 
Sumber Daya Manusia, Adminsitrasi dan Pelayanan Publik, 9(2), 300-311. https://stia-
binataruna.e-journal.id/PUBLIK/article/view/321/188 

Ratnapertiwi, F. H., Az-Zein, H., & Putri, S. F. (2021). The Role of Influencers and Digital Content as 
a Marketing Strategy During the Covid-19 Pandemic. Jurnal Manajemen Bisnis dan 
Kewirausahaan, 1(3). http://ejournal.umm.ac.id/index.php/jamanika 

Riduwan, & Kuncoro, E. A. (2012). Cara Mudah Menggunakan dan Memakai Path Analysis (Analisis 
Jalur). Alfabeta. 

Rimadias, S., Werdiningsih, Y., & Baqi, A. F. (2022). Social Media Marketing on Instagram: Role of 
Beauty Influencer in Scarlett Whitening Marketing on Instagram Social Media. Jurnal 
Manajemen dan Bisnis, 7(1), 91-103. 
http://mebis.upnjatim.ac.id/index.php/mebis/article/view/337/101 

S, R., Mus, A. R., Damis, H., & Mahmud, A. (2021). The Intervening of Purchase Decision Between 
Marketing Mix, Consumer Behaviour and Brand Image on Costumer Statisfaction. Jurnal 
Manajemen Bisnis, 8(2), 382-396. https://doi.org/10.33096/jmb.v8i2.925 

Saffitri, E. A., & Widati, E. (2022). Efektivitas Komunikasi Pemasaran melalui Media Sosial Instagram 
yang Dilakukan oleh UMKM Refiza. Jurnal Usaha (Unit Kewirausahaan) Pendidikan dan 
Non-Pendidikan, 3(1), 51-70. 

Saputra, A. A., Susilo, D., & Harliantara, H. (2021). Virtual Ethnography on the Ngalah Islamic 
Boarding School Instagram Business Account. Sahafa Journal of Islamic Communication, 
3(2), 161–173. 

Satria, R. A., Suharyono, & Alfisyahr, R. (2017). Pengaruh Terpaan Media Sosial Instagram dan 
Perceived Value terhadap Keputusan Pembelian. Jurnal Administrasi Bisnis, 50(2), 210-215. 
administrasibisnis.studentjournal.ub.ac.id 

Satria, R. A., Suharyono, & Alfisyahr, R. (2017). Pengaruh Terpaan Media Sosial Instagram dan 
Perceived Value Terhadap Keputusan Pembelian (Survei pada Followers Aktif Akun Instagram 
Vans Indonesia yang menggunakan sepatu merek Vans). Jurnal Administrasi Bisnis (JAB), 
50(2), 210-215. 

Shadrina, R. N., & Sulistyanto, Y. (2022). Analisis Pengaruh Content Marketing, Influencer, dan Media 
Sosial terhadap Keputusan Pembelian Konsumen. Diponegoro Journal of Management, 11(1), 
1-9. https://ejournal3.undip.ac.id/index.php/djom/article/view/33967/26942 

Shimp, T. A. (2003). Periklanan Promosi & Aspek Tambahan Komunikasi Pemasaran Terpadu (5th 
ed., Vol. 1). Erlangga. 

Shimp, T. A. (2014). Komunikasi Pemasaran Terpadu dalam Periklanan dan Promosi. Salemba Empat. 
Sobel, M. E. (1982). Asymptotic Intervals for Indirect Effects in Structural Equations Models. Jossey-

Bass. 
Sokolova, K., & Kefi, H. (2019). Instagram and YouTube Bloggers Promote It, Why Should I Buy? 

How Credibility and Parasocial Interaction Influence Purchase Intentions. Journal of Retailing 
and Consumer Services, 53, 2-13. 10.1016/j.jretconser.2019.01.011 

Sugiyono. (2016). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D. PT Alfabet. 

Influencer Marketing Communication pada Keputusan Pembelian Produk UMKM (Survei Pengaruh
Penggunaan
Influencer pada Pengikut Instagram @e.nengmanis terhadap Keputusan Pembelian Produk UMKM
Eneng
Manis)
Alizha Alkhanza, Dr. Rajiyem, S.I.P., M.Si.
Universitas Gadjah Mada, 2023 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



Sugiyono. (2018). Metode Penelitian Kombinasi (Mixed Methods). CV Alfabeta. 
Sujarweni, V. W. (2012). Statistika untuk Penelitian. Graha Ilmu. 
Susilo, D., & Michelle, A. (2021). The Effect of Instagram Social Media Exposure on Purchase 

Decision. ETTISAL: Journal of Communication, 6(1), 36-50. 
Susilo, P. D., & Navarro, C. J. S. (2021). 9 Performance of Indonesian Ministry of Health in 

Overcoming Hoax About Vaccination Amid the COVID-19 Pandemic on Social Media. 
Nyimak: Journal of Communication, 5(1), 151–166. 

Syahtidar, N., Suherman, & Siregar, M. E. S. (2022). Analisis Faktor-Faktor yang Memengaruhi 
Keputusan Pembelian pada Pengguna Aplikasi Marketplace di Bekasi. Jurnal Bisnis, 
Manajemen, dan Keuangan, 3(1), 46-49. 

Talaverna, M. (2022, August). 10 Reasons Why Influencer Marketing is the Next Big Thing. 
adweek.com. http://www.adweek.com/digital/10-reasons-why-influencermarketingis-the-
next-big-thing 

Tanwar, A. S., Chaudhry, H., & Srivastava. (2022). Trends in Influencer Marketing: A Review and 
Bibliometric Analysis. Routledge, 22(1), 1-27. 
https://doi.org/10.1080/15252019.2021.2007822 

Tjiptono, F. (2001). Strategi Pemasaran (1st ed.). Andi Ofset. 
Wardhana, A., Pradana, M., & Shabira, H. (2021). The Influence of Consumer Behavior on Purchasing 

Decision Process of Tokopedia E-Commerce Customers in Indonesia. IEOM Society 
International, 5929-5933. 

Wati, H. (2019). Pengaruh Selebgram sebagai Celebrity Endorsement terhadap Perilaku Konsumtif 
Mahasiswa. Sosietas: Jurnal Pendidikan Sosiologi, 9(2), 722-728. 
https://doi.org/https://doi.org/10.17509/sosietas.v9i2.22822 

We Are Social. (2022). The Global State of Digital In October 2022. wearesocial.com. 
https://wearesocial.com/us/blog/2022/10/the-global-state-of-digital-in-october-2022/ 

Wibawa, R. C., Pratiwi, C. P., & Larasati, H. (2021). The Role of Nano Influencers Through Instagram 
as an Effective Digital Marketing Strategy. Advances in Economics, Business and Management 
Research, 198, 233-236. 

Widyatama, R. (2009). Pengantar Periklanan. Yogyakarta Pustaka Book Publisher. 
Wielki, J. (2020). Analysis of the Role of Digital Influencers and Their Impact on the Functioning of 

the Contemporary On-Line Promotional System and Its Sustainable Development. Faculty of 
Economics and Management, Opole University of Technology, 2-20. doi:10.3390/su12177138 

Wiliana, E., & Purwaningsih, N. (2022). Pengaruh Digital Marketing dan Influencer Terhadap 
Keputusan Pembelian Produk UMKM Kuliner Di Kota Tangerang Di Masa COVID-19. 
MAMEN (Jurnal Manajemen), 1(3), 242-249. 10.55123/mamen.v1i3.641 

Xiang, L., Zheng, X., Lee, M. K. O., & Zhao, D. (2016). Exploring Consumers’ Impulse Buying 
Behavior on Social Commerce Platform : The Role of Parasocial Interaction. International 
Journal of Information Management, 36(3), 333–347. oi:10.1016/j.ijinfomgt.2015.11.002 

Yusnita, M. (2010). Pola Perilaku Konsumen dan Produsen. ALPRIN. 

Zuhdi, S., Daud, A., Hanif, R., Nguyen, P. T., & Shankar, K. (2019). Role of Social Media Marketing 
in the Successful Implementation of Business Management. International Journal of Recent 
Technology and Engineering (IJRTE), 8(2). 10.35940/ijrte.B1507.0982S1119 

 

Influencer Marketing Communication pada Keputusan Pembelian Produk UMKM (Survei Pengaruh
Penggunaan
Influencer pada Pengikut Instagram @e.nengmanis terhadap Keputusan Pembelian Produk UMKM
Eneng
Manis)
Alizha Alkhanza, Dr. Rajiyem, S.I.P., M.Si.
Universitas Gadjah Mada, 2023 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/


