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Dengan ini saya menyatakan dengan sesungguhnya bahwa dalam tesis/karya tulis
mandiri ini tidak terdapat keseluruhan atau sebagian tulisan orang lain yang saya ambil
dengan cara menyalin, atau meniru dalam bentuk rangkaian kalimat atau simbol yang
menunjukkan gagasan atau pendapat atau pemikiran dari penulis lain, yang saya aku
seolah-olah sebagai tulisan saya sendiri, dan atau tidak terdapat bagian atau
keseluruhan tulisan yang saya salin, tiru, atau yang saya ambil dari tulisan orang lain
tanpa memberikan pengakuan pada penulis aslinya.

Apabila saya melakukan hal tersebut di atas, baik sengaja atau tidak, dengan ini saya
menyatakan menarik tesis/karya tulis mandiri yang saya ajukan sebagai hasil tulisan
saya sendiri ini. Bila kemudian terbukti bahwa saya ternyata melakukan tindakan
menyalin atau meniru tulisan orang lain seolah-olah hasil pemikiran saya sendiri,
berarti gelar dan ijasah yang telah diberikan oleh universitas batal saya terima.
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Dengan menyebut nama Allah penulis mengucapkan puji dan syukur kepada Tuhan Yang
Maha Esa atas berkat dan penyertaanNya yang tidak pernah berkesudahan di dalam hidup penulis
sehingga sampai saat telah terselesaikan satu penulisan tesis dengan judul “Pengaruh Pemengaruh
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langsung kepada audiens, saat ini pemengaruh dapat menjadi jembatan antara merek dan audiens
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ini. Oleh karena itu dalam kesempatan ini penulis menyampaikan ucapan terima kasih dan
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berharap sedikit banyak ide dan gagasan dalam tesis ini dapat berguna bagi siapapun yang
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Teman-teman terdekat yang tidak dapat disebutkan satu per satu namun selalu memberikan
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