Pelibatan Pemangku Kepentingan dalam Promosi Destinasi Pariwisata Indonesia Tahun 2020-2022:
Analisis Tagar Twitter #DilndonesiaAja
SANDA RIEKE KUNTADI, Nurul Dwi Purwanti, S.I.P., M.P.A.

Universitas Gadjah Mada, 2022 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS

CADIAT MADA DAFTAR ISI

DART AR ISl e i
AB S T R A K 1

AB S T R A C T ..ot 1
PendanUIUAN. .. ... 1

TINJAUAN PUSTAKA. ... ...ttt e e e 4
Teori Pemangku Kepentingan. ...........oiiuiri i aeean 4

Identifikasi dan Analisis Pemangku Kepentingan................ccooiiiiiiiiiiiien, 5
Pelibatan Pemangku Kepentingan .............coouiiiiiii e 5

Pemetaan Pemangku Kepentingan.............coouiiiiiiiii e 8

Media Sosial dalam Promosi Pariwisata. .............oevuviiiniiiiiiieeireeeee e 8

11 (oo L= PPN 9
Hasil dan Pembahasan. ..o e 12
Analisis Pelibatan Pemangku Kepentingan Periode 2020-2021.............ccovviiniininnnns 12
Pemangku Kepentingan KUNCH.........c.oiiiiii e, 24
Aktivitas Pelibatan Pemangku Kepentingan...............ccoooiiiiiiiiiii e, 25
Analisis Pelibatan Pemangku Kepentingan Periode 2022..............cccooiiiiiiiiiininnnnn, 26
Analisis Ratings for Support dan Ratings for Receptiveness...............cccoviviiiiinnnn.. 31
KESTMPUIAN. ... e 32
Ucapan Terima Kasih.........o.ooii e 34
Daftar PUSTAKA. ... .ot e 34
Profil Penulis. ..o 37



	DAFTAR ISI 

