FEMVERTISING DAN RESONANSI JENAMA (Studi Korelasi antara Resepsi Femvertising dan
Resonansi Jenama

pada Kampanye Femvertising Make Over)

LANNY RAHMA K, Syaifa Tania, S.I.P., M.A.

Universitas Gadjah Mada, 2022 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

DAFTAR ISI

IEMBAR PERNYATAANBEBASPLAGIAST . i
A Tatar Belaloang .ot e et e e
B. Eumusan Mazalah
C. Tujuan PetielitIam ..o e m e e e e e
D. Manfaat Penelibtian ...

[

=l

B Eerangha Tamri oo e et e e ee e e m e eme s e et e e m e em e e e

== = R I -

1. Strategi Femvertising dan Resepsi dalam Periklanan ... ...
2. Brand ReSOMmiEE (oo eee e emes e seeeeanm e eee e neeseennnesmeannenne 1O
3. Brand Experience e e et ee D
F. Eeranghka B omsep oottt e e e e e em e e
5. Operasionalisasi EOMSEP e e e B0
H. Definisi Operastomal e 2
o MEtod ol o ET e e e nee e F
1. Jenis dan Metode Penelitian ..o 33
3. Teknik Pengambilan Sampel e 3
4. Teknik Pengumpulan Diata. .o e e neee 33
Uji Validitas dan Reliabilitas .36
6. Telmik Analisis Data. ... ..o 30

Kampanye Femverfizing dan Besonansi Jenama dalam Praktik Komunikasi
PEMASATAN ..o e e e s e e e e e e P

LA



FEMVERTISING DAN RESONANSI JENAMA (Studi Korelasi antara Resepsi Femvertising dan
Resonansi Jenama

pada Kampanye Femvertising Make Over)

LANNY RAHMA K, Syaifa Tania, S.I.P., M.A.

Universitas Gadjah Mada, 2022 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

A Femvertising dalam Praktik Komunikasi Pemaszaran ..o 40
B. Iklawn dan Brand Resomance e AR

Kampa.m' Make Over Beawty Bevomd Rules: Ari Collaboration &
#4llEyesOnYou dan. . OSSO .

A Profil Malke Ower . . . S

E. Eampanye Make Over Eeautj- BE}'Dﬂd Bules: Art Collaboration dan #A11
EyesOnYou... S

C. Profil Konsumen Pere:mpuan Indonesia .o S8
Resepsi Fe:m»em.,ma terhadap Eesonansi Jenama Malke Over .. e B3
A TUji Validitas dan Feliabilitas. ..o B3
2 U Reliabilitas. ..o e cees O
B Uji Azt Klasik e
10U Normalitas . BB
201 Linderalifas .o eee s D0
C. Profil Responden e D
D Uji Hipotesis PenelfHanm oo e e e eme e 10
1. Analists Borelasi. oo 10
2. Analisis Rata-Fata ... B
3. Analisis Regresi Limder .93
4 Amalists Jalur .o e 99
5. Analizis Tabulasi Silang oo eeneeeeeeeene 1O
E. Hazil Focus Group Discission (PO eeeeeeeeeeeseeeeeeeeene 11T
F. FEangluman Hasil Ujit Hipotesis dan FGD e 125
3. PembahaEsan oo e e een e e eee e e e emneeeeee LODD
A Kestmpuolan e 135



