Penceritaan Visual dalam Bisnis Lokapasar Pernikahan (Analisis Isi Kualitatif dan Komunikasi
Pemasaran Bisnis Lokapasar Pernikahan pada Akun Instagram @thebridestory)
AFIFAH NURANIAN, Syafrizal, S.I.P., M.A.

Universitas Gadjah Mada, 2022 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

DAFTAR ISI
HALAMAN PENGESAHAN ..ottt ese s ii
SURAT PERNYATAAN ..ottt ettt sae et sste e se st sa s sessesassesessesnssenens iii
KATA PENGANTAR ...ttt sttt sttt e e seneesenessennes iv
HALAMAN PERSEMBAHAN ......ootiiiireeteeee ettt saese e v
[ e I AN B ] TSRS vii
DAFTAR TABEL ..ottt ettt b et be et nn ix
DAFTAR GAMBAR........co ottt s st te b ese s sesbeneebeseesenen X
ABSTRAK ..ottt ettt st a et et e et et te e te e ese e se e enn Xii
BAB |: PENDAHULUAN ....ooiiitireiseteete ettt et sa e e senessenens 1
A, Latar BelaKang........ccooueiriiinirieeeees e 1
B. RUMUSAN MaSalah ..........cccooviieieiceeeceee e e 3
C. TUJUAN PENEIILIAN.......cctiiteeee ettt re e b 3
D.  Manfaat Penelitian.........cccooivirinirieieieeesese et 4
1. MaNTaal TEOFETIS ....c.ceiruerierterieieiet ettt 4
2. MaNTaAt PrakiiS ........cccoviririerieieieieesiesiese ettt 4
E. Kerangka PemIiKiran .........ccccoceviiieiinieiecceeeeeeese et 4
1. Penceritaan Visual sebagai Strategi Komunikasi Pemasaran Bisnis
Lokapasar Pernikahan ............c.ooeeieieecienie ettt st 4
2. Analisis Isi Kualitatif dalam Konten Penceritaan Visual............cccccecueuene.e. 8
3. Naratologi dan Semiotika dalam Analisis Isi Kualitatif...............cccccoceeui. 11
F.  Kerangka KONSEP......ccveieiiiieiesieeeeiesteteste e sie st ste e e se e esaessessaensesseesseeas 14
G. Metodologi PeNelitian ..........cccevveeeriiieeeceeeeseee et 16
1. Metode Penelitian........ccooieieiiiieeseeee e e 16
2. ODbJek Penelitian.........cocirieieieeeeeeee et 18
3. Teknik Pengumpulan Data ........ccccccveverieieeienieeeesieeeeeesie e ae e eseenae s 24
4. Teknik ANaliSiS DAta........ccccceririerierieieieiriesese ettt 24
BAB I1: PENCERITAAN VISUAL SEBAGAI MEDIUM PESAN KOMUNIKASI
PEMASARAN KONTEMPORER........cooitiiiertctcieceeeese et 26

A. Sejarah Perkembangan Penceritaan Visual sebagai Medium Komunikasi
PEIMBSAIAN ...ttt ettt b e sttt be e be e sbe e st e sane e 26

vii



UNIVERSITAS
GADJAH MADA

Penceritaan Visual dalam Bisnis Lokapasar Pernikahan (Analisis Isi Kualitatif dan Komunikasi
Pemasaran Bisnis Lokapasar Pernikahan pada Akun Instagram @thebridestory)
AFIFAH NURANIAN, Syafrizal, S.I.P., M.A.

Universitas Gadjah Mada, 2022 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

B. Konten Fotografi Pernikahan sebagai Medium Pesan Komunikasi

PEIMASAIAN ...ttt ettt st st e be e be e sbeesatesaee e 30
C. Analisis Isi Kualitatif Naratologi dan Semiotika dalam Konten Fotografi
T V12 L= o RS 32
BAB Ill: BRIDESTORY, INSTAGRAM, DAN KONTEN FOTOGRAFI
PERNIKAHAN ..ottt sttt es st esesbestensessenaeneenensens 35
A, Profil BROESIOIY .....ooieceeeeceeeeeeee ettt ettt st e raenne s 35
B. Aplikasi & Media Sosial Bridestory ..........ccccecceveieecieneeeereseeiese e 36
C. Program Komunikasi Pemasaran Melalui Konten Cerita Bridestory........... 38

BAB IV: ELEMEN NARATIF DAN TANDA (SEMIOTIKA) DALAM KONTEN
VISUAL PADA AKUN INSTAGRAM @THEBRIDESTORY SEBAGAI MEDIUM

PESAN KOMUNIKASI PEMASARAN ...ttt s 41

A. Elemen Naratif dalam Konten Fotografi Pernikahan ...........c.cccooccveviinnnnene 41

Lo INEEFAKSI cocntiiciecec ettt 42

2. RITUAL ..o 44

4. PerNiKaNaN......ccooiieieieieeeeseee e 46

5. Pengantin Wanital........c.ooerieieieininenenieseseeseeee et 46

6. Calon Pengantin dan Pasangan Pengantin...........ccccoceeveeeeeeneieeceseeeenens 48

7. Dalam RUang (INOOK) .......coooiiieiiiieeece ettt st ae 49

8.  Luar RUANG (OULHOOK) ...cviceeeiieeeeecteetee sttt ettt s te e ae 50

B. Makna Simbolik dalam Konten Fotografi Pernikahan Bridestory................ 51

Lo FOUO0 52

2. KOMIPOSISI...eciiitieeieiiiteeecte ettt te et te e te st e et esbesaeess e beessebesreessesteeseentens 52

3o WAINA. i e 54

A, GESTUT et 55

5. PenamPilan .......cccooiiieeeceee et 56

C. Kutipan Visual dalam Konten Fotografi Pernikahan Bridestory .................. 58
D. Konten Penceritaan Visual Fotografi Pernikahan sebagai Medium Pesan

Komunikasi Pemasaran Bridestory di INnStagram ..........ccccceeceeeevencenenceneneeeee. 64

BAB VI PENUTUP ..ottt 73

AL KESIMPUIAN ...ttt st e s re e s e s reesaenee s 73

B, SAIaN ..ot 74

DAFTAR PUSTAKA ettt sttt et e be e sbe e sae e saee e 76

viii



	DAFTAR ISI

