TENGAH KONDISI PANDEMI
COVID-19

AMIRA KHAIRUNNISA, Dr. Ratminto, M.Pol.Admin
UNIVERSITAS

GADJAH MADA Universitas Gadjah Mada, 2022 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

DAFTAR ISI

Kata Pengantar........cccvevieiiiiiiniiiiiiiiiieiieiiiiiiiiieiieiiiiiiietiecnecacnecenn, 3
N 1) 1 6
N 1) 1 7
Daftar ISi..cceeieiniiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiittieatctnrssnsssnscsnsssnsons 8
BAB | Pendahuluan .....cceviiiieiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiniiesininecseenecaes 11
1.1 Latar BelaKang........ccceiiuiiiiniiiiiiiniiiniiiieiiiniiiecinnnces conees 11
Pengertian dan Dampak Virus Covid-19.....cceeveiuininennrninennnns 11

Manfaat Strategi bagi Perusahaan X....cceeeeereeeenrenrenceecnnnne 17

1.2 Pertanyaan Penelitian  ...ccccveviiiiieiiiiiieiiniieiiiiiesininecnnnns 27

1.3 Tujuan dan Manfaat ....cccceeeeeeeiiieiieeieenriniiaceecsenseecescnssncens 28

BAB Il Kajian Pustaka Error! Bookmark not defined.30
P20 = g Lo F= 7 L T 1T o N 30

2.1.1 Strategi PEmMasaran ....c.cceeeeveieiiiierniniiesniiiiesnieesesasessasans 30
Pengertian Strategi Error! Bookmark not defined.30

Pengertian Pemasaran Error! Bookmark not defined.2

Pengertian Strategi Pemasaran  Error! Bookmark not defined.4

ANALISIS STRATEGI PEMASARAN PERUSAHAAN X DALAM PENJUALAN EMAS DAN PERAK DI



ANALISIS STRATEGI PEMASARAN PERUSAHAAN X DALAM PENJUALAN EMAS DAN PERAK DI
TENGAH KONDISI PANDEMI

COVID-19

AMIRA KHAIRUNNISA, Dr. Ratminto, M.Pol.Admin

GADJAH MADA Universitas Gadjah Mada, 2022 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

2.2 Kerangka PIKil .ceceeieiieiieiiiiniiatieeieirenceecnsensenccscssnsansesnns 42

BAB III Metode Penelitian.........cccceiiiiiiiiniiniiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiienennen 47
3.1 Desain Penelitian.........ccccooviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiniinenn, 47

3.1.1 Justifikasi Metode dan Pendekatan Penelitian............. 47

3.1.2 Justifikasi Konteks Penelitian..............ccoooeiieiiaiiain. 48

3.1.3 Justifikasi Sampel Penelitian..........cccccevviiiniinnenne. 48

3.1.4 Kriteria Sampel Penelitian..........cccccevveiiiiiiinninnene. 49

3.2 Teknik Pengumpulan Data..........ccooeiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiennne. 50

RIRIV:N B 11 E T ) F: ) D 50

BAB IV Konteks Penelitian.......cccceeiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieieenns 54
BAB V Analisis Data dan Pembahasan...........ccccevevuiuiuieiniiiininenininn. 56
5.1 Profil Perusahaan X......cccoiviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiciiecennes 56

5.2 Analisis Strategi Pemasaran Penjualan Emas dan Perak 56

A.Strategi Pemasaran Penjualan Emas dan Perak Perusahaan X Tahun 2005 dan

2007Error! Bookmark not defined.7

B.Strategi Pemasaran Penjualan Emas dan Perak Perusahaan X Tahun 2020Error!

Bookmark not defined.

5.3 Menurut Pelaku Usaha Perusahaan X mengenai Strategi Pemasaran Tahun 2020 di

Tengah Kondisi Pandemi Covid-19.....cccceeiiuiieiernrinrinnnnn 72

5.4 PemMbanasan....ccciiviiiiiiiiiiiiiiiiiietteetereeseesesssessssssssesssssssssnnnnnes 74



ANALISIS STRATEGI PEMASARAN PERUSAHAAN X DALAM PENJUALAN EMAS DAN PERAK DI
TENGAH KONDISI PANDEMI

COVID-19
AMIRA KHAIRUNNISA, Dr. Ratminto, M.Pol.Admin
GUAI\IIDIJVAE—IR[SVII-/I—\/I\DSA Universitas Gadjah Mada, 2022 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/
54.1 Pemasaran Konsep Bisnis Perusahaan X Tahun
717 | 74

5.4.2 Perbandingan Strategi Perusahaan X Tahun 2005 - 2007 dan

54.3 Target Perusahaan di Awal Tahun 2020 dan Realisasi Tahun

22127 80
BAB VI PeNULUP ..cooviiiniiiieiiineiiieterercsnetosstossscossssssssssssssssssnssssnscns 82
6.1 KeSimpulan.....cccovveiiieiiiniiiiniiiniiineieseicsecssesssnscsssosascsnnns 82
TP 0T 0 1 1 83

D V80 ol i) 1 £:1 L T NN 85



	DAFTAR ISI

