Anaalisis Pengaruh Brand Activation dan Brand Awareness Terhadap Peningkatan Intention to Buy
pada

Produk Kopi Sachet, Lokalate, di Daerah Istimewa Yogyakarta

UNIVERSITAS AURELIO GUNAJAYA, Dr. Ir. Dyah Ismoyowati, M. Sc; Dr. Agung Putra Pamungkas, S.T.P, M.Agr

GADJAH MADA Universitas Gadjah Mada, 2023 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL.....ooiiiiiiiiiiiiiesieeeie et i
HALAMAN PENGESAHAN........cccoiiiiiteeceeeee e iii
PERNYATAAN KEASLIAN PENELITIAN ...oooiiiiiiee e 1\
KATA PENGANTAR ..ottt %
DAFTAR TSI ..ottt vii
DAFTAR TABEL ...ttt X
DAFTAR GAMBAR ...ttt e Xi
ABSTRAK .o Xii
ABSTRACT ..t Xiii
BAB | PENDAHULUAN ..ottt 2
1.1 Latar Belakang ........ccoooiiiiiiiiiicice s 2
1.2 Rumusan Masalah ... 7
1.3 Tujuan Penelitian...........cccccviveiieiciiecece e 7
1.4 Manfaat Penelitian..........ccocveviieiieie e 7
1.5 Batasan Penelitian ...........cccoooviieiicic s 8
BAB I TINJAUAN PUSTAKA ...ttt 8
2.1 MEIEK ..t e 8
2.2 Brand ACHIVALION...........cccveiieie e 8
2.2.1 Pengertian Brand Activation.............ccccocveveiieve e 8
2.2.2 Tahapan Brand ACIVaLION .........cccooeveiiiiniiie e 10

2.3 Brand AWAIENESS........ccueiveiuieiieeiesteesie e sreesteesre e sre e sreesre e 11
2.4 MINAE BEli.....uooviiiicicce e 14
2.4.1 Pengertian Minat Beli ..o 14

2.5 Penelitian TerdahulU...........cccoveiiiiiicic e 15
2.7 Hipotesis Penelitian ..........cccocvviiiiiii i 17
2.8 Kerangka Penelitian ..........cccooeiiiiniiiiisenceeeee e 17
BAB 1l METODE PENELITIAN......ccoiiiiie sttt 19
3.1.Jenis Penelitian .......ccveiiieiiieiece e 19
3.2 Lokasi dan Waktu Penelitian............cccoooveveiienneiesiene e 19
3.3 Data yang DibutuhKan...........c.cccceiiiiiiiie e 20
3.4 Teknik Pengumpulan Data ............cccevveiieiiieiiecceccc e 20

3.5 Populasi dan SAmMPel ... 21



Anaallisis Pengaruh Brand Activation dan Brand Awareness Terhadap Peningkatan Intention to Buy
pada

Produk Kopi Sachet, Lokalate, di Daerah Istimewa Yogyakarta

UNIVERSITAS AURELIO GUNAJAYA, Dr. Ir. Dyah Ismoyowati, M. Sc; Dr. Agung Putra Pamungkas, S.T.P, M.Agr

GADJAH MADA Universitas Gadjah Mada, 2023 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

3.6 Variabel Penelitian ..........ccocvvieiiiieiieeee e 23
3.7 SKala PENQUKUIAN ........cocieieiie e 26
3.8 Metode ANalisa Data.........ccccueveierienieieieseseseeee e 27
3.8.1 Uji Instrumen Penelitian ... 27
3.8.2 Uji ASUMSI KIASIK.......cveivieiireiicieece e 28
3.8.3 Analisis Regresi Linear Berganda ...........ccccooceevevviieiveiieennnn, 30
3.8.4 UjJi HIPOTESIS ... 31
3.8.5 Analisis Koefisien Determinasi (R2).......cccccccevvvevviveivenieennnn, 32
3.9 Analisis DesKriptif..........ccccoiiiiiiiiiicc e 33
3.10 Diagram Alir Penelitian.........cccceveieieiiniiiiieeeee e 34
BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN ......ccooiiiiiieiee e 36
4.1 Profil PErusanaan............coovvieieieieie e 36
4.1.1 Gambaran Umum Perusahaan ...........cccoevvvereninnnenesieseeninns 36
4.1.2 Visi dan Misi Perusahaan ...........cccocvviininininnenene e 37
4.1.3 Budaya Perusanaan...........ccccceevueiieieeiiesiese e see e 38
A1 4 LOKAIALE ...t 39
4.2 Uji INStrumen Data..........ccccveiiieiieiieciesece e 41
4.2.1 Uji Validitas.........ccovevieiiiicie e 41
4.2.2 Uji Reliabilitas ..........cooviiiiiiieeee e 44
4.3 Karakteristik RESPONEN ........ccvciiiiiiiiiicicree s 44
4.3.1 Jenis Kelamin.........cooviiiiiiiiee e 45
O U L - OSSR 45
4.3.3 DOMUSTI c.oveiieiee et 47
4.3.4 PEKEIJAAN.......ccuiiieieieite ettt e e 48
4.3.5 Pendapatan per Bulan ... 49
4.4 Uji ASUMST KIASTK .....oviiviiiiiiiiceee s 50
4.4.1 Uji NOrMalitas..........ccovevveieeieiie e 50
4.4.2 Uji MUItIKOIINEAITTAS ..o 51
4.4.3 Uji HeteroskedastiSitas ..........ccceveriiiniiiniieiee e 52
4.5 Analisis Pengaruh Brand Activation dan Brand Awareness pada
Intention to Buy Produk LoKalate............cccoeieiiiiniiiiiiieee e 53
4.6 UjJi HIPOESIS.....viiviieiie ettt 55
6.1 UJIF oo 55

3 VT SO 56



Anaalisis Pengaruh Brand Activation dan Brand Awareness Terhadap Peningkatan Intention to Buy
pada

Produk Kopi Sachet, Lokalate, di Daerah Istimewa Yogyakarta

UNIVERSITAS AURELIO GUNAJAYA, Dr. Ir. Dyah Ismoyowati, M. Sc; Dr. Agung Putra Pamungkas, S.T.P, M.Agr

GADJAH MADA Universitas Gadjah Mada, 2023 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

4.7 Uji Koefisien DetermMinasi.........cccooeierereneneiieieieniese e 58
4.8 Analisis Deskriptif Tanggapan Responden ...........ccccevvvevevverveennnn, 59
4.9 Brand Activation Lokalate pada Education dan Gaming Channel . 62
BAB V KESIMPULAN DAN SARAN......cccoii et 64
5.1 KESIMPUIAN......ciiiieicicce e 64
0.2 SAIAN ..t 64
DAFTAR PUSTAKA .ottt 66
LAMPIRAN ... oottt bbbt bbbt 68
Lampiran 1. KUESIONET .........coveiuieieiieeie et sre e 69
Lampiran 2. Hasil uji validitas dan reliabilitas............ccccoonenininnnnnne. 81
Lampiran 3. Brand Activation Lokalate..............cccooveveiveiieieiicieens 90

Lampiran 4. Dokumentasi Kegiatan.............cccocveveiieeieiieieece e 94



Anaalisis Pengaruh Brand Activation dan Brand Awareness Terhadap Peningkatan Intention to Buy
pada

Produk Kopi Sachet, Lokalate, di Daerah Istimewa Yogyakarta

UNIVERSITAS AURELIO GUNAJAYA, Dr. Ir. Dyah Ismoyowati, M. Sc; Dr. Agung Putra Pamungkas, S.T.P, M.Agr

GADJAH MADA Universitas Gadjah Mada, 2023 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

DAFTAR TABEL
Tabel 2.1 Penelitian terdanulU...........cccoiiiiiiiiii e 16
Tabel 3.1 Definisi KOnSeptual ...........cccccviveiieiiiieieese e 24
Tabel 3.2 Daftar pertanyaan uesioner penelitian............cccoccovoviviiinninennnns 25
Tabel 4.1 Hasil uji validitas variabel masing-masing variabel ................. 42
Tabel 4.2 Hasil uji reliabilitas...........ccoovieiiiiiiieee 44
Tabel 4.3 Hasil uji NOrmMalitas..........cccccviieiveii i 50
Tabel 4.4 Hasil uji MUltiKOlNEArtaS.........cccovevvrie i 51
Tabel 4.5 Hasil uji heteroskedastiSitas...........cccveveieeieiiesiesece e 52
Tabel 4.6 Hasil regresi linear berganda............cccccoovvvviiieiencneneninen 53
Tabel 4.7 Hasil Uji Fo.c.ooeeee e 55
Tabel 4.8 HaSIl UJi T...cooiieeiii s 56
Tabel 4.9 Hasil koefisien determinasi (R?) .........ccovvevvvevereesseisieeeennns 58

Tabel 4.10 Deskripsi data variabel brand activation .............ccccoeevvivennnne 60



Anaallisis Pengaruh Brand Activation dan Brand Awareness Terhadap Peningkatan Intention to Buy
pada

Produk Kopi Sachet, Lokalate, di Daerah Istimewa Yogyakarta

UNIVERSITAS AURELIO GUNAJAYA, Dr. Ir. Dyah Ismoyowati, M. Sc; Dr. Agung Putra Pamungkas, S.T.P, M.Agr

GADJAH MADA Universitas Gadjah Mada, 2023 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

DAFTAR GAMBAR
Gambar 1.1 Produk PT Nutrifood INONESIA ..........ccoevveiviiniieriesieneeins 7
Gambar 1.2 Beberapa merk kopi sachet di pasar FMCG Indonesia............ 4
Gambar 1.3 Contoh brand activation Lokalate ..............ccccceeeniiiniinnnnne. 6
Gambar 2.1 Tingkatan brand awareness ...........ccccceevveveieerecieseese e 11
Gambar 2.2 Kerangka penelitian...........ccoeveiiiininisieeecse e 17
Gambar 4.1 Logo Nutrifood INdONesia.........ccccevevvereiiieieenie e 37
Gambar 4.2 Logo LOKAIALE ...........ccoveieieieicniceeeeee e 40
Gambar 4.3 Beberapa varian LoKalate.............ccccoocveveeieieeneiic e, 41
Gambar 4.4 Diagram lingkaran data jenis kelamin responden ................. 45
Gambar 4.5 Diagram lingkaran data usia responden ............cc.cccoevevveennene. 46
Gambar 4.6 Diagram lingkaran data domisili responden.............cccccev..... 47
Gambar 4.7 Diagram lingkaran data pekerjaan responden....................... 48
Gambar 4.8 Diagram lingkaran data pendapatan per bulan responden .... 49
Gambar 4.9 Brand activation Lokalate pada education channel.............. 62

Gambar 4.10 Brand activation Lokalate pada gaming channel................ 63



